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»David Helm si Jeremy Meeks au adus o contributie atit
de necesari la resursele disponibile despre predicare. Noi
facem prea des greseala de a minimaliza importanta ,mij-
loacelor persuasive’. Aceastid carte ne aduce aminte ci
Dumnezeu foloseste mijloacele si ci este responsabilita-
tea noastr, ca predicatori, si le folosim cit de eficient se
poate in marea lucrare de a propovidui Cuvintul lui
Dumnezeu. Aceasti carte ne va ajuta si facem acest lu-

»

cru .

Mike Bullmore, fost pistor fondator al CrossWay
Community Church, Bristol, Wisconsin; autorul
cartii The Heart of Preaching: The Functional Cen-
trality of the Gospel in the Life and Work of the

Preacher

»Acest manual accesibil ne oferi o comoari de sfaturi
practice pentru predicatori, toate inridicinate in priori-
titi biblice si slefuite prin ani de experientd. Ea il va incu-
raja pe noul predicator si dezvolte cele mai bune tipare si
obiceiuri, si il va provoca pe predicatorul experimentat si
continue si lucreze la sarcina de a creste in eficientd in
propoviduirea Cuvantului. Aceasta este o carte convin-
gitoare, scrisi de predicatori convingitori, o carte de ci-
tit, iInsemnat, invitat si digerat in inimile noastre!”

David Jackman, fost presedinte, The Proclama-
tion Trust

»Avem azi o noud generatie de predicatori, care trateaza
Scriptura cu o mare seriozitate. Dar cu asta vin si provo-
ciri si oportunititi noi. Unii predicatori isi pun toatd
energia in a explica textul biblic corect, dar neglijeazi si



depuni toati munca, anume si le transmiti adevirul oa-
menilor din incipere. Ei sunt exegeti seriosi, foarte buni,
dar acum ne rugim ca ei si devini predicatori mai efici-
enti. $i aici cartea Predicarea convingdtoare este gata si
ajute, tocmai in acest aspect. Predicarea credincioasi nu
este un simplu comentariu continuu asupra unui pasaj
biblic. Ea rineste si vindeci, convinge si mingaie. Ea isi
insuseste deopotriva textul biblic §i congregatia prezenti
in ziua predicirii. Iatd o viziune care ar cistiga increderea

lui [Charles] Simeon si chiar aprobarea lui Spurgeon”.

David Mathis, director editorial, desiringGod.org;
pastor, Cities Church, Saint Paul, Minnesota; pro-
tesor asociat, Bethlehem College and Seminary; au-
tor, Obiceiurile harului. Cum sd te bucuri in Isus
prin disciplinele spirituale
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PREFATA SERIEI

Seria de cirti 9Marks se bazeazi pe doud idei de bazi.
In primul rind, biserica locala este mult mai importanti
pentru viata crestind decit isi inchipuie multi crestini

din zilele noastre.

In al doilea rind, bisericile locale cresc in viatd §i vita-
litate pe masura ce isi organizeazi vietile in jurul Cuvan-
tului lui Dumnezeu. Dumnezeu vorbeste. Bisericile ar
trebui si asculte si si urmeze. Iatd cit de simplu este.
Cand o biserici asculta si urmeazi, ea incepe si arate ca
Acela pe care Il urmeazi. Fa oglindeste dragostea si sfin-
tenia Lui. Ii aratd splendoarea. O biserici va arita ca El

in timp ce ascultd de EL

Asadar, mesajul nostru de bazi pentru biserici este
acesta: nu vi inspirati din cele mai bune practici de afa-
ceri sau din cele mai noi tendinte; uitati-vi la Dumnezeu.
Tncepegi prin a asculta din nou de Cuvantul lui Dumne-

Z€U.

Din acest proiect general provine seria de cdrti
9Marks. Unele 1i vizeazd pe pistori. Altele 1i vizeazd pe
membrii bisericii. Sper ca toate acestea si se combine

intr-o cercetare biblici atentd, in reflectie teologici, in

9
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consideratie culturald, in aplicare colectivi si chiar in
ceva indemnare la nivel individual. Cele mai bune cirti
crestine sunt intotdeauna deopotrivi teologice i prac-

tice.

Este rugdciunea noastrad ca Dumnezeu si foloseasci
aceasti carte si celelalte din serie pentru a ajuta mireasa
Lui, biserica, si se giteascd in strilucire si splendoare

pentru ziua venirii Sale.



PREFATA

In urmi cu cdtiva ani am scris cartea Predicarea expo-
zitivd. Cartea de fa'gi, Predicarea conuz'ngdz‘oare,l este
complementul ei, pentru ci Predicarea expozitivd doar
face indicii legate de subiectul cirtii de fata, si asta abia

citre finalul ei.

Ea isi propune in schimb si croiasci o cale pentru pre-
gatirea predicilor, care se concentreazd pe munca exege-
ticd si teologicd pe care predicatorii trebuie si o facd pen-

tru a predica bine.

Predicarea convingdtoare construieste pe acele idei,
dar duce procesul un pas mai departe. Cu alte cuvinte,
aceastd carte este dedicatd acelui moment din pregitirea
predicii cind predicatorul isi indreapti atentia de la text
citre prezent, de la a-l intelege corect la a-l transmite, si

vrea si facd acest lucru intr-un fel clar si convingitor.

Asadar, aceasti carte isi propune si finalizeze ceea ce

Predicarea expozitivd a inceput, dar nu a incheiat.

Figura P.1 ilustreazi calea completi citre pregitirea

! Pentru cursivitatea materialului si pentru intelegerea mai facili, vom folosi alter-
nativ termenii ,convingitor” si ,persuasiv” sau ,persuasiune” cu acelasi sens —
n.tr.

11
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Figura P.1. Calea completi pentru pregitirea predicilor

Predicatorul incepe prin a privi la textul biblic si prin
a-i extrage exegetic sensul in contextul lui original. Apoi
el reflectd asupra felului in care sensul pasajului in-
dreapti privirile spre Persoana si lucrarea lui Isus Hris-
tos, §i isi propune si-si convinga ascultitorii de acest me-
saj In contextul lor de astizi. Urmarea acestei cii com-
plete ii ajutd pe predicatori si evite capcana contextuali-
zarii oarbe, 1n care predicatorul oscileazi intre text si pre-

zent, dar rateazi sensul textului pentru ascultitorii lui.

Luate impreund, aceste doud carti incearcd si anali-
zeze aceastd cale completi si sd atingi plenitudinea inte-

lepciunii lui Augustin despre predicare. Asa cum spunea
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el, ,Existd doud lucruri vizate de orice tratare a Scripturii:
o cale de a descoperi ceea ce trebuie inteles, si o modali-
tate de a le transmite altora ceea ce a fost inteles”.> Cartea
Predicarea expozitivd urmdreste descoperirea »d ceea ce
trebuie inteles” despre textul biblic (interpretarea). Pre-
dicarea convingdtoare are in vedere ceea ce trebuie inteles
pentru a fi transmis astdzi (prezentarea). Figura P.2 de-

monstreazd relatia dintre cele doud cirti.

Predicatorul

Textul AZi

Figura P.2. Relatia dintre Predicarea expozitivi

si Predicarea convin gdtoare

Prima mea expunere la predicarea convingitoare a
avutloc pe cind aveam 18 ani. Totul s-a petrecutla scurt
timp dupi ce mi intorsesem la Hristos, dupa ce am auzit
mesajul Evangheliei. Predicatorul care mi-a modelat pre-

dicarea convingitoare a fost R. Kent Hughes. Pe atunci,

* Augustine, On Christian Teaching, tr. R. P. H. Green (Oxford University Press,
2008), 1.1.
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el avea 37 de ani, §i tocmai incepuse si slujeasci fiind pas-
tor principal al bisericii la care eu mergeam, in orasul

meu natal, unde am urmat si cursurile facultitii.

Primele predici ale lui Hughes la acea bisericd erau din
Evanghelia dupi Ioan. Eu si un numir crescind de alte
persoane am vizut ci predicile lui erau foarte clare, pa-
trunzdtoare §i aproape intotdeauna nimereau tinta.
Dupi citiva ani, Hughes a reflectat asupra propriei sale
perceptii despre ceea ce se petrecuse pe atunci:

Sunt momente in predicare cAind am simtit plicerea lui
Dumnezeu intr-un fel aparte. De obicei devin congti-
ent de ea printr-o ticere anormali. Tusea mereu pre-
zentd inceteazd, iar bincile inceteazi si mai scirtie,
aducind o liniste aproape fizici in inciperea bisericii,
prin care cuvintele mele zboard ca sdgetile. Experimen-

tez o elocventd sporitd, astfel incit cadenta si volumul

vocii mele intensificd adevirul pe care il predic.’

Nici pAnd astizi nu am gisit un set mai bun de imagini
care s surprindi elementele predicirii convingitoare de-
citeste cea cu predicatorul zugravit ca arcas, predica pre-
zentatd ca o sigeatd §i inimile ascultatorilor nostri ca

tintd intentionati a slujirii noastre de la amvon.

3 R. Kent Hughes, “A Word to Those Who Preach the Word,” in 1-2 Peter and
Jude: Sharing Christ’s Sufferings, de David R. Helm, Preaching the Word
(Crossway, 2015), 11 (subl.).



PREFATA 1s

In aceasti a doua carte slujesc alturi de Jeremy Meeks,
prietenul si colegul meu apropiat. Noi am petrecut im-
preund ani de zile incercind s facem lucrarea grea de a
predica — si convingitor. Nu ne considerim experti, nici
pe departe. Dar suntem practicanti, oameni care au pre-
dicat decenii la rind §i incd nu s-au siturat s lucreze la

asta.

In cartea de fatd, ilustratia noastrd principald include
arcasul, sigeata lui si tinta (fig. P.3). Géindeste-te la
aceastd imagine ca zugrivind amvonul §i bancile — orato-
rul si publicul - si tot ce trebuie ficut pentru a predica

persuasiv.

Figura P.3. Arcasul, sigeata si tinta lui

Imaginea arcasului, a sigetii si tintei lui ilustreazi ele-
mentele convingitoare pe care predicatorii trebuie si le ia
in considerare — de la etos la argument, de la audienti la

aranjament, si de la aplicare la impodobire. Eu si Jeremy



16 PREDICAREA CONVINGATOARE | HELM & MEEKS

vom tot reveni la aceastd imagine pe tot parcursul cartii.

Asadar, daci esti unul care vrea si faci progrese in abi-
litatea de a predica Intr-un fel convingitor, adici daci
scopul tdu este sd creezi mesaje expozitive clare, patrun-
zatoare §i care sd-gi atingd tinta constant, trebuie si stii
urmitorul lucru: nu doar cd am scris aceasta carte pentru
tine, ci ne-am fi dorit si o fi scris cineva pentru noi in

trecut.
David R. Helm

Chicago
martie 2025



INTRODUCERE

Premisa acestei cdrti este cd orice predicare este un
efort de persuasiune. Si este persuasiune cu un scop.
Crestinismul nu s-a mulgumit niciodati doar si facd
parte din conversatii pe teme religioase. Si ne amintim
scopul pentru care apostolul Pavel a predicat: ,,Si Agripa
i-a zis lui Pavel: ,Curind mai vrei tu si ma indupleci si
mi fac crestin!’ ,Fie curdnd, fie tirziu’, a rispuns Pavel,
,s1 dea Dumnezeu ca nu numai tu, ci toti cei ce ma as-
cultd asta zi, si fiti asa cum sunt eu, afara de lanturile
acestea’” (F.A. 26:28-29).

Ideea ci predicarea convingdtoare este centrald in mi-
siunea pistorului se pierde adesea din vedere. Si daci
suntem sinceri, noi, cei ce predicim, trebuie si mirturi-
sim cd uneori tintim scopuri mai putin importante —
scopuri prescurtate pentru lucrarea noastri de a com-
pune predici. Poate cd scopul nostru este satisfactia de a
explica pur si simplu sensul pasajului biblic, sau, si mai
riu, multumirea de a atrage ascultitori dispusi si suporte

predicarea noastri siptimind de siptimina.

Insi marele predicator Charles Haddon Spurgeon a
criticat pe buni dreptate astfel de obiective mirunte. El

a spus cindva: ,Fiti hotirati ca ascultitorii vostri fie s se
17
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supund Domnului vostru, fie si rimind fird scuze, si
acesta s fie rezultatul imediat al predicii voastre”.! Ale-
gerea cuvintului ,,supuna” de citre Spurgeon este geni-
ald. Ea imi aminteste de crezul lui Cicero ci o oratorie de
succes trebuie s miste ascultitorul, ceea ce cu siguranti
cd nu a vrut sd se inteleagi ca ,,sd stirneascd emotii”. Mai
degraba, asa cum a inteles Augustin, Cicero a vrut si
spund cd oratoria trebuie si urmireasci nimic mai putin

A . - . . 2
decit o cucerire completi a vointei.

Cand urmirim scopul de a misca audienta noastri, de
a-i convinge si creadi si s3 devind ucenici, noi trebuie si
ne striduim si predicim cu simplitate si claritate. Ase-
menea maestrilor de sushi, predicatorii trebuie s fie dis-
pusi si-si petreacd viata dobindind abilititile necesare
pentru ca sarcina lor complexi de a predica intr-un fel
convingitor si pard simpla. In minunatul documentar
intitulat Jiro Dreams of Sushi [Jiro viseazi la sushi], per-
sonajul principal, Jiro Ono, spune urmitoarele:
Tot ce vreau este si fac sushi mai bun. Eu fac acelasi
lucru iar si iar, imbunititindu-mi putin cite putin.
Existd mereu o dorintd de a face mai mult. Voi conti-

nua si urc, incercind si ajung in virf, dar nimeni nu

! Chatles Spurgeon, Lectures to My Students (Zondervan, 1979), 345.
* Augustine, On Christian Teaching, tr. R. P. H. Green (Oxford University Press,
2008), 4.12.27.
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stie unde este vérful. Chiar si la virsta mea [85 de ani],
dupi decenii de munci, cred ci nu am atins perfectiu-
nea. Dar mi simt incintat de fiecare dati. Imi place si
fac sushi... Cind mi voi opri?... M-am indrigostit de

munca mea si mi-am dedicat viata pentru ea.’

Sarcina predicatorului este mult mai importanti de-
cit prepararea unui sushi. Dar, in acelasi fel, este nevoie
de dragoste, dedicare si o viatd intreagi de truda pentru

a deveni convingitor.

Din picate, majoritatea barbatilor care intrd astizi in
slujire nu au fost niciodati expusi la ideea predicirii con-
vingitoare. Pentru ei, predicatorii expozitivi biblici ex-
plicd pur si simplu pasajul biblic. Acesta este scopul lor.
De fapt, unii ar argumenta ci a te concentra pe felu/ in
care cineva spune ceea ce trebuie spus este gresit. Sau,
mai riu, ci ar fi o incercare de manipulare. Cauza acestei
atitudini este cd ei vid persuasiunea ca fiind prerogativul
exclusiv al Duhului Sfint. Logica suni cam aga: deoarece
doar Duhul Sfint poate convinge picitosii si creada, noi
trebuie doar si predicim. Deoarece doar Dumnezeu
atrage oamenii, noi pur si simplu declarim. In felul
acesta, intrucit doar Dumnezeu méntuieste, nu trebuie

sd ne preocupam de mijloacele obisnuite de a-i convinge

3 Jiro Ono, in Jiro Dreams of Sushi, in regia lui David Gelb (2011; Magnolia Pic-
tures, 2012), Netflix.
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pe oameni.

Sustinerea acestui fel de a gindi este extrasi de obicei
din cuvintele lui Pavel din 1 Corinteni 2:3-5: ,,Eu insumi,
cind am venit in mijlocul vostru, am fost slab, fricos si
plin de cutremur. $i invititura si propoviduirea mea nu
stiteau in vorbirile induplecitoare ale intelepciunii, ci
intr-o dovadi datd de Duhul si de putere, pentru ca cre-
dinta voastri s fie intemeiatd nu pe intelepciunea oame-
nilor, ci pe puterea lui Dumnezeu”. Din acest pasaj, unii
au argumentat ci trebuie si renuntim complet la arta per-
suasiunii. Totusi, ar trebui si ne oprim pentru o clipi.
Este adevirat cd Pavel a predicat fird si atraga? A predicat
el ca un nebun? Putem gisi rispunsuri daci luim in con-

siderare contextul cu care Pavel se confrunta.

Corintul era faimos pentru multe lucruri, in special
pentru oratorii lui publici, care vorbeau doar pentru
propria lor slavi si licomie. Predicarea lui Pavel suna
intr-adevir nebuni si lipsitd de credibilitate in ochii lu-
mii. Ar trebui si urmim exemplul lui Pavel din 1 Corin-
teni 2 (si din restul scrierilor sale). Acel Pavel care a scris
1 Corinteni a scris §i 2 Corinteni 5, iar el spune in acest

al doilea pasaj:

Ca unii care cunoastem deci frica de Domnul, pe oa-
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meni, ciutim si-i incredingim; dar Dumnezeu ne cu-
noaste bine, si nididjduiesc ci si voi ne cunoasteti bine
in cugetele voastre. Cu aceasta nu ne liudim singuri
iardsi inaintea voastr, ci vd dim un temei de laudi cu
privire la noi, ca s aveti cu ce rispunde acelora care se
laudi cu ce este in infitisare si nu cu ce este in inimi. In
adevir, daci ne-am iesit din minti, pentru Dumnezeu
ne-am iesit; daci suntem intregi la minte, pentru voi
suntem. Cici dragostea lui Hristos ne [con]stringe; fi-
indcd socotim cd, daci Unul singur a murit pentru
toti, toti deci au murit. $i El a murit pentru toti, pen-
tru ca aceia ce triiesc, si nu mai triiascd pentru ei insisi,
ci pentru Cel ce a murit si a inviat pentru ei (2 Cor.
5:11-15).

Se pare cd Pavel nu s-a opus persuasiunii in general. In
schimb, cAnd comparim 1 Corinteni 2 si 2 Corinteni 5,
vedem ci el se opunea unui anumit fe/ de a aborda per-
suasiunea. Persuasiunea ficuti in propria noastrd putere
si pentru slava de sine trebuie lepddatd. Dar cultivarea
persuasiunii spre slava lui Dumnezeu si a face acest /ucru
in dependentd de puterea Dubului Siu spre mdntuirea

ascultdtorilor nostri trebuie si fie tinta noastra.

Si, ca si nu fim Intelesi gresit, aceastd carte sustine cu
tirie convingerea cd lucrurile spirituale sunt intelese spi-
ritual, adicd Duhul Sfint este Cel care inviaza inimile i

mintile ascultitorilor. Cu toate acestea, noi credem si ¢,
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daci bisericile vor si vadi o predicare mai buni peste tot,
predicatorii trebuie sd inceapi si creascd in abilitatile lor
de convingere. Dumnezeu lucreazi prin Duhul Sfint
pentru a aduce mantuirea, iar predicarea, in toate fage—
tele ei, este unul dintre mijloacele principale pe care El le

foloseste. Persuasiunea face parte din sarcina predicarii.

Acest fel de a accentua lucrurile nu este ceva nou. Si
ne gindim din nou la truda lui Charles Spurgeon in car-
tea sa despre predicare, Lectures to My Students [Prele-
geri pentru studentii mei]. Lucrarea clasicd a lui Spur-
geon se concentreazi in principal pe prezentarea predicii
si pe persoana predicatorului. Citeva exemple de titluri
de capitole din cuprinsul acestei cirti demonstreazi clar
acest lucru: ,Despre voce”; ,Despre posturi, actiune,
gesturi etc” (subiect discutat in doui capitole); ,Cum si
iti patezi sau sd iti pastrezi seriozitatea”; ,Despre conver-
tire ca scop al nostru”; ,Ilustratii in predicare”; si in final
,,Tntﬁmpliri prezentate la amvon” (un subiect ciruia i-a
dedicat trei capitole).* Nu, accentul nostru din aceasti
carte nu este nou, nici nu este in conflict cu convingerea
noastrd ci Duhul Sfint este Cel care {i convinge pe pici-
tosi sd creadd. Persuasiunea face parte din predicarea ex-

pozitivi imputernicitd de Duhul Sfant.

* Spurgeon, Lectures to My Students, cuprins.
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Spurgeon nu a fost singurul care a tratat acest lucru.
Augustin a scris o carte despre predicare in patru vo-
lume, intitulatd, On Christian Teaching [Cum si dai in-
vitaturi crestind]. El a dedicat intregul volum 4 subiec-

tului persuasiunii.’

Apoi, in secolul al XIX-lea, R. L. Dabney a mers pini
acolo incit si-a intitulat lucrarea despre predicare Sacred
Rbetoric [Retorica sacrid] (titlul actualizat potrivit ar fi
Evangelical Eloguence, Elocventa evanghelicd).® Multe
alte lucriri din istoria crestinismului pe aceasta temd ar
putea fi mentionate aici. Pe scurt, crestinii au analizat cu

atentie chestiunea persuasiunii de multi vreme.

Ar fibine si-] adiugim pe Charles Simeon in acest grup
de predicatori. Timp de decenii, venerabilul pastor al Holy
Trinity Church din Cambridge a investit in predicatorii in
formare ajutindu-i si invete si isi compuni predicile. Por-
nind de la celebrul eseu al lui Jean (John) Claude despre

predicare,” Simeon a tinut prelegeri siptimanale in care,

’Augustine, On Christian Teaching, vol. 4.

¢R. L. Dabney, Evangelical Eloguence: A Course of Lectures on Preaching (Banner
of Truth, 1999). O ironie profunda si tragici trebuie recunoscuti in faptul ci
Dabney a avut perspective rasiste necrestine la adresa persoanelor de culoare. Intr-
un fel, el a avut o gindire uimitoare cu privire la felul cum si comunici eficient
fati de oameni, dar a fost incapabil si ii vadi pe toti oamenii ca egali in demnitate
datoritd statutului lor de a fi creati dupd chipul lui Dumnezeu.

7v. John Claude, An Essay on the Composition of a Sermon, 3rd ed., tr. Robert
Robinson, 2 vol. (London, 1788), https://archive.org.
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potrivit memoriilor sale publicate ulterior, a prezentat sco-
pul sdu privitor la persuasiune in fata tinerilor in felul ur-
mitor: ,,[Predicatorul] si-a propus invariabil trei lucruri ca
fiind indispensabil necesare in orice discurs — unitate in
conceptie, fluenti in aranjare si simplitate in dictie”.® Ulte-
rior, lucrarea Horae Homileticae a lui Simeon (21 de vo-
lume de schite de predici pentru pistorul lucritor) au de-
venit punctul culminant al striduintei sale de a dezvolta
o generatie de predicatori care urmireau si-si convingi
ascultitorii. Este clar cd sarcina care ne asteaptd nu este
ceva nou. Mai degrabi ea a fost trecuti cu vederea in vre-
murile recente, o problemai pe care aceastd scurti carte fsi

propunc sd 0 corecteze.

Asadar, si incepem. De unde incepe predicarea con-
vingitoare? Rispunsul poate fi surprinzitor. Ea incepe

de la cultivarea etosului in viata predicatorului.

8 Charles Simeon, Memoirs of the Life of the Rev. Charles Simeon, ed. William
Carus (London, 1848), 83-84.









CULTIVAREA ETHOSULUI
IN VIATA PREDICATORULUI

Afnvita sd predici convingator necesitd muncd, nece-
sitd efort — efort dincolo de exegezi. Ca predicator, tre-
buie s fii stipin nu doar pe ceea ce spui, ci si pe modul
in care spui. Totusi, trebuie sd intelegi un principiu esen-
tial inainte de a te dedica stipénirii elementelor care
compun formularea mesajului tiu. Trebuie mai intii si
te dedici sd cultivi un ethos' pozitiv — adici modelarea
omului — pentru ci, predicator fiind, caracterul tiu va
ajuta sau va impiedica felul in care mesajul tiu este pri-
mit. Cu alte cuvinte, aceia dintre noi care avem privile-
giul de a propovidui vestea buni a lui Dumnezeu tre-
buie si fim oameni cunoscuti pentru ci manifestim bu-

nitatea lui Dumnezeu in propriile vieti.

! Termenul ethos (sau etos) nu este foarte familiar mediului evanghelic vorbitor de
limba roméni, sensul clasic fiind de caracter, virtute, iar in contextul discutiei au-
torilor, el face referire la relatia autentici cu Dumnezeu in Hristos si umblarea
dupi sfintenie si o constiintd curatd, cerinte calificative esentiale pentru slujba de
predicator. — n.tr.

27
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Chiar si paginii inteleg importanta ethosului. Quin-
tilian a fost cel care a spus: ,Scopul meu este educarea
oratorului desaviarsit. Primul element esential pentru un
astfel de om este ca el si fie un om bun si, prin urmare,
cerem de la el nu doar posesia unor daruri exceptionale

de vorbire, ci si a tuturor perfectiunilor de caracter”.?

Pentru scopurile avute in vedere in aceasta carte, hai-
deti sd reformulim clar dictonul lui Quintilian: Predica-
torul persuasiv cultivd ethosul in persoana sa. Biserica
trebuie si educe o generatie de predicatori care si cultive
toate virtutile caracterului personal, nu doar pe cele le-
gate de ,darurile exceptionale de vorbire”. Cind vine
vorba de persuasiune, formarea morali a vietii tale tre-

buie si fie prima ta preocupare.

Daci ar fi sd folosim accentul din acest capitol de in-
ceput, vorbim despre arcas in felul urmitor: el este per-
soana de la amvon, omul care se ridicd pentru a rosti un

mesaj de la Dumnezeu.

DEFINIREA ETOSULUI

Tehnic vorbind, ethosul este un termen neutru. Etho-

sul cuiva poate fi pozitiv sau negativ. Predicatorul poate

* Quintilian, /nstitutio Oratoria, tr. H. E. Butler (Harvard University Press, 1920;
repr., Lyceum Institute, 2024), prefati la vol. 1, https://lyceum.institute.
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fi considerat de cei care il asculti fie ca fiind credibil, fie
nu. El poate filegitim sau ilegitim. Pentru cei chemati si
propoviduiasci vestea buni a lui Isus, cultivarea unui et-
hos pozitiv este esentiald. Caracterul conteazi. Credibi-
litatea mesajului nostru este legatd inerent nu doar de
crezul pe care il proclamim, ci si de vietile pe care le
traim.

Cu alte cuvinte, trebuie si fim autentici. Trebuie si
purtim pecetea autentici. Gindeste-te la inciltirile ori-
ginale de baschet Chuck Taylor Converse All Star (con-
trar a ceea ce cred unii cititori, cel original de baschet nu
era Air Jordan). Cind eram mic, o pereche de pantofi
sport din panzi Chuck Taylor erau tot ce consideram ci
este credibil, autentic si care merita banii. Ca si fim un
pic filozofici, ai putea si te gindesti la pantofii sport
Chuck Taylor ca la pantoful platonic din Cer, modelul
dupi care au fost ficute toate celelalte modele de pantofi

sport pentru baschet.

In mod aseminitor, ca predicatori expozitivi biblici,
trebuie si fim autentici. Deopotrivi persoana si predica-
rea noastri trebuie s aibd incaltiminte caracterizate de in-
tegritate si credibilitate. De fapt, predicatorii expozitivi bi-
blici care doar par si aibd un ethos pozitiv sunt, in esentd,

niste oameni pierduti. Astfel de ,pantofi” sunt liberi si
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dezlegati, si, prin urmare, nepotriviti pentru predicare.
Predicatorii expozitivi de acest fel sunt o farsd; ei sunt
talsi si necinstiti. Ei se imbraci in pantofi pentru clovni

si, ficAnd asta, isi trideazi lipsa de credibilitate.

Care este, asadar, natura ethosului pe care predicato-
rul trebuie si-1 cultive? Ethosul este acea caracteristici in-
dispensabili a credibilititii, care vine dintr-o viata evlavi-
oasi. El 1i determinid pe ascultitori si-si dea acceptul
atunci cAnd mintea si inimile lor cred ci predicatorul si
predicarea lui au legitimitate. Pentru aceia dintre noi
care predicim, ethosul spune cd morala i mesajul nostru

sunt autentice.

Firi ethos, nu vom avea prea multe sanse sd ne con-
vingem ascultitorii de vreun lucru, si cu atit mai putin

de ceva atit de important ca mesajul lui Isus.

Balaam — portretul unuia care nu a reusit si cultive

un ethos pozitiv

Biblia este plind de exemple de oameni implicati in
slujire care s-au lipsit de capitalul valoros al unui ethos
pozitiv prin faptul c¢i nu l-au cultivat in propriile vieti.
Prin vietile lor neevlavioase, acesti predicatori s-au dove-
dit oameni pierduti, ilegitimi si, prin urmare, firi credi-

bilitate.
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Apostolul Pavel a dat peste astfel de oameni. Inadoua
sa Epistold citre Timotei, Pavel I-a avertizat pe predica-
torul ce era ca ména lui dreapti despre predicatorii lipsiti
de ethosul necesar. El i-a numit pe acesti oameni ,,stricati
la minte §i osdnditi in ce priveste credinta” (2 Tim. 3:8;
cf. 2:14-19; 3:5).

Astfel de oameni falsi apar si in Vechiul Testament.
Balaam ne oferd o dovadi cu rol de avertisment pentru
predicatorii care vor si fie convingitori. Picatul lui Ba-
laam a fost acesta: desi a proclamat mesajul corect, el era
telul gresit de om pentru asta. In timp ce poporul lui
Dumnezeu riticea prin pustiu dupi exod, un pring pa-
gin a trimis oameni care si-] implice pe Balaam si ros-
teascd un blestem asupra Israclului (Num. 22:4-8). Ba-
laam a mers cu acestia, dar in cele din urmi a pronuntat
o veste de binecuvantare cind Dumnezeu i-a interzis su-
pranatural si rosteasci un blestem (Num. 23:5-12, 16-
26; 24:2-13). Cand s-a ridicat si vorbeasci, Balaam a spus
adevirul, dar odati ce a iesit de sub influenta directd a lui
Dumnezeu, viata lui personald a fost dovada a ceva dife-

rit.

Precizirile legate de cele trei mesaje ale lui pot fi gisite
in Numeri 22-24. In toate cele trei circumstante, Balaam

parea si aibi calititile necesare ale unui ethos cu adevirat
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pozitiv, proclamind doar cuvintele pe care Dumnezeu i
le-a dat si le rosteascd. Ai putea spune chiar ci el pirea
credibil. Dar el nu s-a supus ciilor lui Dumnezeu si ulte-
rior a influentat ciderea Israelului in inchinarea la idoli
(Num. 25:1-3; 31:16; Apoc. 2:14).

Doi scriitori ai Noului Testament, Petru si Iuda, con-
tureazd o imagine a impactului lui Balaam insotitd de
condamnare. Sub spoiala de fidelitate a lui Balaam, el a
»schimbat in desfranare harul Dumnezeului nostru” si s-
a dat licomiei (Tuda 4; cf. 2 Petru 2:15-16; Iuda 11).°

Asa cum spune zicala, ,,Unii predicatori mananca
pentru a putea predica. Altii predici pentru a putea
manca”. Balaam era ca aceia din grupul al doilea. El era
un egoist. In esenti, el era motivat de lucrurile dupi care
tinjea si de ceea ce putea dobindi pentru sine. Astfel, el
s-a lipsit de un ethos cu adevirat pozitiv si este numadrat
printre norii fird apd destinati miniei lui Dumnezeu
(Iuda 12-13).

Pe scurt, desi Balaam stia arta de a se ridica pentru a
proclama un mesaj si a fost constrins de Duhul lui Dum-
nezeu si rimind pe linie — si nu ,treaca dincolo de cu-

vantul Domnului” (Num. 24:13, lit. ESV) - el nu avea

3 Pasajul din 2 Petru 2:15-16 impreuni cu cel din Iuda 11 ne oferd interpretarea apos-
tolici a evenimentelor din Numeri 22:7, 18-22; 24:13; 25:1; si in special 31:8, 16.
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un ethos pozitiv propriu.* Nu ajunge ca Balaam! Fii aver-
tizat nu atit de ceea ce Balaam a spus, pe cit de cine a fost

el.

Lectii dintr-o viatd lipsiti de un ethos pozitiv

Predicarea convingitoare ne cere s luim seama mai
int4i la lucrurile de cea mai mare important, iar asta in-
seamnd si intelegem adevirul acesta: caracterul con-
teazd. R. L. Dabney a exprimat acelasi lucru in felul ur-
mitor: ,,Caracterul pistorului vorbeste mai puternic de-
cat limba lui... Elocventa poate orbi si incinta, pe cind
sfintenia vietii este cea care convinge”.” Pavel formuleazi
lectia aceasta astfel: ,Fii cu luare aminte asupra ta insuti
si asupra invitdturii, pe care o dai altora: stiruieste in
aceste lucruri, cici daci vei face asa, te vei mintui pe tine
insuti si pe cei ce te ascultd” (1 Tim. 4:16). Augustin a
prezentat prioritatea ethosului predicatorului in felul ur-
mitor: ,Pentru noi, cei care dorim si fim auziti si ca oa-
menii sd asculte de noi, viata vorbitorului este mai im-
portanti decit orice miretie a stilului. Un vorbitor inte-

lept si elocvent care duce o viatd rea educid in mod cert

* Pentru mai multe detalii despre conceptul de ,,a rimine pe linie”, v. David R.
Helm, Predicarea expozitivd. Cum propovdduim astizi Cuvdntul lui Dumnezen,
seria Zidind Biserici Sinitoase (Magna Gratia, 2018).

5 R. L. Dabney, Evangelical Eloguence: A Course of Lectures on Preaching (Banner
of Truth, 1999), 261, 263.
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multi oameni dornici sd invete, desi el este inutil pentru

propriul suflet”.

Aiinteles implicatia expresiei lui Augustin? El a ficut
aluzie la ziua judecitii finale si la groaza umilitoare care il
asteaptd pe predicatorul care excela in vorbirea in public,
dar care a dovedit ci nu L-a cunoscut niciodatd pe Hris-
tos, deoarece nu a reusit sd cultive integritatea in pro-
priul suflet. Un astfel de om este nefolositor — ,inutil
pentru propriul suflet”. Ce avertisment este acesta pen-

tru noi, cei care ne ridicim s predicim!

Pentru a ilustra acest lucru, imagineaza-ti cd esti invi-
tatla un eveniment important care are loc in lumea evan-
ghelici. Personalititi pe care le-ai admirat timp de zeci de
ani sunt prezente acolo. Dupi ce ajungi, vezi multi oa-
meni care au venit cu avionul din toati tara. Asa cum te-
ai astepta, toti sunt imbricati elegant. Insi cind te apro-
pii de biroul de inregistrare la eveniment i iti spui nu-
mele, ei nu te pot gisi pe listd. Apoi gazda te informeazi
cd toate locurile au fost ocupate. Evenimentul a ajuns la
capacitate maxima si nu vei putea intra. Tngrozit fiind -
chiar umilit — §i uimit pina la ticere, esti nevoit si te in-

torci si s pleci.
9y

¢ Augustine, On Christian Teaching, tr. R. P. H. Green (Oxford University Press,
2008), 4.27.59.
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Iti poti imagina respingerea spectaculoasi care ii as-
teaptd pe predicatorii care propoviduiesc din Scripturi,
dar nu ascultd de ea, care nu cultivd un ethos autentic,
fiinta lor liuntrici respingindu-L pe Dumnezeul in care

pretind ci cred?

It poti imagina groaza si umilinta de a fi respins la
b) b 5 b

portile Cerului?

Iti poti imagina cum ar fi s crezi cd iti dai viata pentru
a-1 mantui pe altii, dar si nu ai griji si te mantuiesti pe

tine insuti (1 Tim. 4:16)?

Din acest motiv, dedici-te inainte de toate formairii
complete a omului lduntric propriu, condus de Duhul

Stant. E. M. Bounds a spus pe buni dreptate:

Omul, intregul om, se afli in spatele predicii. Predica-
rea nu inseamnd si performezi timp de o ori. Este re-
virsarea unei vieti. Dureazi 20 de ani si modelezi o pre-
dicd, pentru ci dureazi 20 de ani si modelezi un om.
Predica adevirati este ceva ce tine de viatd. Predica
creste pentru ci omul din spatele ei creste. Predica este
puternici pentru cd omul din spatele ei este puternic.
Predica este sfinti, pentru ci omul din spatele ei este
sfint. Predica este plind de ungere divind, pentru ci

omul din spatele ei este plin de ungere divind.”

7E. M. Bounds, Power Through Prayer (Family Christian Press, 1991), 12-13.
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CUM SA CULTIVI UN ETHOS
POZITIV IN PREDICATOR

Odati ce am stabilit ci ethosul omului liuntric este
prioritatea noastrd principald, cum putem noi, ca predi-
catori, si dezvoltim autenticitatea si integritatea? Ce ar
trebui s facem pentru a veghea asupra sufletelor noas-
tre? Ce actiuni ne vor pregiti ca si fim autentici? Desi ar
putea si ar trebui spuse multe lucruri, eu si Jeremy vrem

sa evidengiem trei dintre acestea.

Fugi si urmdreste
:l ]

In epistolele sale pastorale, Pavel a scris citeva cuvinte
cu un caracter foarte practic pentru a ne ajuta s rispun-
dem la aceste Intrebari — cuvinte la care eu si Jeremy ne-
am intors iar si iar de-a lungul anilor. Aici se gisesc mij-
loacele divine prin care predicatorii pot deveni oameni
integri. Nouid ne place in special analogia lui Pavel cu o
casi mare (2 Tim. 2:20-21). In aceasti casi, care repre-
zintd biserica, se afld ,vase de aur si... vase lemn si pa-
mént” sau lut (2:20). Slyjitorul legitim in casa lui Dum-
nezeu — adici predicatorul autentic — este cel care se dis-
tinge ca fiind sfint. Jatd cum incurajeazi Pavel un astfel
de slujitor:

Fugi de poftele tineretii, si #rmdreste neprihinirea, cre-

dinta, dragostea, pacea, impreuni cu cei ce 1l cheami
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pe Domnul dintr-o inimi curati. Fereste-te de intrebi-
rile nebune si nefolositoare, cici stii ci dau nagtere la
certuri. $i robul Domnului nu trebuie s se certe; ci sd
fie blind cu toti, in stare si ii invete pe toti, plin de in-
giduinti ribditoare, si ii indrepte cu blindete pe po-
trivnici, in nddejdea ci Dumnezeu le va da pociinta, ca
sd ajungi la cunostinta adevirului (2 Tim. 2:22-25).
Observati poruncile prin care predicatorii ies in evi-
denti ca oameni cu un ethos pozitiv. Ni se spune si ,,fu-
gim” de unele lucruri i si ,urmirim” altele. Aminteste-
ti cd biserica din Efes, unde Timotei pistorea la vremea
cand Pavel a scris aceste versete, era una in care autorita-
tea lui Timotei era subminatd de invatitori falsi. Dupi
cum se poate vedea de-a lungul epistolei 2 Timotei, oa-
menii din jurul lui ii duceau pe altii pe o cale gresiti, riz-
vritindu-se impotriva adevirului, asa cum Core de
odinioari s-a risculat impotriva lui Moise (2 Tim. 2:16-
19; cf. Num. 16). Acestia erau oameni lipsiti de onoare,
oameni de lemn i lut, predicatori care intr-o zi aveau si

fie inliturati — si pe buni dreptate.

Dar, spre deosebire de ei, avem indemnul dat lui Ti-
motei, descrierea omului care se dovedeste un vas vred-
nic, cel care se pregiteste pentru orice lucrare buna. §i

face asta invitind de ce si fugid si ce s urmareasca.
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Acest cuplet de a fugi §i a urmdri pune in miscare fe-
lulin care trebuie s cultivi tot ce este necesar pentru che-
marea ta. Ia seama la tine. Tnva;i arta si disciplina de a
tugi de picat si de a-L urma pe Hristos. Ficind acest lu-
cru, vei céstiga teren in lucrarea esentiald de a deveni un
martor credibil pentru Hristos. Intr-un alt context, Ci-
cero a fost cel care a exprimat adeviarul acesta in felul ur-
mitor: ,Daci le dim abilitatea elocventei persoanelor
lipsite de aceste virtuti, nu {i vom face oratori, ci le vom

da arme nebunilor”.?

Experientd si smerenie

John Stott a fost un predicator experimentat, care a
comentat despre mijloacele care contribuie la construi-

rea unui ethos pozitiv. Iatd ce a avut el de spus:

[Predicatorul] va avea nevoie de doui cerinte califica-
tive speciale, anume experienti si smerenie. Prin expe-
rientd, nu mi refer la experienta slujirii in predicare sau
avietii in general, asa cum acestea sunt necesare pentru
predicator. Mi refer mai degrabi la o experienti perso-
nald a lui Isus Hristos insusi. Aceasta este prima carac-
teristicd, si una indispensabild, a mirturiei crestine. El
nu poate vorbi din auzite. Daci experienta este un

semn incontestabil al unei adevirate mirturii crestine,

8 Marcus Tullius Cicero, Or the Ideal Orator, tr. James M. May & Jakob Wisse
(Oxford University Press, 2001), 3.55.
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smerenia este celilalt semn caracteristic. Fiecare predi-
cator cunoaste tentatia insidioasa a slavei desarte la care
amvonul il expune. Noi stim acolo intr-o pozitie de
proeminentd, ridicati deasupra congregatiei, in centrul
privirii lor si fiind obiectul atentiei lor. $i aceea este cu
adevirat o pozitie periculoasi.’

Cuvintele lui Stott ne aduc aminte ci ceea ce membrii
bisericilor noastre au nevoie de la noi este acelasi lucru
care ne zideste credibilitatea: o relatie profund personali,
vie si reald cu Isus, o experientd autenticd a Lui. Oamenii
nostri trebuie si vada cd 1l cunoastem cu adevirat. Com-
portamentul nostru trebuie si aibd semnele unei smere-
nii autentice, ca a lui Hristos. In timp ce ne ridicim la
amvon, ar trebui si ne concentrim nu pe noi insine, ci
pe Isus. El trebuie si creasci. Noi trebuie si scidem.
Atunci cind vom face asta, un ethos pozitiv va incepe si
prindi ridicini in omul nostru liuntric. Dar trebuie

spuse mai multe lucruri pe aceasti temi.

O constiintd curati
Cu ani in urma, Kent Hughes a scris urmatoarele:

Nevoia unei constiinte curate ar trebui si se afle la ori-

zonturile noastre ca o planeti. Neascultarea constientd

? John Stott, The Preacher’s Portrait: Some New Testament Word Studies (Eer-
dmans, 1988), 70-71.
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ne va ucide viata spiritual... ,O constiinti curati” este
mama unei credinte sinitoase si a mijloacelor cu care
putem duce ,lupta cea buni”. Aceasta a fost experienta
mea. Pot rezista unei presiuni mari doar daci constiinta
mea este curati. Dar firi o constiintd curatd, nu poti

avea puterea de a persevera sau de a te impotrivi."

Aceste cuvinte ale lui Hughes risunila fel de adevirat
astizi ca atunci cind le-a rostit prima oard. Putem fi si-
guri de faptul cd pistrarea unei constiinte curate este

ceea ce ne asigura deo slujire autentica.

Tiria Scripturii sustine aceastd realitate. In 1 Timotei
1:5, Pavel scrie cd ,tinta poruncii este dragostea, care
vine dintr-o inimi curati, dintr-un cuget bun, si dintr-o
credintd nepreficuti”. In Faptele Apostolilor 23:1 citim
ci ,Pavel s-a uitat tintd la Sobor, si a zis: ,Fratilor, eu am
vietuit cu toatd curitia cugetului meu inaintea lui Dum-
nezeu, pina in ziua aceasta...”” Stind in fata lui Felix, Pa-
vel a spus: ,Mi silesc si am totdeauna un cuget curat ina-

intea lui Dumnezeu si inaintea oamenilor” (F.A. 24:16).

Ceea ce Incercim si transmitem aici este pur si simplu
urmatorul lucru: trebuie sd cultivi un ethos pozitiv in

persoana ta. Si faci acest lucru invitind ce si urmdresti si

10R. Kent Hughes, “Fighting the Good Fight,” in 1-2 Timothy and Titus: To Gu-
ard the Deposit, R. Kent Hughes & Bryan Chappell, Preaching the Word
(Crossway, 2012), 55.



CAPITOLUL 1 41

de ce si fugi, avind o relatie autentici cu Isus, cultivind

smerenia si pistrﬁndu-gi constiinta curatd.

Vom vorbi mai multe despre acest subiect important
in capitolul de final, mai ales ¢ ethosul cuprinde nu doar
la formarea omului, ci si predicarea mesajului. Dar a ve-
nit momentul si ne indreptim privirile citre subiectul
critic al predicarii convingitoare si al formuldrii unui ar-

gument.






ARGUMENTAREA

In orice zi este posibil si primim o multime de intre-
bari care necesitd rispunsuri rationale, cum ar fi, ,Ce
echipd de sport ai considera ci este cea mai buni din
toate timpurile?” sau ,,Crezi cd armele nucleare ar trebui

interzise?”

Rispunsurile noastre la aceste intrebiri si motivele pe
care le oferim evidentiazi esenta unui argument. $i toti
formulim multe argumente in fiecare zi. Daci suntem
sinceri, trebuie si recunoastem ci unele sunt bune, altele

slabe, si altele pe undeva pe la mijloc.

Nu este surprinzitor ci, ceea ce se aplici la noi, la ni-
vel personal, se aplici si la slujba noastri de la amvon. In
unele duminici formulim argumente bune. Alteori nu
prea. Scopul acestui capitol este sd explice rolul unei ar-
gumentiri eficace intr-o predicd persuasivd. Asemenea
varfului sigetii unui arcas, argumentul predicatorului

este scopul principal al predicii lui, varful sigetii sale.

43
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CE ESTE ARGUMENTAREA?

In esentd, o predici trebuie si aibi o idee bine formu-
latd, iar acea idee trebuie sustinuti cu dovezi. Altfel spus,
o predici are nevoie de un element principal. Inainte de
a se ridica la amvon, un predicator trebuie si cunoasci
ideea principald de care vrea si-si convingd ascultdtorii si

consideratiile care o sustin.

Mai mult, inainte si se aseze sa scrie notitele pentru o
predicd, el ar trebui si poati exprima ideea de care vrea
si-si convingd ascultdtorii din textul biblic, si din ele-

mentele care o susgin.

Desigur, a invita sa faci bine acest lucru si si il faci
siptimini de siptimind nu este ceva usor. Construirea
unei argumentdri necesitd mult efort si timp. Existd o
multime de intrebiri la care trebuie oferit rispuns. De
exemplu, de ce este important si formulezi o argumen-
tare? De unde provine un argument? Ce face un argu-
ment si fie bun? Cum poate un predicator si-si formu-
leze argumentul asa incit si rimind in mintea oameni-
lor? Care este cea mai buni modalitate de a formula o

argumentare?

Si analizim fiecare dintre aceste intrebdri una cite

una.
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DE CE ESTE IMPORTANT
SA FORMULEZI UN ARGUMENT?

Importanta de a sustine o argumentare std in dorinta
noastri de a-i convinge pe cei ce ne asculti. Noi vrem ca
adevirul pe care il proclamim si fie crezut. Predicatorul
convingdtor recunoagste cd Evanghelia va fi contestati.
Existd o lume duri in aceastd privinti, iar competitia
pentru adevir este acerbi. Ca si fiu direct, noi nu sun-
tem singuri in incercarea noastra de a convinge oamenii

de ceva.

Din fericire, aceastid provocare nu este ceva nou.
Apostolul Pavel indici faptul ci marea lui lupti de a-si
face mesajul credibil a fost motivatd de adevirul ci stia
cd nu era singurul care urmdrea s capteze atentia ascul-
titorilor sii. El i-a scris bisericii din Colose: ,,Spun lucrul
acesta, pentru ca nimeni si nu vi ingele prin vorbiri ami-
gitoare” (Col. 2:4). Prin ,amigitoare” [plauzibile, lit.
ESV], el a vrut si spuni ci sunt credibile. Din acest mo-
tiv, Pavel stia cit de important este si formuleze bine un

argument.

La fel a ficut Augustin, care era convins ci pistorul
crestin trebuie sd infrunte natura puternicd a argumen-
telor venite din partea lumii cu argumente mai bune, as-

tfel cd a spus urmdtoarele:
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Deoarece [persuasiunea] este folositi pentru a-i con-
teri caracter convingitor atit adevirului, cit si minciu-
nii, cine ar putea indrizni si sustind ca adevirul, care
depinde de noi pentru apirarea lui, ar trebui si stea ne-
inarmat in lupta impotriva minciunii?... [Persuasiu-
nea] este disponibild ambelor parti, asa ci de ce si nu
tie dobéndita de crestinii buni si zelosi ca sd lupte pen-
tru adevir, daci cei rii o folosesc in slujba nedreptitii
si ereziei, pentru a-si atinge scopurile lor perverse si za-

darnice?!

Fratii nostri credinciosi au nevoie tot mai mult si fie
convinsi sd asculte ce au predicatorii de spus. Vremurile
cind o congregatie venea la biserici dornicd si primeasci
orice avea predicatorul lor de spus de la amvon au apus
demult. Congregatiile noastre doresc — si au nevoie — de

mai mult decit simple afirmatii.

T. David Gordon a vorbit despre esenta increderii

noastre gresit plasate in simpla afirmare a adevirului:

As putea spune ci, dintre predicile pe care le-am auzit
in ultimii 25 de ani, 15% aveau o idee clard. As putea
spune ci ,predica aia a fost despre cutare idee”. Din
acesti 15%, insd, mai putin de 10% s-au bazat demon-
strabil pe textul biblic citit. Altfel spus, nu s-a ficut

niciun efort competent de a convinge ascultitorul ci

! Augustine, On Christian Teaching, tr. R. P. H. Green (Oxford University Press,
2008), 4.2.3.
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lucrul cerut prin predici este cerut de Cuvantul lui

Dumnezeu, ci acel lucru a fost pur si simplu afirmat.’

Gordon avea dreptate. Simpla afirmare este un substi-
tut slab pentru o argumentare. Asadar, frate predicator,
daci te astepti si fii ascultat atdt de crestini, cit si de ne-
crestini, atunci formuleazi-ti argumentarea. Asiguri-te

cd ai un punct principal si pregiteste-te si-l dovedesti.

DE UNDE PROVINE ARGUMENTAREA?

Poate cd ai observat deja, dar afirmatia de mai sus a lui
T. David Gordon duce la ceva ce se aflid dincolo de im-
portanta unei argumentiri. Gordon a ridicat si problema
sursei argumentdrii. Asa cum el a indicat, scopul argu-
mentului predicii tale trebuie si se bazeze pe textul biblic

in sine, anume pe ceea ce Cuvantul lui Dumnezeu cere.

Mai precis, argumentul predicii tale trebuie si vind
din §i sd corespundai cu ideea principali pe care autorul
biblic o transmitea primei lui audiente. In acest fel, sar-
cina predicirii este diferiti de munca maestrilor greco-
romani in retoricd din antichitate. Ei nu au fost nicio-
datd constringi, asa cum suntem noi, de textul biblic.

Spre deosebire de ei, noi nu inventim argumentele, ci le

>T. David Gordon, Why Jobnny Can’t Preach: The Media Have Shaped the Mes-
sengers (P&R, 2009), 18.
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preluim din text. Noi nu creim argumente, ci le refor-
mulim pe baza a ceea ce autorii biblici intentionau si
transmitd. Noi nu inventim argumentele, ci le identifi-

cim in textele biblice pe care le predicim.

Totusi, cind intelegem lucrurile in felul acesta, se ri-
dicd urmitoarea intrebare esentiali: Ar trebui ca argu-
mentatia predicii tale (adici ideea principala de care vrei
si-i convingi pe ascultitorii tii, din Biblie) si reproduci
pur si simplu ideea principald pe care autorul a avut-o in
vedere pentru cititorii lui originali? Altfel spus, articula-
rea argumentului unui predicator ii explicd pur si simplu
Biblia unui grup nou de ascultitori? Rispunsul la

aceastd intrebare importanti este NU.

Acest rispuns 1i poate surprinde multi predicatori ex-
pozitivi, dar vrem si il explicim. Desigur, predicarea ex-
pozitiva explicd textul biblic, dar ea nu este doar explica-
tivd, ci face mai mult. Maniera in care formulezi sau sta-
tuezi argumentul tiu nu ar trebui si fie o simpld recapi-
tulare a adevirului din vechime. Iar acest lucru este astfel

din doui motive.

In primul rind, oamenii cirora le predici sunt pirtasi
intr-o micd mdsuri la situatia sau circumstantele celor
cirora le-a fost scris textul din care tu predici. Poate ci

existd un anumit nivel de suprapunere, dar audientele nu
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sunt aceleasi. Jar asta ar trebui si influenteze argumenta-
tia ta. De exemplu, asemenea publicului original, publi-
cul tdu este inevitabil uman si triieste intr-o lume deci-
zutd. Acest lucru este important. Dar daci ai predica
intr-o inchisoare, atunci argumentatia tiu despre incar-
cerarea lui Iosif din Geneza 39-40 ar trebui si sune diferit
de situatia cAnd te-ai adresa congregatiei tale intr-o dimi-
neatd de duminici. Iatd care este concluzia: argumentele

se ajusteaza pentru ci audientele difera.

In al doilea rind, argumentele nu sunt niciodati re-
formuliri simple, intrucit limbajul predicilor noastre
trebuie si se confrunte cu situatia de astdzi. Acest lucru
este absolut esential de inteles. Multi predicatori sunt
multumiti ca predicile lor si exprime pur si simplu textul
biblic. Ei sunt multumiti daci ascultitorii lor inteleg
doar ceea ce Biblia a avut de spus pentru publicul ei ori-
ginal, nu ceea ce are de spus pentru noi. Asadar, desi
sursa argumentului unei predici trebuie si fie textul bi-
blic, argumentul trebuie exprimat in modalititi care

confrunti situatia de astazi.

Pe scurt, argumentul predicii trebuie si depindi de
argumentul pe care autorul biblic il ficea pentru publi-

cul siu, dar cele doui nu sunt niciodati identice. Si
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luim exemplul textului din Amos 4:6-13. Intrucit po-
porul Israel ignorase insistent avertismentele lui Dum-
nezeu de a se intoarce la El, Amos i-a avertizat cd Dum-
nezeu avea s vind cu o judecatd zdrobitoare. Dacd am
predica acest text biblic in zilele noastre, argumentul
nostru trebuie si fie in concordanti cu argumentul lui
Amos. Dar poporul nostru nu este Israel si nu triim in
vremea lui Amos. Argumentul nostru ar fi cam acesta:
Dumnezeu va face tot ce trebuie pentru a ne pregiti si ne
intdlnim cu El Daci invigdim din avertismentele lui

Dumnezeu, putem astepta revenirea Lui cu mare bucurie.

CE FACE O ARGUMENTATIE SA FIE BUNA?

Pind aici, eu si Jeremy sperim ci ai inteles nu doar
despre ce vorbim prin ideea de argument, ci si despre im-
portanta lui si sursa de unde trebuie si provin. Este bine
sd analizim in continuare ce anume face ca un argument

si fie bun.

Un argument bun este clar

Lasi-ti mintea sd se Intoarci pentru o clipi la ilustratia
noastrd cu arcasul. Concentreazi-te pe varful sigetii.
Poate ci stii deja multe lucruri despre tirul cu arcul. Sau
poate cd nu stii aproape nimic despre arcuri si sageti, sau

despre vinitoare in general. Oricum, pariem ci poti
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ghici care este cea mai importanta trisiturd a unui varf
de sigeatd bun: trebuie si fie ascutit. La fel este si argu-
mentul bun. El nu incearci si faci totul, ci mai degrabi

se concentreaza si rimane la subiect.

Din acest motiv, noi folosim adesea interschimbabil
termenii punct [sau idee] principal[d] si argument. De-
sigur, tehnic vorbind, argumentul este intreaga predica,
tot ce se spune de la inceput si pAna la sfarsit. El se referd
la adevirul proclamat g7 la dovezile prezentate pentru a-l
sustine, la aranjament 57 la podoabe. El surprinde singu-
rul lucru de care vrei si-ti convingi ascultitorii din textul

biblic 57 considerentele care il dovedesc.

Totusi, un argument bine formulat este ascutit sau
clar. El nu incearci si facid toatd munca grea in formula-
rea predicii, explicind toate detaliile pe care predicale va
prezenta. El este multumit si slujeascd drept punct prin-
cipal. Charles Simeon stia acest lucru cind a definit a7-
gumentul in felul urmartor: ,Punctul principal al intre-
gului pasaj [trebuie] si fie punctul la care se priveste in
principal; iar partile subordonate doar si fie observate,
astfel incat si arunce o lumind suplimentari asupra aces-

tuia”.?

? Charles Simeon, Expository Outlines on the Whole Bible, vol. 1, Genesis Through
Leviticus (Zondervan, 1956), xxv.
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Pe de alti parte, un punct principal slab formulat esu-
eazd adesea pentru ci este prea abrupt, plictisitor si exa-
gerat. Ii lipse§te specificitatea sau ascutimea, este prea ge-
neralizat si, prin urmare, nu reuseste si patrundi in
inima si mintea omului, §i cu atit mai putin si ii ofere
predicii puterea convingitoare. Pentru a vedea aceste
esecuri in actiune, ginditi-vi la felul cum unii predica-
tori ar putea diminua claritatea relatirii uimitoare din
Faptele Apostolilor 10:1-11:18. Aceastd consemnare ne
aratd cd Dumnezeu lucreazi in modalititi supranaturale.
El l-a adus pe Petru, un crestin evreu, in contact cu Cor-
neliu, un ciutitor dintre neamuri. Aici ni se relateazi fe-
lul cum Dumnezeu S-a asigurat ci Corneliu aude Evan-
ghelia. Ca rezultat, Corneliu a fost méntuit. Totusi,
cand vestea acestei convertiri extraordinare a ajuns la alti
crestini evrei, acestia au fost nefericiti, asa cd l-au con-
fruntat pe Petru in legituri cu aceastd implicare inter-

culturald pentru Hristos.

Avind acest fundal, si ne imaginim un predicator
care nu isi exprima clar punctul principal. Pregitindu-se
sa predice acest pasaj din Faptele Apostolilor, el 1si ia lo-
cul in spatele amvonului si spune: ,,Vreau sd vd conving
in aceastd dimineati ci evanghelizarea este importanti”.

Argumentul siu nu este fals, dar si fim sinceri: in acest
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pasaj biblic se petrece ceva mai specific. Punctul princi-
pal al predicatorului nu face mare lucru. In plus, cineva
ar putea formula acest argument din oricare dintre tex-

tele din Faptele Apostolilor.

Sau si luim in considerare predicatorul care toceste
varful sdgetii din cauza lungimii argumentatiei sale. Ima-
gineaza-ti acest punct principal: »Astidzi vreau si vedeti
cd Dumnezeu lucreazi in modalititi miraculoase pentru
aaduce impreuni toate categoriile de oameni, evrei si ne-
evrei, ca s audi vestea minunati a lui Isus Hristos, astfel
incit si primeascd binecuvintirile Duhului Sfint si si
devind parte din familia lui Dumnezeu”. Din nou, acest
argument nu este fals, dar pind isi termind propozitia
complexd, ascultitorii lui au uitat cu totii care este esenta
ei. Ascultitorii nu au nicio sansi si inteleagi cind li se

oferd un punct principal exprimat intr-un fel plictisitor.

Asadar, cum ar arita un punct principal exprimat
9y

clar din acest pasaj? El ar putea suna in felul urmitor:
L,Dumnezeu uneste oamenii pentru a auzi mesajul man-
Dumn neste oamenii pentr im | man
tuirii”. Aceastd propozitie ii aduce specificitate predicii
fara a incerca si arate tot ce predica trebuie si se desco-
pere. Tine minte acest lucru: un argument bun este

clar, ascutit.
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Un argument bun este singular

Predicatorul convingitor este ajutat §i prin articularea
unui singur lucru ca punct principal. Asta inseamnai ca
conjunctiile (sz, precum, si asta etc.) ar trebui evitate
aproape intotdeauna. Argumenteazi avind in vedere un
singur punct principal, nu mai multe. Desigur, vei spune
multe lucruri in predica ta. Dar sarcina ta este si le rapor-
tezi pe toate intr-un fel sau altul legindu-le la singurul
punct principal, care este ascutit ca lama si extrem de pu-

ternic.

Imaginati-vi cit de impoviritor ar fi pentru un ascul-
titor daci punctul principal al predicii despre convertirea
lui Corneliu ar fi formulat astfel: ,Dumnezeu lucreazi
prin agenti divini 57 agenti omenesti pentru a-i aduce im-
preund pe cei care fac parte din familia lui Dumnezeu g7
pe cei care nu trebuie si audd un mesaj care aduce spe-
rantd 57 viatd”. Pur si simplu ascultdtorii nu pot tine minte
atitea lucruri. Iar predicatorul nu este de folos nici lui in-
susi, nici celor care il ascultd, cind formuleazi argumente

pentru mai mult de un punct principal.
Pentru a vizualiza aceastd singularitate a focalizirii,
imagineazi-ti cd intri in expozitia de la Muzeul Smithso-

nian despre diamantul Hope. Aceea este o incipere im-
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presionanti vizual. Existd multe semne iluminate fasci-
nant care descriu istoria acelui diamant. Poti afla cind a
fost gisit, cum a fost slefuit, si asa mai departe. Existi si
indicatoare bine iluminate care te ghideazi citre iesire.
Dar obiectul singular din centrul camerei este vitrina lu-
minoasi si sclipitoare care gizduieste — te-ai prins — dia-
mantul Hope. Celelalte lumini din incdpere sunt impor-
tante, dar nimeni nu intrd §i nu se uitd cu atentie la indi-
catoarele de iesire. Nici nu ar trebui si facd asta. In
schimb, fiecare privire este atrasi de diamantul din vi-

trind, aga cum ar si trebui si fie.

In mod aseminitor, punctul principal al predicatoru-
lui ar trebui si atragd atentia ascultitorilor lui asupra
punctului unic al predicii. Iar cAnd face referire la semnele
din incidpere — detaliile care sustin punctul siu principal
— ar trebui si-si fascineze ascultitorii cu obiectul mesaju-
lui. Predicatorul convingitor pastreazd audienta concen-

tratd — intr-un fel singular — pe punctul principal.

Un argument bun este statuat afirmativ

Punctul principal este intotdeauna mai bun cind este
exprimat afirmativ. Asadar, daci predici din Ioan 3:16,
este mai bine si argumentezi cd ,viata vesnicd este ﬁigi—

duitd tuturor celor care isi pun credinta in Isus” decit si
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exprimi punctul tiu principal ca ,aceia care refuzi si

aibi incredere in Hristos, nu vor primi viatd vesnica”.

Sau, ca si revenim la exemplul nostru anterior din Fap-
tele Apostolilor 10:1-11:18, predicatorul ar face bine si
evite si-si exprime argumentul in felul acesta: ,Dumne-
zeu nu lucreazi prin ingeri pentru a propovidui Evanghe-
lia”. Aceastd idee ar fi adeviratd avind in vedere pasajul
biblic. De fapt, unul dintre cele mai interesante lucruri ale
relatirii respective este ci Dumnezeu a ficut tot posibilul
s foloseasci agenti divini pentru a uni oamenii, astfel in-
cit un grup sd poatd auzi Evanghelia de la altul. Dar a for-
mula acest punct ca fiind principal se loveste de doud ese-
curi principale. In primul rind, asta se concentreazi pe un
detaliu intrigant, dar periferic. In al doilea rind, argumen-
tul se concentreazi pe ceea ce Dumnezeu 7 face. Formu-
larea ca negatie a punctului principal il face pe ascultitor
sd se intrebe: ,,Bun, dar ce face Dumnezeu pentru a vedea
Evanghelia propoviduiti?” Cind exprimim punctul
principal intr-un fel afirmativ, nu este nevoie ca asculti-

torii nostri s isi pund o astfel de intrebare.

Un argument bun are forti generativi
b

H. Grady Davis a formulat ideea aceasta in felul ur-

mitor: ,Nu predica produce [punctul principal]; [ci
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punctul principal] genereazi predica”.* Cu alte cuvinte,
un argument bun are o forti generativi. El poartd in sine

0 putere expansiva si explozivé.

Tngédui;i—ne sd explicim ce vrem si spunem. Imagi-
neazi-ti cd esenta principald a predicii tale este ca pop-
cornul, dar in forma unui bob de porumb. Cind este in-
cilzit, acel bob mic are o putere explozivi. Cu putin
timp si caldura, el este sortit si se extindi cu o fortd sem-
nificativi. Fiecare bob de popcorn, odati pocnit, are
propria formi unici, la fel ca orice predica. Imagineazi-
ti cd vizionezi un videoclip la vitezd redusi cu un bob de
porumb de floricele care explodeazi si se transforma
intr-o floricea. Aceasta este imaginea perfect a unui ar-
gument cu fortd generativi. Din micul bob al unui

punct principal explodeazi predica.

Revenind din nou la exemplul nostru din Faptele
Apostolilor, un predicator bun stie felul in care ideea ci
»Dumnezeu uneste oamenii” va genera predica. Pasajul
incepe cu Dumnezeu care trimite un inger la Corneliu
pentru a-l chema pe Petru (F.A. 10:1-8). Dumnezeu i-a
trimis apoi lui Petru o vedenie uluitoare (10:9-16). Am-
bele lucruri aveau scopul de a uni oamenii. Unirea a avut

loc in Faptele Apostolilor 10:17-33. O unire a credintei

“H. Grady Davis, Design for Preaching (Fortress, 1958), 32.
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a fost realizati in Faptele Apostolilor 10:34-48. Cum?
Prin propoviduirea Evangheliei. Unirea a fost una pu-
ternicd si socantd, asa cum s-a vizut in rezultatele ei, cind
Petru le-a spus evreilor ce a ficut Dumnezeu pentru a
uni evreii si neamurile atit in persoand, citsi in credintd
(11:1-18). Predicatorul convingitor face munca labori-
oasid de a-si formula mesajul in modalititi care valorifici
puterea extinsi a argumentului pe misuri ce predica

avanseaza.

CUM SA FACI CA ARGUMENTUL SA RAMANA
IN MINTEA ASCULTATORILOR

Predicatorii vor ca sigetile predicilor lor si riméina in
mintile ascultitorilor lor. Nimic nu este mai descuraja-
tor decit sd vezi un argument care ricoseaza de la ascul-
titori ca sigeata moale a unui copil. Asadar, cum reu-
seste predicatorul convingitor si-si fixeze argumentul?
Ce face ca un punct principal si rimini in mintea si
inima ascultitorului? Citeva lucruri pot ajuta la scrierea
unor argumente care si rimini in mintile oamenilor, si
toate se leagi de nevoia de retentie. Retentia este o pro-
vocare pentru ci, la urma urmei, membrii bisericilor
noastre pot uita majoritatea a ceea ce le spunem dumi-
nica. Dar retentia este, de asemenea, vitald. Asadar, cum

poti face ca argumentul tiu si rimand in mintile lor?
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Tinteste la simplitate si armonie

In primul rind, incearci si pastrezi punctul tiu prin-
cipal formulat in mai putin de 13 cuvinte. Poti privi ina-
poi la exemplul pe care I-am folosit anterior, care este
plin de si-uri, pentru a intelege cit de impoviritor suni
un punct principal lung, Fie ci ne place sau nu, oamenii

au o abilitate limitatd de a retine informatia.

Dar acesta nu este un exercitiu simplu de numirare.
Ascultitorii sunt ajutati dacd urmim un alt tel: armonia.
Pe scurt, cuvintele trebuie si functioneze bine impre-
unid. Exemplul din Faptele Apostolilor 10:1-11:18
(»Dumnezeu uneste oamenii pentru a auzi mesajul min-
tuirii”) are doar 8 cuvinte. Iar conceptul de unire a oa-
menilor functioneazi in doud modalititi diferite in pre-
dicd. Simplul act de a aduce oamenii in contact unii cu
altii este potrivit ca sd transmitd si ideea cd ei vor deveni
o singura familie prin credinta in Evanghelia lui Isus.

Pistreazd simplitatea.

Tinteste la familiaritate

In al doilea rind, modeleazi punctul principal pentru
ureche, nu pentru ochi. Aceasta este o consideratie im-
portanti pentru tot ceea ce spui in predici si este la fel de

vitald pentru punctul principal. Pentru ca argumentul si
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rimina in minte, predicatorul convingitor foloseste cu-
vinte familiare audientei. Foloseste cuvinte pentru care
nu este nevoie de o diplomi in teologie ca si poati fi in-
telese. De exemplu, ar fi bine si eviti un punct principal
din Faptele Apostolilor 10:1-11:18 care spune ceva de
genul, ,Porunca suverand a lui Dumnezeu de a-i mintui
pe cei pe carei-a predestinat se manifesti prin apropierea
providentiald a alesilor pentru a asculta proclamarea
apostolici”. Desi aceste cuvinte sunt adevirate, este ne-
voie de pregitire teologicd substantiald pentru a le inte-
lege pe multe dintre ele. Foloseste cuvinte care functio-
neaza deopotrivi pentru necrestini, pentru cei proaspat
credincio§i si pentru cei maturi. Folose§te cuvinte care
nu necesitd explicatii laborioase. Procedind astfel, vei

vorbi in modalititi pe care ascultitorii tii le inteleg.

Tinteste la repetitie si reiterare

In al treilea rind, repetitia §i reiterarea sunt cei mai
buni prieteni ai predicatorului convingitor. De aceea,
nu te teme sa-i lagi sd te insoteascd pe tot parcursul pre-
dicii. Repetitia inseamnd pur si simplu s spui acelasi lu-
cru iar si iar; ar prin reiterare intelegem ci spui acelasi
lucru in diverse feluri. Joaci-te cu punctul principal din
predica ta. Poti pur si simplu si-l repeti sau, de exemplu,

il poti transforma intr-o serie de intrebari. In ce priveste
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textul din Faptele Apostolilor 10:1-11:18, ai putea in-
treba: ,,Ce face Dumnezeu? El uneste oamenii. De ce
uneste Dumnezeu oamenii? Ca ei si auda vestea buni.
Ce face propoviduirea vestii bune? Nu doar ¢ ne aduce
la Dumnezeu prin credinti, ci ne aduce in relatii cu alti

oameni”.

Din acest motiv, punctele principale care riman in
minte folosesc doar doui sau trei cuvinte-cheie. In pre-
dicain care Corneliu si Petru s-au regisit in cele din urma
in mod egal in familia lui Dumnezeu, cuvintele-cheie ale
argumentului sunt #niti si oameni. Tinteste si folosesti
putinele cuvinte pe care le alegi pentru a sustine punctul
principal (sau derivatele lor) de cit mai multe ori in pre-
dicd. Multimea posibilititilor este vasta. In cazul textului
din Faptele Apostolilor 10:1-11:18, unitatea, unifica-
rea, dezbinarea, uniti, persoand, persoanele, si altele ase-

menea lor sunt toate la dispozitia ta.

Ai vazut vreodatd un ciine cu o jucirie de mestecat?
Ciinele este necrutitor si roade jucdria ca si cum ar fi cel
mai important lucru din lume. Predicatorul convingitor
isi trateazd punctul principal asa cum clinele iti trateazi
juciria de mestecat. Francis Grimké a exprimat acest lu-
cru astfel: ,Apuci bine subiectul tiu, prinde-1 bine; apoi

cufundi-te in el; abordeazi-l cu seriozitate. Tine-] bine
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sub stipinire; nu-l pierde din vedere nici micar o clip3;
si nu ldsa si patrundi nimic care s distragd atentia ta sau

pe a ascultitorilor tdi”.>

Cind ai in vedere simplitatea, familiaritatea, repetitia
si reiterarea, ai o sansd mai buni ca predica ta si rimina
in memoria ascultitorilor. Si nu uita: retentia este ceea ce
urmaresti. Dar ar trebui spus un ultim cuvéint despre ar-
gumentare inainte si schimbdm subiectul si s abordim

chestiunea audientei.

CEA MAI BUNA MANIERA DE
A FORMULA ARGUMENTUL

Predicatorul convingitor are doud optiuni atunci
cand isi formuleaza argumentul. El poate enunta punc-
tul principal fie descriptiv, fie prescriptiv. Fiecare opti-

une are propriile ei avantaje si dezavantaje.

Un punct principal descriptiv

Mai devreme in acest capitol, am formulat descriptiv
punctul principal pentru pasajul din Faptele Apostolilor
10:1-11:18: ,Dumnezeu uneste oamenii pentru a auzi
mesajul mintuirii”. Aceastd propozitie descrie felul in

care Dumnezeu actioneazi in lume. Este o modalitate

5 Francis James Grimké, Meditations on Preaching (Log College Press, 2018), 1-2.
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largi de a exprima punctul principal. Punctele principale
descriptive au avantajul semnificativ de a permite o vari-
etate largd de aplicatii. De asemenea, ele cer ca predicato-
rul s pund un accent mai mare pe aplicatie, deoarece in

sine, ele nu contin nicio aplicatie.

Care este dezavantajul unui punct principal descrip-
tive Predica poate cidea in capcana de a fi un pic mai

mult decit un rezumat al pasajului.

UN PUNCT PRINCIPAL PRESCRIPTIV

Punctele principale prescriptive au un imperativ inclus
in ele. Cum ar putea arita asa ceva? Pentru a intelege, si
luim in considerare naratiunea ciudati din Exod 13:17-
22. Aici invigim intelepciunea calduzirii lui Dumnezeu.
Eli-a dus pe evrei pe drumul lung din Egipt pentru a evita
conflictele armate (13:17-18). Cilduzirea Sa este de ase-
menea figiduiti, asa cum aratd asigurarea datd lui Josif ci
Dumnezeu va ,vizita” evreii si cd oasele lui fi luate cu ei
din Egipt (13:19). In final, ciliuzirea lui Dumnezeu este
permanentd, asa cum reiese din stilpii de nor si de foc care

au cilduzit poporul zi §i noapte (13:20-22).

Un punct principal prescriptiv ar putea suna astfel:
»Aiincredere cd Dumnezeu Isi duce poporul acolo unde

vrea El ca ei si fie”. Beneficiul unui punct principal
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prescriptiv este cd are o aplicatie foarte clara. In acest caz,
totul tine de incredere. Dezavantajul potential al unui
punct principal prescriptiv este ¢4, daci predicatorul in-

troduce alte aplicatii, predica poate ajunge si distragi.

Cum si decizi intre cele doud

Asadar, cum decide un predicator convingitor intre
un punct principal prescriptiv sau unul descriptiv? Pur
si simplu i acordd atentie textului biblic. Daca textul
contine putine indemnuri sau deloc, alegerea unei fraze
descriptive ar putea fi mai buni. Daci textul se concen-
treazd intr-un fel mai restrins sau o porunci generali,
atunci poate ci predica ar beneficia de o formulare
prescriptivd. Alegerea iti apartine. Alege-o pe cea care re-
iese cel mai bine din textul biblic si roade-o ca un citelus

cu o jucirie de ros.

CONCLUZIE

Predicatorul convingitor trebuie si formuleze un ar-
gument. Cel mai important aspect al argumentirii este
punctul principal. Restul acestei cirti prezinti o multime
de modalititi care il ajuti pe predicator si-si sustind argu-
mentul. Dar citre ce destinatie ne indreptim predicile?
Aceasta este o intrebare vitald, deoarece predicarea citre

congregatiile noastre intr-o zi de duminica este destul de
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diferitd de a-i predica unui grup in alt context. In cele ce
urmeazi o si ne indreptim discutia citre audienta noas-

tra.






AUDIENTA

Cind stie un predicator cid este pregitit si predice?
Dupi lucrarea de exegezi si reflectie teologica? Dupi ce a
identificat argumentul textului §i, prin urmare, a modelat

argumentul predicii sale? Mai este nevoie si faci altceva?

Pentru multi predicatori, elementele care tin de per-
suasiune primesc putini atentie in timpul pregatirii pre-
dicii. Acesti predicatori se gindesc in felul urmitor: Ce
cdstigam dintr-o reflectie profundd asupra audienter
mele? Nu se bazeazd succesul meu pe o explicare divectd s
fideld a textului biblic?

Multi predicatori sunt priceputi, chiar profesionisti
de succes. Dar, din picate, puterea lor de convingere ri-
méne cel mult marginali, si totul pentru ca acesti predi-

catori nu iau in considerare audienta lor.

Seneca a prezentat principiile din spatele ilustratiei ar-
casului in felul acesta: ,Arcasul trebuie si stie ce vrea si

loveascd; apoi trebuie si tinteascd si si controleze arma

67
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prin priceperea sa. Planurile noastre esueazi pentru ci
nu au tintd. Cind un om nu stie spre ce port se in-

dreaptd, niciun vint nu este potrivit”.!

Ce tintd avem ca predicatori? Ce cdutim si tintim?
Care este directia citre care zboari predicile noastre prin
vint? Raspunsul simplu este acesta: predicatorul con-
vingitor tinteste citre audienta sa. Cu alte cuvinte, pre-
dicarea convingitoare inseamnd mai mult decit cultiva-
rea ethosului si a argumentatiei noastre, astfel ci trebuie
s tratim lucrarea noastrd avind in vedere si audienta ci-

reia ne adresim.

MODURI CONVENTIONALE DE A LUA
AUDIENTA IN CONSIDERARE

Ce anume fac predicatorii in prezent cind vine vorba
de a tine cont de audienta lor particulard? Existi cel pu-
tin doud rispunsuri la aceastd intrebare, ambele fiind fo-

lositoare.

Cunoasterea mai buni a andientei noastre

In primul rind, unii predicatori cu experientd au in-

dicat directia in a cunoagste mai bine oamenii cirora ne

! Seneca, “On the Supreme Good,” in Epistles, tr. Richard M. Gummere, vol. 2,
Epistles 66-92, Loeb Classical Library 76 (Harvard University Press, 1920), 71.3.
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adresim. Am fost incurajati si facem liste cu diferitele ti-
puri de oameni care ascultd predicile noastre. Am fost
ajutati sa gﬁndim in termeni de crestini si necrestini, cu-
pluri cu sau firi copii, studenti si pensionari. Cunoas-
tem citiva pistori care noteazd numele diferitilor
membri ai bisericii in timpul pregatirii predicilor. Toate
aceste practici evidentiazi acelasi scop: si reflectim asu-
pra vietilor si nevoilor ascultitorilor nostri ca o modali-
tate de a vedea felul cum pasajul s-ar putea conecta la si-

tuatia lor.

Cunoasterea mai bundi a lumii andientei noastre

Alti predicatori cu experientd au indicat o directie di-
feritd, dar complementari. Ei ne incurajeazi ca, atunci
cind ne gindim la audienta noastrd, si trecem dincolo
de o cunoastere mai buni a oamenilor nostri, spre o cu-
noastere mai buni a lumii in care ei triiesc. In acest scop,
au apirut multe resurse excelente in ultimii 20 de ani. Au
fost scrise cirti pentru a ne educa despre valorile cultu-
rale care ii ghideazi pe oamenii cu care avem relatii zi de
zi. Aceasti modalitate de a reflecta asupra audientei

noastre a dat §i ea multe roade.

Dincolo de aceste doud modalititi, eu si Jeremy am

vrea sd sugerdm o a treia.
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O MODALITATE EPISTEMOLOGICA
DE A TINE CONT DE AUDIENTA

Cand exploreazi subiectul audientei lui, predicatorul
convingitor este ajutat prin a se gindi dincolo de cu-
noagsterea mai buni a audientei lui si a lumii in care
aceasta existd, pentru a intelege mai bine cum cred oame-
nii in ceea ce cred. Cind intelegem cum ajung oameni si
cunoascd diverse lucruri, invitim cum si-i convingem

mai bine.

Cunostintele si convingerile cuiva influenteazi deci-
ziile acelei persoane, chiar si in chestiuni de zi cu zi, cum
ar fi alegerea unui aspirator in locul altuia, a unei mirci
de pastd de dinti in locul alteia sau a unui film in locul
altuia. Trebuie si invitim de ce iau oamenii deciziile pe

care le iau.

Cum putem intelege mai bine felul cum oamenii cu-
nosc lucrurile? Pentru a rispunde la aceastd intrebare,
trebuie si luim in discutie ceva denumit grzld epistemo-
logicd. Cuvantul epistemologie se referd la studiul cu-
noasterii in sine si la felul in care ajungem si cunoastem
diverse lucruri. S-ar putea si fi intilnit acest termen intr-

un curs de filozofie la facultate.

Figura 3.1 ilustreazi grila noastri epistemologici.
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Cu noa§terea

— T

Dovezi Rationament

biblice omenesc

Autoritati Experienta
recunoscute personala

Fig. 3.1. Grila epistemologici a predicatorului convingitor

Cu privire la aceasta grild putem face patru observatii.
In primul rind, observati ci grila este situatd in intregime
sub domeniul cunoasterii. Tot ce face ea este si explice,
neincercind si puni semn de egalitate in ce priveste au-
toritatea tuturor celor patru domenii. Pentru crestin, re-
velatia speciald (dovezile biblice) trebuie s aibi intot-
deauna un loc de cinste. Doar Scriptura este autoritatea
noastrd supremd. Totusi, celelalte mijloace de cunoas-
tere pot fi folosite in slujba Cuvantului lui Dumnezeu,

astfel incit oamenii sd il poatd intelege.

In al doilea rind, observati termenii specifici care de-
finesc fiecare cadran din grili. Ei reprezinti patru moda-
lititi de cunoastere la care putem apela atunci cind in-

cercam sa predicim convingator:
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o Dovezile biblice: Unii oameni sunt convinsi pur si
simplu auzind Cuvéntul lui Dumnezeu. Trebuie
sd explicim Biblia asa incit oamenii s stie ceea ce

eale spune. Nimic nu este mai important.

® Ratiunea omeneascd: Predicarea de citre noi a
Cuvintului lui Dumnezeu trebuie si fie rationald
silogica, ficind clare lucrurile complexe si simple

pe cele sublime.

o Autoritdti recunoscute: Apelarea la autorititile in
care ascultdtorii nostri au incredere atunci cind
cuvintele lor ne ajutd si explicim adevirul lui
Dumnezeu ii poate convinge pe unii dintre ei in
proclamarea Cuvintului autoritar al lui Dumne-

Zeu.

o Experienta personald: Adesea oamenii cred ci
ceva este adevirat sau nu — sau bun sau nu pentru
ei — in functie de experientele personale. Cind
predicim Cuvintul lui Dumnezeu, ar trebui si
apelim la experientele noastre si ale altora legate

de felul in care Biblia ne-a afectat.

In al treilea rind, meritdi mentionat ci, in diferite
momente si locuri din istoria omenirii, diferitele ca-

drane au ocupat un loc de mindrie culturald pentru
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slujba persuasiunii. In lumea occidentali, timp de
multe secole, autorititile recunoscute, cu expertizd, au
dominat spectrul persuasiunii. Aceste autorititi inclu-
deau atit lumea seculari, cit i pe cea sacri. De exem-
plu, Biserica Romano-Catolici medievala ii dicta, mai
mult sau mai putin, lumii occidentale ce si creadi des-

pre crestinism.
3

In secolul al XVI-lea a avut loc o schimbare masivi.
Autoritatea statului si a bisericii au inceput si slibeasci.
Cele 95 de teze ale lui Martin Luther au semnalat sosirea
Reformei. Odati cu aceasta, cadranul dovezilor biblice a

. A . Ao .
ajuns in prim-plan, acolo unde ii era locul cuvenit.

Dar si acest lucru avea s se disipeze in timp. Odati cu
aparitia miscarii iluministe, ratiunea omeneascd a pre-
luat locul de frunte. Oamenii nu mai aveau incredere in
autoritdti si nici nu mai erau convinsi de apelurile la Bi-
blie ca revelatie speciald de la Dumnezeu. In schimb, ei
erau convingi de experimente repetate, de dovezi empi-

rice si de cercetarea stiintifica.
Mai recent, pe misuri ce cercetarea stiintificd a ajuns
sub privirile suspicioase ale prejudecitilor,” experienta

personald a surclasat celelalte cadrane pentru a deveni

> Un exemplu se poate vedea in intrebiri precum ,,A cui stiinti este, de fapt?”
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principalul mijloc de persuasiune. De exemplu, pentru a
fi convins ci fortele de ordine pot fi de incredere, publi-
cul din cartierul nostru din Chicago ar putea procesa
mai intai aceastd aﬁrmagie prin prisma experiengelor pro-

prii cu politia locala.

In al patrulea rind, desi existd patru cadrane, ele nu
sunt ermetice unele fatd de altele. Capacitatea de a te de-
plasa dintr-un cadran in altul si de a face acest lucru fird
efort este un aspect important. Gindeste-te la avantajele
pe care Chip si Joanna Gaines le-au oferit proprietarilor
prin renovare — ei au luat planurile vechi, elaborate in stil
victorian, unde fiecare camerd avea pereti duri si era izo-
latd de celelalte, si au adus planuri deschise, care permi-
teau miscarea si suprapunerea.’ In mod aseminitor, ca-
pacitatea de a te deplasa intre cadranele grilei este impor-
tantd, deoarece noi considerim ci cei care ne asculti sunt

convinsi de factori multipli.

In acest moment ar trebui si apari la suprafati o in-
trebare: Ar trebui ca predicarea convingitoare si apeleze
la toate cele patru mijloace de cunoastere? Desigur, ni-
mic nu va inlocui vreodatd Scriptura sau si ajungi la ni-

velul ei de autoritate, si trebuie si apelim intotdeauna la

3v. Fixer Upper, cu Chip Gaines §i Joanna Gaines, difuzat in perioada 2013-2018
pe HGTV.
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Scripturd pentru a sti ce spune Dumnezeu si pentru a sti
ce este adevirat. Totusi, trebuie sd folosim si alte moduri
de a cunoaste — ratiunea, autorititile recunoscute, expe-
rienta — pentru a-i ajuta pe cei ce ne ascultd si ingeleagi

Scriptura.

PAVEL SI CALEA EPISTEMOLOGICA

In cartea Faptelor Apostolilor, Luca face un efort si
ne spund cd Pavel a ficut mai mult decit si declare pur
si simplu mesajul Evangheliei. Desi era expozitivi, predi-
carea lui apela la fiecare cadran al cunoasterii din grila
noastrd. Faptele Apostolilor 17:2-4 oferd un exemplu in
acest sens:

Pavel, dupi obiceiul siu, a intrat in sinagoga. Trei zile
de Sabat  vorbit cu ei din Scripturi, dovedind si lamu-
rind, ci Hristosul trebuia si pitimeasci si si invieze
din morti. ,,Si acest Isus, pe care vi-L vestesc eu”, zicea
el, ,este Hristosul”. Unii dintre ei, §i o mare multime
de greci temitori de Dumnezeu, si multe femei de

frunte au crezut, §i au trecut de partea lui Pavel si a lui

Sila.
Ati observat cele doud cuvinte care seamind foarte
mult cu termenii folositi in grila noastri epistemologica?

Cuvintele ,,a vorbit” [a rationat, lit. ESV] si ,,dovedind”

se potrivesc exact cu cadranele superioare. Pavel a folosit
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demonstratii biblice pentru a rationa cu audienta lui for-
mati din evrei, apelind la Scripturd pentru a le arita ci

Isus a implinit figiduintele mesianice.

Alteori, Pavel a apelat la autorititi recunoscute si la
experienta personald pentru a-si convinge ascultitorii de
ceea ce Biblia spune. Predica lui Pavel citre cei din Atena
a folosit cu putere autorititi recunoscute. El s-a bazat pe
figuri influente in care atenienii credeau, anume o sursi
literari si un poet cunoscut (v. F.A. 17:28). El a ficut
acest lucru pentru a-si pregiti ascultdtorii s inteleagi cine
este Dumnezeu. In mod aseminitor, predicalui Pavel din
Faptele Apostolilor 20:18-35 a folosit puternic argumen-
tul experientei. In aceasti predici, Pavel nu doar ci a folo-
sit experienta prezbiterilor efeseni de a-1 auzi predicind
Evanghelia (20:18-20), ci a ficut un apel pe propria expe-
rientd personald pentru a explica cum vestea buni despre
Isus i-a modelat complet viata si slujirea (20:31, 33-35). El
si-a spus propria poveste de viatd in speranta de a-i con-

vinge pe altii si devind asa cum era el.

Chiar si scrierile lui Pavel demonstreazi folosirea mij-
loacelor in grila noastra epistemologici. Epistola lui Pa-
vel citre Romani foloseste puternic ratiunea — atit de
mul, incét isi structureazi intregul argument in jurul in-

trebirilor retorice care reflecti un dialog care il face pe



CAPITOLUL 3 77

cititor sd inteleagd adevirurile Evangheliei (cf. 2:3; 3:1;
4:1; 6:1). Desigur, folosirea ratiunii este inspiratd de Du-
hul. $i este o revelatie speciala. In mod aseminitor, ape-
lurile lui la autorititi §i experientd sunt consemnate si ele
in Scriptura. Evident, acest lucru nu se va petrece in ca-
zul predicii tale, nici in cazul predicilor noastre. Cu toate
acestea, putem extrage o lectie din exemplul lui, invitind
cd apelurile la ratiune, autorititi si experientd sunt vehi-

cule utile pentru explicarea adevarului biblic si teologic.

Apelul la mijloacele de cunoastere ale audientei nu se
limiteazi la Pavel in Faptele Apostolilor. In invatitura
Lui din Luca 24:13-35, Isus foloseste dovezi biblice si ra-
tionale pentru a-si convinge ascultitorii ci El inviase din
morti. Cei doi ucenici de pe drumul citre Emaus tocmai
experimentaserd o pierdere care le schimbase viata, o tra-
gedie, anume moartea lui Isus, pe care ei 1l iubeau. Expli-
cindu-le ceea ce spunea Scriptura ci avea si se petreac,
Isus le-a aritat ci moartea i invierea Lui erau exact ceea
ce Dumnezeu plinuise. Predica lui Stefan din Faptele
Apostolilor 7 a folosit cu putere, la rindul ei, dovezi bi-
blice in efortul lui de a-si convinge ascultitorii. El a ape-
lat de cel putin patru ori la profetiile Scripturii ca fiind
implinite (cf. 7:3, 6, 48-50, 52).

Eu i Jeremy vrem si reiterdm cd aceste patru mijloace
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de cunoastere nu sunt deloc egale. Biblia este autoritatea
supremd. Tot ce vrem noi si facem este si demonstrim
ci, propoviaduind Biblia, predicatorii pot si ar trebui si
apeleze la alte domenii ale cunoasterii pentru a intelege
ceea ce ne spune textul biblic. Noi ar trebui si folosim
aceste instrumente retorice. De fapt, noi facem acest lu-
cru cind oferim o ilustratie pentru a intelege un text,
cand citim pe cineva faimos din istorie pentru a afirma
ceea ce spune Biblia sau cind {i punem intrebdri audien-
tei noastre care aduc experientele lor in contact cu ceea

ce spune Biblia.

Acesti predicatori ai Noului Testament nu doar ofe-
reau intelegerea textului, ci urmireau convingerea. $inoi

ar trebui si facem la fel.

Acum suntem pregititi si vedem cum ar trebui sa pu-
nem in practici aceste mijloace de convingere prin pre-

dicarea noastra.

TREI APLICATII PENTRU
PREDICATORII CONVINGATORI

In primul rind, predicatorii convingitori care fac pro-
grese se folosesc de diferite tipuri de apeluri. Eisar delaun
cadran epistemologic la altul. Pe misuri ce proclami Cu-

vintul autoritar al lui Dumnezeu, folosesti ratiunea. Apoi
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aduci din c4nd in cAnd un citat dintr-un autor contempo-
ran. $inu te temi s3 vorbesti despre experientele personale
sau sd pui intrebari provocatoare care sa-i ajute pe ascul-
titori si reflecteze la propriile experiente. In mijlocul tu-
turor acestor apeluri diferite, scopul tiu este acelasi: si-i
convingi pe cei ce te aud de ceea ce spune revelatia speci-

ali a lui Dumnezeu.

In al doilea rand, pe misuri ce iei in considerare folo-
sirea acestor mijloace de convingere in predica ta, ai pu-
tea si-ti pui mai inainte un set anume de intrebiri.
Aceste intrebdri depasesc cunoasterea audientei tale si a
contextului ei. Ele sunt mai relevante pentru sarcina de
convingere. Iatd citeva astfel de intrebari: Ce ii propovi-
duiesc audientei mele siptimina aceasta? Ce anume din
textul biblic trebuie explicat? Unde in aceastd predici
voi rationa cu ascultitorii mei? Cuvintele mele transmit
un element de dialog? Existd un moment potrivit in
aceastd predicd pentru a apela la experientele ascultitori-
lor mei sau chiar la propriile mele experiente? Cum le
pot demonstra adevirul ascultitorilor mei prin lucruri

in care ei au incredere?
In al treilea rind, propune-ti si i convingi pe oamenii
din audientd, nu publicul imaginar pe care ti-ai dori si-]

ai. In fiecare audienti, cei credinciosi trebuie convingi si
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continue s creadd, iar necredinciosii trebuie convinsi de
vrednicia credintei noastre. Ar fi bine si facem apelurile
noastre convingitoare pentru cei din audienta. Audi-

enta imaginard din exterior nu conteazi.

CONCLUZIE

In acest capitol, am explorat subiectul audientei
dintr-un motiv anume. Foarte multi predicatori care se
consideri expozitivi se multumesc doar si prezinte textul
biblic. Ei explici textul si transformi intreaga predicd
intr-un exercitiu in care scopul - tinta — este pur si sim-
plu ca ascultitorii si ajungi la o intelegere mai buni a
textului biblic. Dar acesti predicatori nu predicid convin-
gitor. Ei neglijeaza s3 aduci forta si greutatea textului bi-
blic in prezent. Pentru a face asta este nevoie de o predi-
care care trece dincolo de o intelegere mai buni a pasaju-
lui si aduce schimbiri in vietile ascultitorilor. Pentru
asta, predicatorii trebuie si dezvolte o intelegere mai
buni a felului in care oamenii ajung si cunoasci lucru-
rile. O astfel de intelegere ne permite si facem o varietate
de apeluri in timp ce propoviduim Cuvintul lui Dum-
nezeu. Revenind la ilustratia de inceput din acest capitol,
fii ca arcasul lui Seneca, cel care stie ce vrea si tinteasci,

si foloseste toate abilititile pentru a nimeri cu precizie.
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Acum, cd am discutat despre elementele persuasive
ale ethosului, argumentului §i audientei, suntem pregi-
titi sd ne indreptim atentia cdtre aranjament. La fel ca
analiza despre audienti, si acest subiect ne ajuti si tre-
cem de la textul biblic la prezent, de la ceea ce s-ar putea
numi partea exegeticd a textului la partea experientiald a

ascultitorilor nostri.






ARANJAREA

Predicatorul intrd adesea in biroul siu vineri dimineata
cu o ceascd de cafea in méind si o maimutid de o mie de livre
pe spate. Purtind povara a ceea ce Gardner Taylor numea
»dulcea torturi a diminetii de duminici”," el dedici ziua
muncii grele de aranjare. Adici se va concentra pe sarcina
de a transforma rodul studiului intr-o predici rationali,
cu sens. Dupi ce a ficut acest lucru anterior, el este pe de-
plin constient de ceea ce este necesar si faci. El stie ci pre-

dicatorul convingitor trebuie si-si aranjeze intentionat

predica pentru a-i sustine argumentul.

Dar intrebdrile ii rimin in minte. De unde imi incep
predica avind in vedere pasajul biblic pentru aceastd sdp-
tamdnd? Care este cea mai eficientd metodd de a ordona

pdrtile er?

Pentru a relationa sarcina aranjirii la imaginea arcasu-

lui din aceasti carte, gindeste-te la aceasta cala o tiji care

!v. Gardner C. Taylor, “The Sweet Torture of Sunday Morning,” Christianity
Today, 19 mai 2004, https://www.christianitytoday.com.
83



84 PREDICAREA CONVINGATOARE | HELM & MEEKS

duce virful sigetii spre tintd. Ce face ca o sigeata si fie
buni? In primul rind, ea este dreapti. Nu este curbati,
deformati sau strimbi. In acelasi fel, aranjamentul unei
predici trebuie si fie perfect aliniat cu varful sigetii — de
la un capit la altul. Trebuie ca el si fie lipsit de defecte,
astfel incit argumentul si poati tdia aerul intr-o linie
dreapti. Aranjamentul predicii slujeste argumentului ei.
El este tocmai acel lucru pe care plutesc cuvintele noastre

(sau nu) citre inimile si mintile ascultitorilor nostri.

Asadar, care sunt pirtile predicii care trebuie aran-

jate? Ce trebuie si faci fiecare parte?

Aristotel avea dreptate cind a spus ci toate povestile
(sau predicile, de altfel) se impart in trei parti fundamen-
tale: un inceput, un mijloc si un sfarsit.” Aceste trei parti
descriu aranjamentul de la inceput si pani la sfarsit. In
omileticd, noi le numim introducere, corpus si conclu-
zie. Fiecare mesaj pe care il predici contine aceste trei

parti, si ele rezuma impreuni subiectul aranjarii.

INTRODUCEREA

Unii predicatori nu reusesc sa fie convingitori din ca-

uza greselilor pe care le fac la inceputul predicii. Cu totii

* Aristotel, Poetics, tr. Malcolm Heath (Penguin Books, 1996), 5.1.
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am avea de cistigat dacd am tine minte cd intreaga pre-
dicd, de la primul cuvént si pini la ultimul, formeazi ar-
gumentatia noastrd. Este o gregeali si considerim ci in-
troducerea predicii — chiar si prima ei frazi — ar fi diferitd
de sirul nostru argumentativ. Introducerea nu este un
precursor al mesajului, ci o parte vitald din acesta, care

face trei lucruri necesare.

Trebuie si atragd atentia

In linii mari, in audienta noastri se afld trei tipuri de
oameni. In primul rind, existd cei atrasi de la inceput,
care se pleacd inainte in scaunele lor. Ei abia asteapti pre-
dica, si sunt entuziasmati de cilitoria ce urmeazi. In al
doilea rind, existi cei prezenti cu constiinciozitate, care
stau in pozitie verticald, dar care nu sunt deosebit de in-
clinati nici spre ceea ce avem de spus, nici departe de asta.
In al treilea rind, existi cei care se fatiie pe scaune si se
intreabi de ce s-au obosit (sau au fost fortati) si vina. In-
teresant este cd toate cele trei categorii de ascultitori (ju-
rati, dacd vrei sd 1i numim asa) au nevoie de introducerea
predicii pentru a face acelasi lucru. Trebuie ca ea si le

atragd atentia.

Predicatorul convingitor vrea si-i faci pe toti asculti-

torii s se aplece usor inainte pe scaunele lor. Introducerea
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trebuie si le stirneasci interesul. Trebuie si-i duci la un
punct de dorintd — o dorintd, o sirguintd — de a fi atenti

la ceea ce urmeaza si se petreaci.

Asadar, cum atrage atentia predicatorul convingitor?
Poti face acest lucru in multe feluri. Poti folosi o ilustra-
tie vie, care si conecteze audienta la subiectul pasajului
biblic din care predici. Sau poti incepe prin a pune o in-
trebare la care predica isi propune si rispundi. Aceastd
a doua metoda este o strategie extrem de eficientd, partial
pentru cd stringe congregatia in faga celui mai important
aspect de luatin considerare. O alti modalitate de a capta
atentia este si expui o problemai pe care predica va in-

cerca si o rezolve.

Daci predici cu regularitate, poti s faci abordarea si
fie variatd de la o siptimani la alta. Mult prea multi pre-
dicatori isi deschid fiecare mesaj in acelasi fel. Iar depen-
denta lor excesivi de o singuri strategie i face previzibili,

plictisitori si mai putin convingitori.
9y 5y

In final, fii atent la ceea ce ar putea impiedica un ince-
put bun si atragi atentia. Multi predicatori submineazi
convingerea prin introduceri lungi, care duc ascultatorul
in o mie de directii diferite. Acesti predicatori vorbesc o
vesnicie insistind pe date despre seria de predici in care

se afld, ce s-a petrecut in pasajul de siptimina trecutd si
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in ce directie vor merge predicile din siptiménile vii-
toare. Pe deasupra, acesti predicatori decid s spuni trei
povestiri in conditiile in care una ar fi suficientd. Toate
aceste informatii creeazd o abatere inutild de la priorita-
tea predicii de fati. In esentd, acesti predicatori petrec
atit de mult timp pe subiecte tangentiale, incit asculta-

torii isi pierd pofta de mincare.

Asadar, lucreazi la a atrage atentia. Fi acest lucru in
diverse modalititi. Fi-l cu claritate. §i, in final, nu lisa

introducerea si dureze o vesnicie.

Trebuie si explice traseul

Predicatorii convingitori ar trebui si se considere ca
niste ghizi pe un riu. Ei au sarcina de a duce un grup de
oameni de pe un mal al riului pe celilalt. Imaginati-vi,
asadar, problema pe care o are un astfel de ghid care cap-
teazd atentia grupului, apoi spune imediat: ,,Bun, acum
cd sunteti toti atenti, si trecem rdul”. Din fericire, cineva
din grup ridicd ména la aceastd sugestie si pune o intre-
bare importanti: ,Scuzati-mi, dar cum anume vom face
asta?” Un astfel de ghid, daci este bine pregatit, explici

traseul ce trebuie parcurs.

De exemplu, si zicem ci predici un mesaj din 1 Co-

rinteni 1:26-31. In pregitirea pe care o faci, stabilesti ci
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traseul implicd trei etape, care arati astfel:
(1:26) Cei pe care Dumnezeu {i alege
(1:27-29) De ce i alege Dumnezeu
(1:30-31) Beneficiile de a fi ales de Dumnezeu.

Alegi trei pietre nu doar pentru ci ele se conformeazi
secventelor literare din textul biblic, desi asa este, ci pen-
tru cd ajutd congregatia ta sd traverseze raul. Noteazi pre-
ferinta de a folosi cuvinte solide (de exemplu beneficit si
alege) pentru a explica traseul, in loc si folosesti o expri-
mare nedefinitd. Explicarea traseului in acest fel in intro-
ducere le oferi o temelie solidi celor care fac cilitoria im-
preund cu tine. Nimanui nu-i va fi neclari directia in care
predica se indreapta. Pentru a alinia acest exemplu la ana-
logia tijei sagetii, imaginati-vi fiecare punct omiletic ca un
segment al tijei care duce la varful sigetii (v. fig. 4.1).

_’ | | | | -
\ \ | =
Introducere  Pe cine alege De celialege Beneficiile Incheiere

Dumnezeu Dumnezeu alegeriide
Dumnezeu

Figura 4.1. Predica zugravitd ca o sigeatd

Trebuie si orienteze ascultitorii spre destinatie

Dupi ce capteazi atentia ascultatorilor i explicd tra-

seul pe care mesajul il va urma, introducerea trebuie si
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facd incd un lucru: sd orienteze ascultitorii spre destina-
tie. Altfel spus, introducerea trebuie si afirme (sau cel
putin si pregiteascd congregatia pentru) punctul princi-
pal al mesajului. Ea trebuie si facd cunoscuti afirmatia
pe care vrei sd o demonstrezi. La urma urmei, cei care
sunt impreund cu tine pe drum meriti si stie ceva despre

destinatie.

Un alt aspect de luat in considerare pentru a enunta
punctul principal este si ii dai mesajului tiu un titlu.
Gandeste-te la acest lucru ca la un frate mai mic in relatie
cu punctul principal. La modul ideal, existi o relatie fra-
ternd intre titlu si punctul principal al predicii. Cind ai
ambele lucruri, poti si le folosesti unul in relatie cu altul
pe parcursul predicii. Unii predicatori consideri cia-ida
unui titlu fiecirei predici ar fi o pierdere de timp. Dar,
atunci cind este ficut bine, acest lucru poate capta aten-
tia congregatiei si poate chiar si joace o functie impor-
tantd de persuasiune. Titlul poate sluji ca punct de refe-

rintd, care intireste ideea principald intr-un fel creativ.

Vi oferim un ultim cuvint aici despre introducere,
inainte de a trece mai departe. In timp ce scrii predica, fa
ca introducerea si fie ultimul lucru pe care il formulezi.
Este imposibil si realizezi tot ce este necesar in introdu-

cere fird sa ai mai intdi stipanire asupra corpusului si a
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concluziei mesajului. Nu poti explica traseul fira si-l
parcurgi de unul singur mai inainte. $inu poti articula o
destinatie pind nu ai stat tu insuti de acea parte a riului.

Asa cd scrie-ti introducerea la final.

CORPUSUL PREDICII

Expertii antici in persuasiune, precum Quintilian, au
petrecut timp considerabil instruind vorbitori in ascen-
siune. Quintilian, in special, a explicat rolurile persuasive
pe care le joacd confirmarea, concesia si respingerea. Con-

firmarea se referila argumentele logice care sustin o afir-
matie. Concesia se referd la nevoia de a evidentia punctele
de vedere contrare. lar respingerea se referi la formularea
de contraargumente pentru a convinge ascultitorii si

respingd acele puncte de vedere.?

Predicatorul care urmireste persuasiunea ar face bine
s foloseascd strategii aseminitoare. Acestea nu sunt doar
trei sarcini pe care le facem in ordine, ci trei tipuri de sar-
cini in care ne implicim pe misuri ce parcurgem textul
biblic in propoviduire. Gindeste-te la sarcina ta din cor-
pusul predicii ca la o varianti a acestor tactici stravechi.

Pentru a fi convingitor, corpusul predicii tale trebuie si

* Quintilian, /nstitutio Oratoria, tr. H. E. Butler (Harvard University Press, 1920;
repr., Lyceum Institute, 2024), 5.5, 5.13-14, https://lyceum.institute.
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implice progresie logica, identificarea obstacolelor si for-

mularea buni a contraargumentelor.

Progresie logici

Munca de a confirma punctul principal al predicii
tale nu este usoari. Este nevoie de logicd prin care si or-
ganizezi o serie de argumente mai mici, care se desfasoari

progresiv. Prin urmare, ce anume te va ajuta?

Puncte aliniate si bine spatiate. Si revenim mai in-
tii la analogia treptelor. Este mult mai usor si-ti convingi
ascultdtorii de punctul tiu principal atunci cind sub-
punctele lui, menite si sustini predica de la inceput pini
la starsit, sunt bine aranjate, adici atunci cAnd sunt alini-

ate si bine spatiate.

Corpusul unei predici deseori nu reuseste si-i con-
vingd pe ascultitori din cauza uneia din doui greseli in
aceasti privinti. In primul rind, el esueazi cind saltul pe
care le cerem ascultitorilor nostri si-l facd de la o piatrd
omiletici la alta este prea mare. Ca rezultat, multi dintre
cei din audienti cad in apd si sunt prinsi de un curent de
confuzie, pentru ci ei nu au putut urmdri logica noastra.
In al doilea rind, corpusul unei predici esueazi cind
contine atit de multe pietre, incit ascultitorii nostri se

incurci in ce priveste locul unde ne aflim, unde am fost
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si incotro ne indreptim.

Desi nu existd o formuld perfectd pentru aranjare,
ceva este in mod inerent plicut in a oferi doui sau trei
trepte in fiecare predicé. Uneori, expunerea unui text
poate necesita sau chiar beneficia de pe urma a mai multe
trepte, dar ai griji si nu fie prea multe. Progresia logicd
se destrama cind predicatorul anunti: ,Acum, al sapte-
lea lucru pe care trebuie si-l intelegeti este...” Ascultito-
rii pur si simplu nu au aceastd abilitate atit de extinsi.
Este dificil si tii minte atitia pasi ai progresiei logice.
Quintilian a fost de acord in acest aspect: ,, Trebuie si
fim deosebit de atenti sd evitim o minutiozitate excesivi
si orice sugestie de structuri articulata in fmpdrtirea me-
sajului nostru. Daci pirtile noastre sunt prea mici, ele in-
ceteazd si mai fie membre si devin fragmente, ceea ce
duce la o scidere semnificativi a autorititii discursului

nostru”.*

Oglindire. In al doilea rind, progresia logici este aju-
tatd atunci cAnd argumentele mai mici din predici re-
flectd structura literard a pasajului biblic. Nu ar trebui sd
ne surprinda si aflim ci sansele de a convinge ascultito-
rii de punctul principal al predicii cresc atunci cind

aranjamentul ei reflectd organizarea pasajului biblic, pe

* Quintilian, Institutio Oratoria, 4.5 (subl. orig.).



CAPITOLUL 4 93

scurt, cidnd logica, forma, tonul si accentul prezentirii

noastre reflecti logica, forma, tonul si accentul textului

biblic.

Totusi (si acest lucru este important), nu crede cd a
oglindi pasajul prin prezentarea ta inseamnd ci fiecare
predici trebuie si treacd de la versetul de inceput al tex-
tului tdu la versetul de final. Nu orice predici ce urmi-
reste si convingd ascultitorii trebuie si parcurgd textul
intr-un fel liniar. §i existd un motiv bun in acest sens,
anume ci nu orice text biblic isi propune si sustind
punctul de vedere intr-un fel liniar. Mai degrabi, unele
texte biblice sunt structurate astfel incit si convingi
prin comparatie sau chiasmi. Asadar, in timp ce unele
texte biblice pun punctul principal in prim-plan, altele
nu fac asta. Ca urmare, ele pot fi gestionate mai bine
printr-o aranjare care incepe de la mijlocul pasajului sau

chiar de la final.

Pentru a ilustra acest avertisment important, ginditi-
vi la analogia oglinzii. Uneori, pentru a-i convinge pe as-
cultitori de punctul principal, poate fi nevoie si creezi o
structurd omileticd de asa naturd incit si tratezi textul
asa cum o oglindi intr-o casi de distractii prezintd o alti
perspectivd asupra ta. Aceastd oglindi poate aranja totul

in jurul partii mijlocii sau in jurul capului si picioarelor,
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punind restul in subordonare fatd de acea parte.

Astfel, predicatorul convingitor are un anumit grad
de flexibilitate in aranjarea materialului siu. Totusi,
aranjamentul ar trebui si 1i slujeasci intotdeauna punc-
tului principal al pasajului si si manifeste o corespon-
denti logici intre textul biblic si sectiunile omiletice pro-

puse ca trepte.

Tranzitii. Un al treilea ajutor atunci cind aranjezi
corpusul mesajului printr-o serie de argumente mai mici
tine de a acorda o atentie deosebiti afirmatiilor tale cu
rol de tranzitie. Aceste afirmatii muta ascultitorii tii de

la o treaptd sau piatri la alta.

Daci scopul nostru este persuasiunea, atunci fiecare
piatrd de pe care le cerem ascultitorilor si sari la urma-
toarea trebuie si aibi sens. Ii vom deruta pe oameni daci
urmitorul punct la care trecem nu arati acest progres.
Cum procedim ca si facem asta? Ce anume face ca o

tranzitie si fie buni?

Propozitiile cu rol de tranzitie functioneazi cel mai
bine atunci cind prezinti o relatie cauzali, adica atunci
cand ne dezviluie felul cum un punct al predicii duce
la urmitorul. Pentru a face acest lucru, poti folosi cu-

vinte precum dar, deci sau intrucdt, in loc de sz, apoi sau



CAPITOLUL 4 95

urmdtorul. Pentru a ilustra cum arati acest lucru, si re-
venim la pasajul din 1 Corinteni 1:26-31. In predica
noastrd cu rol de exemplu, versetele de tranzitie care
aratd progresia logicd de la un punct la altul ar putea

arita astfel:
Piatra omileticd #1: Pe cine alege Dumnezeu

Tranzigie: Dardecear alege Dumnezeu oameni ca

acestia, oameni ca noi?
Piatra omileticd #2: De ce ii alege Dumnezeu

Tranzitie: Deoarece Dumnezeu este bun, astfel ci

a fi ales de Dumnezeu aduce beneficii.

Piatra omiletici #3: Beneficiile de a fi ales de Dum-

nezeu.

Importanta de a arita relatiile cauzale dintre sub-
puncte nu poate fi exageratd. Fiecare piatrd sau treaptd
din predici trebuie si fie exprimati astfel incit si aduci
propria contributie unici la punctul principal. Si fiecare
miscare din mesaj trebuie s arate constientizarea relatiei
cu celelalte misciri, astfel inct chiar ordinea miscarilor

sd dovedeasci concluzia pe cale logici.

Din nefericire, multi predicatori expozitivi de astizi
pur si simplu nu stiu cd fiecare subsecgiune este menita sa

ii slujeascd punctului principal general. Apoi predicatorii
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nu aloci suficient timp analizind relatiile dintre miscirile
mesajelor lor. Ca urmare, mare parte din ceea ce astizi este
considerat predici este putin mai mult decit mesaje in trei

puncte, care, de fapt, sunt trei predici separate.

Sperim si triim ziua in care o armatd de predicatori
convingitori sd arate relatiile cauzale dintre subsectiunile
si punctele lor principale. Acea zi va veni pe misuri ce
predicatorii demonstreazi — prin tranzitiile lor — progre-

sia logicd persuasivi in predicile lor.

$i aibi sens in modalititi care se dovedesc adevi-
rate. Jatd un ultim ajutor in ce priveste progresul logic.
Daci predicatorul nu explicd textul biblic in modalitati
care nu doar s aibd sens, ci si sd fie dovedite ca adevirate,
atunci nimic altceva nu conteazi in realitate. Scopul nos-
tru ar trebui s fie si-i lisim pe oamenii nostri si se gin-
deascid in felul acesta: Ceea ce spune el din acest text biblic
sund a adevdr. Trebuie si le aritim felul cum argumen-
tele noastre sunt in acord cu Scriptura si cu ceea ce con-
stiintele lor, create de Dumnezeu, recunosc ca intelept si
bun. Construieste ceea ce spui pentru a implini acest

scop.

Adu-ti amine ci sarcina ta nu este doar explicativi.
Nu sucomba in fata ideii false cd 0 cunoastere mentali ar

fi tot ce urmiresc predicatorii. Noi incercim si facem
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mai mult decit si ajutim audienta noastri si inteleagd
cum leagd Biblia lucrurile impreuna. Noi vrem si tintim
mintile 57 inimile ascultitorilor nostri. Vrem ca emotiile
si comportamentele lor si fie modelate de adevirul tex-

telor biblice.

Cand ai ficut ca textul sd aibi sens in modalititi care
sa fie dovedite ca adevirate, trebuie si aplici textul biblic
in inimile §i mintile ascultitorilor tii (si acesta este subi-
ectul capitolului urmitor). Dupi aceea, timpul petrecut
intr-un anumit subpunctal predicii tale s-a incheiat. Este

timpul sd treci la urmitoarea treapti.

Vreme de citeva pagini, ne-am gindit profund la ro-
lul pe care progresia logici il joacd in corpusul predicii, si
am fost ajutati de faptul ci argumentele mai mici din
predicile noastre vor fi mai convingitoare atunci cind
sunt aliniate corect i bine spatiate intre ele, cind ele re-
flectd indeaproape textul biblic, cAnd arati relatiile cau-
zale prin tranzitii bine exprimate si cind au sens in mo-

dalitdti care sunt dovedite ca adevirate.

Definirea obstacolelor

Acum esti pregitit s abordezi un al doilea aspect care
trebuie prezent in corpusul predicii tale. La urma urmei,

confirmarea punctului tiu de vedere doar prin progresie
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logicd nu este suficientd. Trebuie s identifici si obstaco-
lele care trebuie depisite. Trebuie si abordezi acele obi-
ectii si intrebari deranjante care se afld deja in mintea as-
cultitorilor tdi. Daci nu sunt abordate, aceste obstacole

ar putea impiedica oamenii sd creadd argumentatia ta.

Ce inseamni definirea obstacolelor? Este o recunoas-
tere a greutdtii unui punct de vedere contrar. Acest lu-
cru poate parea periculos pentru predicarea convingi-
toare, insd existd multe intrebari, preocupdri si convin-
geri legitime pe care credinciosii §i necredinciosii le au
atunci cind se intilnesc cu un text biblic. Provocarea de
a le spune obstacolelor pe nume este ci nu doar ci tre-
buie si le recunoastem ca atare, ci si sd fim dispusi la un
anumit nivel si le recunoastem greutatea si dificultatea

aparenti.

Ce ar trebui si recunoasci predicatorul convingi-
tor? Doui categorii mari ne ghideazi aici. Ar trebui sa
recunosti atit cit crezi ci este folositor (avind in vedere
audienta §i argumentatia ta) si cit poti respinge cu suc-

CES.

Prin urmare, cum stabilesti ce va fi folositor pentru
audienta ta? Mai inti, citeste pasajul biblic din care pre-
dici impreund cu citiva oameni din congregatie in timp

ce te pregatesti pentru predica de duminici, §i intreabd-i
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ce dileme, ingrijoriri si obiectii au. In al doilea rind, in-
cearcd si citesti textul acela din punctele de vedere ale al-
tora. Ce ar tulbura un ascultitor crestin? Ce ar tulbura
un ascultitor necrestin? In ce fel contravine acest text bi-
blic intelepciunii conventionale de astizi? Ce anume din
text ar face pe cineva sd tresard, sd se retragd sau sd spuna:
»Nu cred cd pot accepta asta”? Oricare dintre intrebirile
de mai sus ar putea oferi o oportunitate pentru o astfel
de concesie. Pe misuri ce identifici obstacolele, asculti-
torii atenti se simt asculta'gi si vazuti. Ca urmare, ei devin
dispusi si-ti ofere loc pentru a explica felul cum ei ar pu-
tea ajunge la o concluzie diferitd de cea cu care au venit

acolo.

De exemplu, in legituri cu textul nostru din 1 Corin-
teni, nu este greu si-ti imaginezi cateva obstacole posi-
bile. Credinciosul care se lupti cu acestea ar putea obi-
ecta asttel: Poate fi adevirat ci primesc toate acestea in
Lsus? Necredinciosul care aude despre toate bogitiile
care se gisesc in Hristos s-ar putea gindi asa: Ince fel este

o veste bund faptul ci Dumnezen alege?

Asadar, pe misurd ce pregitesti urmitoarea predici,
gindeste-te cu atentie la rolul pe care identificarea si dis-
cutarea obstacolelor il joacd in convingere. Si asiguri-te

cd le dai glas preocuparilor ascultitorilor tai atenti.
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Contraargumente bine formulate

Acestea fiind spuse, identificarea obstacolelor nu este
suficientd. Predicatorul convingitor trebuie, de aseme-
nea, si navigheze prin ele si si le respingi. Un contraar-
gument bine formulat dovedeste ci o obiectie este nea-
devirata, gresitd sau contrabalansati de alte conside-
rente. De exemplu, referitor la obstacolele mentionate
mai sus in textul nostru din 1 Corinteni 1, un contraar-
gument bine formulat pentru credinciosul care se lupti
ar putea sublinia cd binecuvintirile lui Dumnezeu in
Hristos sunt valabile pentru toti cei care sunt in El prin
credintd, nu doar pentru cei care se simt siguri cd aceste
binecuvantiri sunt adevirate. Si ele sunt adevirate pen-
tru toti cei ce sunt in Hristos, pentru ci binecuvantirile
se bazeazi pe alegerea lui Dumnezeu, nu pe sentimentul

nostru de vrednicie.

Sicum ar putea arita un contraargument bine formu-
lat pentru obiectia necredinciosului? Faptul ¢ Dumne-
zeu ii alege pe cei pe care El vrea si-i foloseascd poate pi-
rea ofensator, dar este o veste buni, pentru cd Dumne-
zeu alege oamenii la fel ca noi toti. Si pentru cd Dumne-
zeu alege, putem fi siguri cd, dacd credem in El, asta nu

se datoreazi geniului sau miretiei noastre, ci harului Siu.

Inacest fel, a respinge obstacolele este intotdeauna un
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act de dragoste. Cind predicatorul convingitor ia in se-
rios obiectiile §i rispunde cu atentie la ingrijoririle audi-
entei, el isi iubeste ascultitorii. Nu ne putem imagina un
bun ghid auzind un membru al grupului strigind: , Aju-
tor! Sunt blocat aici!” si spunind ca rispuns: ,, Te aud si
recunosc ci esti blocat. Dar vom continua si mergem
mai departe”. Actiunea plind de dragoste ar fi sd ajute
membrul grupului si treaci peste obstacol pentru a

ajunge in siguranti la destinatie.

Alici este potrivit s3 formulim un cuvint de avertisment
pentru cei care inclind cu usuringi spre respingerea obiecti-
ilor. Fii atent. Respingerea poate actiona ca un drog care
creeazd dependenti pentru unii predicatori si pot face asta
din motive gresite. Multi oameni iubesc agresorii, mai ales
cind acestia bat pe cineva pe care acei oameni nu-l plac. Im-
potriveste-te tentatiei de a respinge argumentele doar pen-
tru a-ti invinge adversarii sau pentru a satisface patimile lu-

mesti ale ascultdtorilor tdi (2 Tim. 4:3).

INCHEIEREA

Dupi ce am analizat introducerea §i corpusul predicii,
ajungem acum la incheiere. Ce trebuie si faci ea pentru
a fi convingitoare? Ea trebuie si rezume lucrurile discu-

tate i sd te faci potrivit sd te agezi.
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Rezumdai

Unul dintre scopurile pirtii de incheiere este ca punc-
tul principal al mesajului si atingd puternic mintea si
inima ascultitorului. Adevirul exprimat in predici are
nevoie fird indoiald de un rispuns — o inclinatie a vointei
de a trii sub autoritatea Cuvintului proclamat. Augus-
tin spunea ci predicatorii ar trebui sd urmireasci ascul-

tarea vointei.’

Ar trebui ca predica si se incheie cu convingere sau cu
nidejde? Noi credem ca ambele sunt necesare. In loc si
alegi fie pe una, fie pe alta, ar fi bine si-ti imaginezi o ba-
lanta echilibrati. Unele texte ar trebui si determine pre-
dicatorul si indemne la mai multd convingere, dar nicio-
datd fird o nidejde cu substantd. Alte texte sunt puternic
orientate spre nidejde, ceea ce include convingerea ci

aceastd nidejde trebuie primita.

Prin urmare, o incheiere trebuie si faci mult mai mult
decit sd repete intregul mesaj. Predicatorul convingitor o
foloseste pentru a-i vorbi direct constiintei ascultitorului.
El rezuma singurul lucru pe care predica lui l-a urmarit, in

loc si simti nevoia si rezume tot ce a spus pe parcurs.

5 Augustine, On Christian Teaching, trans. R. P. H. Green (Oxford University
Press, 2008), 4.12.27.
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Asazi-te

Al doilea lucru pe care incheierea trebuie si-1 faci este
sd ajute predicatorul si se aseze. Multe predici isi pierd
forta pentru cd predicatorul nu stie cind §i cum si se
opreascd. Ar trebui si luim in serios sfatul lui R. L. Dab-
ney in acest sens:

Predicatorul ar trebui si limiteze durata incheierii sale
cu o méni severi si geloasi. Scopul lui este doar si
puni adevirul explicat sau dovedit in contact cu inima
si constiinta... Prin urmare, cel mai important lucru
este s stii cind si te opresti si si te asiguri ci te opresti
dupi ce ai incheiat de predicat.®

Tine minte ci scopul tiu in incheierea mesajului este
ca, prin harul lui Dumnezeu, si {i ajuti pe toti cei care sunt
sub sunetul vocii tale si fie schimbati pentru totdeauna
datoriti acestei intalniri cu Cuvantul lui Dumnezeu. Pen-
tru unii ascultitori, predica va fi un cuvant care {i va incu-
raja si continue cu putere incd o siptimind. Pentru altii,
va fi un indemn si rimini smeriti in alergarea spre Impa-
ratia lui Dumnezeu. Pentru altii, va fi momentul in care
vietile lor se vor schimba pentru totdeauna in bine, cind

ajung la credinga mantuitoare 1n Isus.

¢R. L. Dabney, Evangelical Eloguence: A Course of Lectures on Preaching (Banner
of Truth, 1999), 177-78.
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TRECAND DINCOLO DE ARANJAMENT

Pina in acest punct, am analizat rolurile pe care le
joacd ethosul, argumentatia, audienta si aranjamentul in
predicarea convingitoare. Ca si folosim analogia noas-
trd, acum stim cdte ceva despre arcas, varful sigetii lui,
tinta pe care o are i tija pe care cuvintele lui trebuie si
zboare. Dar ce trebuie spus despre momentul in care si-
geata atinge tinta? Ce se petrece atunci? Pentru a ris-

punde la aceastd intrebare, trecem la aplicatie.









APLICATIA

Pentru birbatii care se pregitesc si devini predica-
tori, nu este ceva neobisnuit si ii vezi lucrind cu jumai-
tate de normd pentru a-si pliti scoala. Unii dintre acesti
b:irbagi sunt zugravi. Oricine a zugravit case pentru a-si
asigura cele necesare pentru trai stie cd cea mai mare
parte a timpului necesar pentru a zugravi o casa este de-
dicat pregitirii. Aplicarea vopselei vine abia la final. Mai
intai, zugravul trebuie si monteze scirile, si ageze panze
de protectie si sd facd o munci laborioasi de rizuire, fre-
care, slefuire i etansare. Abia dupd nenumirate ore de
pregitire vine si momentul si deschidi cutia de vopsea.
Acest pas este urmat de scufundarea batului de ameste-
care, apoi vine amestecarea si apoi turnarea. In final

poate incepe bucuria de a vopsi acea casi.

In mod aseminitor, in studiul predicirii convingi-
toare, subiectul aplicirii trebuie si astepte la coada. Alte
chestiuni — ethosul, argumentatia, audienta si aranja-

mentul — vin mai inainte. Acum, in final, ajungem la

107
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aplicatie.

Pentru a vizualiza aplicatia, gindeste-te la ea cala o
vopsea. Vopseaua este o substantd ,aplicati” de o pen-
suld sau o rold pe un perete sau pe partea laterald a unei
case. Te poti gindi si la aplicare ca la adezivul din predica
ta. Ea este ceea ce lipeste adevirurile Cuvintului lui
Dumnezeu de vietile ascultitorilor tii. Principiul este cd
predicatorul convingitor isi aplicd argumentatia spre bi-

nele audientei sale.

Acest capitol afirmi cd argumentatia textului din care
predici trebuie si se alipeascd de comportamentul audi-
entei tale. Pentru a lega acest subiect de ilustratia arcasu-
lui din cartea noastri, aplicatia este acel moment in care
varful sdgetii atinge mijlocul tintei. In esentd, aplicatia

este punctul de contact, cAnd predicarea atinge oamenii.

Din nefericire, unii invititori ai Bibliei nu aloci prea
mult timp aplicatiei. Ei nu cred cd aceasta este slujba lor.
»La urma urmei”, afirmi ei, ,,Duhul Sfant este Cel care
ne ilumineazi, ne imputerniceste si ne permite si triim
adevirurile Cuvantului lui Dumnezeu”. Noi suntem de
acord cu aceasti convingere §i incurajim cu sinceritate
toti predicatorii s nu uite niciodati de rolul pe care Du-
hul il joaci in predicare. Totusi, este suficient si citesti

epistolele Noului Testament pentru a vedea ci, odati ce
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adevirurile lui Dumnezeu sunt prezentate, odati ce doc-
trina este clar proclamati, trebuie si survind rispunsuri
corecte; credinta si ascultarea sunt necesare. Duhul Sfint
nu il scuteste pe predicator de a aplica adevirurile Cu-

vantului lui Dumnezeu la vietile ascultitorilor lui.

Asadar, cum putem face progrese in a deveni predica-
tori convingitori care pot aplica rodnic §i corect Cuvin-
tul lui Dumnezeu? Mai exact, ce fel de aplicatii ar trebui
sd facem? Cum putem face aplicatii mai bune? In ce mo-
ment al predicii ar trebui si facem astfel de aplicatii? Cu
ce provociri ne-am putea confrunta in a le face? Si cit
timp din predici ar trebui si le dedicim? Citre aceste in-

trebdri ne vom indrepta atentia in cele ce urmeaza.

FELURILE DE APLICATII DE FACUT

La aceastd chestiune initiald pot fi date multe rispun-
suri. Pentru concizie, vrem s punem in prim-plan patru
idei.

In primul rind, extrage-ti aplicatiile din argumentatia
predicii tale i leagd-le de acea argumentatie. Daca argu-
mentul predicii tale este in linie cu cel al autorului biblic,
atunci aplicatiile tale ar trebui si puni argumentul in
contact cu ascultitorii. In acest fel, aplicatiile pe care le

faci rezultd din preocupirile din text, nu din consideratii
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care se afld pur si simplu in mintea ta. De exemplu, ima-
gineazi-ti ca predici din 1 Petru 4:1-11 si sustii cd ar tre-
bui si triim vieti radical de obisnuite in lumina sfarsitu-
lui lumii. Aplicatii despre a trii vieti obisnuite, in special
in ceea ce priveste cum si gindesti (4:1-2), de ce si fugi

(4:3-5) si ce sd urmdresti (4:6-11), ar fi potrivite.

In al doilea rind, nu te feri de aplicatiile generale.
Charles Simeon a descris astfel adezivul predicirii sale. El

dorea si facd trei lucruri prin ea:
SA SMERESC PACATOSUL...
SAILINALT PE MANTUITORUL...

SA INCURAJEZ SFINTENIA.!

Aceste trei scopuri generale ar trebui si fie prezente in
toate predicile noastre, indiferent de aplicatiile specifice
pe care le-am putea face. Asadar, revenind la exemplul
nostru din 1 Petru 4, ar fi bine si facem aplicatia generald
cd revenirea lui Isus ar trebui si ne determine s triim di-
ferit. Aceastd aplicatie ar putea fi ficutd din multe texte

biblice si este adesea o aplicatie importanti de ficut.

In al treilea rind, nu neglija aplicatiile care vorbesc di-
rect citre ascultitorii necrestini. Foarte mul'gi predicatori

nu acorda atentie vorbirii directe citre cei care exploreazi

! Charles Simeon, Horae Homileticae, vol. 1 (London, 1832), xxi.
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ideea de credingi, dar care incd nu sunt credinciosi, cei
care asistd la predici, dar nu s-au hotirit inci si 1l pri-
meascd pe Hristos. Aplici predicile tale in modalitati care
si capteze atentia necrestinilor fatd de mesajul tiu de la in-

ceput si s ii ducd mai departe pe tot parcursul ei.

Cum am putea aplica 1 Petru 4:3-5 la cei necrestini?
Le-am putea pune intrebiri precum, ,,Pentru ce triiesti?
Cum te raportezi la asta? Speri ci existd ceva dupi
moarte si ai binuiala ci moartea nu va fi sfarsitul?” Con-
form cu 1 Petru 4:5, ceva survine intr-adevir dupi
moarte, anume judecata. Felul in care trdiim acum con-

teaza.

Pentru a face aplicatii pentru necrestini, teologia sis-
tematici ne poate fi de ajutor. Foarte multi predicatori
apeleazi la teme doctrinare doar pentru a instrui §i uce-
niciza crestini. Desi folosirea teologiei sistematice in
acest fel este buni, temele doctrinare sunt o resursi bo-
gatd pentru predicarea fatd de necredinciosi. Gindeste-
te la aceasta in felul urmitor: un necrestin care intri in
biserica ta poate veni acolo incircat cu intrebiri care pot
fi rezumate ca fiind doctrinare. De exemplu, ,Existd
Dumnezeu? Ce crezi despre originea riului? De ce pare
cd Dumnezeu nu face nimic in privinta asta? Nu sunt li-

ber si fac ce vreau cu trupul meu? De ce este nevoie de
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infrinarea poftelor? Existi cu adevirat o judecati fi-
nald?” §i lista ar putea continua. Interesant este ci toate
aceste intrebdri primesc rispuns prin aspecte ale teolo-
giei sistematice. In cartea Faptelor Apostolilor, Pavel s-a
striduit si-1 convinga pe Felix folosind teme teologice.
Luca scrie:
Dupi citeva zile, a venit Felix cu nevasti-sa Drusila,
care era iudeicd; I-a chemat pe Pavel si l-a ascultat des-
pre credinta in Hristos Isus. Dar, pe cind vorbea Pavel
despre nepribdnire, despre infrdnare si despre jude-
cata viitoare, Felix, ingrozit, a zis: ,De astidati, du-te;
cand voi mai avea prilej, te voi chema” (F.A. 24:24-25).
Cuvintele scrise in caractere cursive sunt abordate in
teologia sistematicd. Eu §i Jeremy le-am subliniat pentru
a evidentia cd predicarea in acest fel in relatie cu cei ne-

credinciosi corespunde modelului apostolic.

In al patrulea rind, fi aplicatii care si se adreseze ca-
pului, miinilor §i inimii. Pentru acest tip de aplicatie,
exemplul retoricienilor greci si romani din antichitate ne
este util. Acesti vorbitori incercau si-si convinga asculti-
torii s treacd la un fel de actiune directd. Iar acest scop
se datora in mare parte tipurilor de discursuri pe care ei

le aveau.

Discursul public venea sub trei forme: lege, legislatie
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si elogiu. Intr-o instanti de judecatd, vorbitorul incerca
pur si simplu si-si convingd ascultitorii si judece vino-
vitia sau nevinovitia cuiva. Vorbitorul dorea ca asculti-
torii lui sd decidi ceva — o chestiune care tinea de minte
sau cap. Dar daci oratorul tinea un discurs in fata Sena-
tului pe marginea unei legi (de exemplu despre constru-
irea unui drum), oratorul voia si convingd Senatul si
facd ceva — o chestiune care tinea de miini. Dar daci pre-
sedintele elogia pe cineva, voia si-si convinga audienta si
onoreze acea persoand — iar aceasta era o chestiune care

tinea de inimd.?

Tot astfel, cAnd textul pe care il expui cheami la o de-
cizie, faci aplicatii citre cap sau minte. De exemplu, in
Faptele Apostolilor 2:14-40, Petru a vrut si schimbe
gindirea audientei lui despre Isus, si-i convingi pe acei
oameni ci Isus este Mesia. Cind predici din acest pasaj,
ar trebui s3 urmaresti s faci acelasi lucru. Daci textul din
care predici cere actiune, aplici-l la miinile audientei.
Cand predici din Eclesiastul 5:1-7, ar trebui si 1i sublini-
ezi audientei importanta de a face ceea ce textul spune ci
trebuie sd facd. Daci textul tiu are de-a face cu ceva vred-

nic de laudi, faci aplicatii care si rimind in inimd. Daci

* Quintilian, /nstitutio Oratoria, tr. H. E. Butler (Harvard University Press, 1920;
repr., Lyceum Institute, 2024), 3.4, https://lyceum.institute.
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predici din Tosua 24:14-15, pasaj biblic in care Iosua a ti-
nut ultimul siu discurs despre importanta de a alege si-
L urmezi pe Domnul si a indemnat Israelul si faci la fel,
ar trebui si elogiezi aceastd posturi de lauda. Cheia de
aici nu este sd aplici mereu mesajul in toate modalititile,
ci sd observi ce anume vrea textul tiu biblic si convingi

cititorii la un moment dat.

CUM SA FACI APLICATII MAI BUNE

Predicatorii convingitori pot folosi mai multe strate-
gii pentru a face aplicatii mai bune. Prima idee este ci ar
trebui si reducem numirul de aplicatii pe care incercim
sd le facem in orice predici. Aceasti sarcini le cere predi-
catorilor persuasivi si diferentieze intre numeroasele
aplicatii posibile ale pasajului lor si s identifice aplicatia
care le modeleazi pe toate. Vom face aplicatii mai bune
atunci cind suntem constrinsi de telul constringitor al
textului nostru biblic in ce priveste varietatea aplicatiilor

care reies din pasajul respectiv.

Fii constriuns de tinta principali

Limitarea aplicatiei este deosebit de importanti
atunci cind predici din epistole. Ele vin adesea cu o serie
de imperative. De exemplu, in Efeseni 6:10-20, Pavel

aplicd plenitudinea epistolei sale chemindu-si cititorii si
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yimbrace toatd armura lui Dumnezeu” (6:11). Aici, in
momentul culminant, el prezintd nu mai putin de 7 apli-

catii (vezi cele 7 imperative din acest pasaj).

Totusi, la o lecturd mai atentd, vedem ci existd o tintd
repetati care le modeleazd sau cuprinde pe toate. ,Rima-
neti” apare de 7 ori in modalititi diferite pentru a incu-
raja crestinul si se impotriveascd riului si s indrizneasci
in Hristos (6:11, 13-14).

Aceasti idee a controlului sau modelirii este ceea ce
Pavel urmareste. Iar predicatorul care nu o observi poate
umple predica din acest text biblic cu o listd lungi de ac-
tiuni pe care le doreste de la ascultitori, in timp ce rateazi

singurul lucru pe care trebuie si-I sublinieze.

Foloseste limbajul colectiv

In al doilea rind, vom face aplicatii mai bune daci in-
vitdm si aplicim textele biblice la intreaga biserici, nu
doar la oameni luati ca indivizi. La urma urmei, majori-
tatea aplicatiilor deopotrivi din Vechiul si din Noul Tes-

tament sunt colective.

Chemarea lui Dumnezeu de a fi sfint aga cum El este
sfant (Lev. 19:2) nu este doar o chemare individuali la

sﬁngenie, cisio chemare care ar trebui si caracterizeze
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viata comuni a bisericii (1 Petru 1:15-16). De aceea, in-
vatd si aplici textul folosind cuvintele ,,noi”, ,noui” si

»voi toti”.
Foloseste oglinzi

In al treilea rind, vom face aplicatii mai bune daca se-
lectim imagini care oglindesc lucrurile ce se afld in tex-

tele pe care le explicim.

De exemplu, cind textul biblic prezintd adeviruri
prin prisma unei metafore din agriculturd, asa cum este
in Psalmul 1, aplicatiile noastre functioneazi mai bine
dacile ilustrim prin citate sau povestiri care folosesc ace-
easi imagine. Am putea folosi o ilustrare a incercirilor
noastre esuate de a cultiva plante din cauza irigarii inefi-
ciente. Principiul este simplu: ciAnd aplicatiile oglindesc
metaforele din text, avem o sansd mai mare si fim con-

vingatori.
Nu exagera

Inal patrulea rind, vom face aplicatii mai bune daci
nu exageram ceea ce este punctul principal. Hai si ilus-
trim acest lucru. Intr-un curs de biologie, profesorul
poate incerca si-i ajute pe elevi si-si aminteascd ierarhia
taxonomici (regn, diviziune, clasi, ordin, familie, gen si

specie) folosind o scard a abstractiei (v. fig. 5.1).
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Regn
Diviziune
“ Cresterea buna
Clasa j .
sau rea a copiilor
Ordin
Familie
Gen
Specie © pre?’ge
esuata

Figura 5.1. O scari abstractiei

Relatia dintre scara abstractiei si aplicatiile predicii
este instructivi. Cum anume? Ei bine, unii predicatori
exagereazd. Ei trec la lucruri care se afli mult dincolo de
scopul intentionat al textului biblic. De exemplu, daci
ne gindim la 1 Samuel 2, care contrasteaza fiii lui Eli cu
fiul lui Ana, un predicator ar putea face ca aplicatiile lui
si fie despre cresterea buni respectiv rea a copiilor. Desi
el poate spune lucruri adevirate despre cresterea buni
sau rea a copiilor din textul respectiv, el uitd sd ia seama
la treptele inferioare ale unei preotii esuate si la decizia
lui Dumnezeu de a judeca liderii neevlaviosi in propria
familie (2:27-36). Cind ignorim treptele inferioare ale

scdrii, aplicatia are de suferit. Acest lucru se petrece in
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mare parte pentru cd exageram. Neglijim ceea ce este pri-

mordial si cel mai apropiat de textul biblic.

Apeleazi la context pentru relevanti

In al cincilea rind, vom face aplicatii mai bune daci
invitim cum si folosim contextul literar si biblic in ches-
tiuni care ii privesc pe ascultitorii de astizi. De fapt,
aceste contexte sunt cele mai clare ferestre pentru do-
rinta predicatorului dupi aplicatii relevante. Altfel spus,
in loc s privim pur si simplu pe fereastra zoastrz la con-
textul in care trdim, ar trebui si privim pe ferestrele Jor,
ale publicului original. De exemplu, observati felul cum
Pavel l-a incurajat pe Timotei in 2 Timotei 2:19, care se
confrunta cu impotrivire din partea liderilor descalifi-
cati. Pavel a citat contextul Vechiului Testament al lui

Core, care s-a impotrivit lui Moise (cf. Num. 16:5).

Pavel a ficut acest lucru in scopul formulirii aplica-
tiei. El a vrut sd intireascd hotirarea lui Timotei de a ri-
mine ferm, amintindu-i liderului mai tinir ci nu tre-
buie si-si elimine opozitia. Asa cum Dumnezeu l-a elibe-
rat pe Moise de Core cel rebel, Dumnezeu il va elibera pe
Timotei de detractorii sdi. Aplicatia meniti si-l incura-
jeze pe Timotei poate fi ficutd si pentru ascultitorii

nostri. Oamenii pot s se impotriveasci eforturilor celor
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credinciosi in slujire, dar Dumnezeu a avut intotdeauna
griji si Se ocupe de dugsmanii Lui. Asadar, ascultitorii
nostri ar trebui si aibd incredere si si prindi curaj in lu-
crarea lor pentru Domnul. Cind invitim felul in care si
folosim contextul biblic pentru a vedea relevanta lui
pentru vremurile noastre, acest lucru ajutd implinirea

sarcinii aplicatiei.
Intoarce moneda pe cealalti parte

In cele din urmi, vom face aplicatii mai bune invi-
tind nu doar cum si aplicim mesajele noastre la un grup
anume de oameni, ci si cum acelasi mesaj se poate aplica
si altor ascultitori. Gindeste-te la asta ca la o simpli in-
toarcere a unei monede pentru a vedea ambele ei fete. De
exemplu, cind predici din Apocalipsa 21 despre mangi-
ierea pe care noua creatie §i noua cetate i-o aduc cresti-
nului, de ce si nu insisti suficient de mult pentru a de-
monstra cd aceeasi mingdiere le este figiduitd tuturor ce-
lor care vin la credinta in Hristos? In acest fel, aceleasi
adeviruri se pot aplica in feluri diferite la doud grupuri

foarte diferite de oameni.

CAND SA FACI APLICATII

Unii predicatori par si pistreze doar ultimele citeva

minute ale predicii pentru partea aplicativi. Daci predici
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timp de 45 de minute, ei cred cid pot aloca doar trei sau
patru minute pentru aplicatii. Aceasta nu este doar o tra-
gedie pentru cei ce ascultd, ci §i o imagine tristd despre vi-
ziunea acestor predicatori despre predicarea expozitivi.
Predicatorul care face aplicatii cu zgircenie — si doar la fi-
nal — trideazi prin aceasta ci preocupdrile lui in predicare
se limiteazi la intelegerea corectd a textului. Pentru el, ex-
punerea inseamni doar explicarea pasajului, nu si aplica-

rea lui.

Pentru a corecta aceastd greseald, predicatorul persu-
asiv nu este deschis doar si aloce mai mult timp partii
aplicative, ci este mai mult decit dispus si o introduci pe
tot parcursul mesajului siu. Principiul este simplu, dar
profund: fi aplicatia ori de cite ori textul o cere. Uneori,
acest principiu te poate determina si faci o aplicatie chiar

in primele cinci minute ale predicii.

O PROVOCARE IN REALIZAREA APLICATIILOR

Ar trebui si mentionim aici o provocare legati de
aplicatie, care are de-a face cu modul in care predicatorul
trateazd personajele. Cind predici dintr-un text narativ,
te poti insela crezind ci personajele din text sunt echiva-
lente cu enoriasii din biserica ta. Aplicatia destinati per-

soanelor din pasaj nu este neapdrat aplicatia pentru cei
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din bincile din biserica ta. Tine minte in acest sens ur-

mitoarele principii:
e Existd oamenii din textul biblic.

e FExisti oamenii cirora textul le-a fost scris

pentru prima dati.
e Existd oamenii cirora tu le predici.

Oamenii cdrora tu le predici nu se confrunti intot-
deauna cu acelea§i situatii sau circumstante ca aceia ca-
rora le-a fost scris textul la inceput sau ca aceia pe care ii

gisesti chiar in text.

Cum depiseste predicatorul convingitor provocarea
de a gestiona personajele atunci cind face aplicatii din
texte narative? S3 luim exemplul pasajului din 1 Samuel
22. Aici vedem douai personaje principale si doud secun-
dare. Cele doui personaje principale sunt David si Saul.
Cele doui secundare sunt Doeg edomitul si Ahimelec,
fiul lui Ahitub. Un predicator care face aplicatii pe baza
personajelor din acest pasaj ar fi intelept si evite prezum-
tia unei corespondente unu-la-unu intre audienta sa si
tie David, fie Saul. La urma urmei, acestia doi erau aman-
doi unsi ai Domnului, o chemare de care nimeni din zi-

lele noastre nu are parte.

Capitolul respectiv prezintd un contrast intre cei doi
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regi. Predicatorii pot folosi bine grija admirabild a lui Da-
vid pentru cei vulnerabili (22:1-4), ceea ce contrasteazi
cu furia detestabili si ucigasd a lui Saul, care izvora din
nesiguranti (22:6-19). Dar predicatorii pot face si aplica-
tii profunde in ceea ce i priveste pe Doeg sau Ahime-
lech, observind cum a reactionat fiecare fatid de unsul
Domnului. Doeg a fost de partea lui Saul, care pirea si
aibi toate avantajele puterii si pozitiei. In schimb, Ahi-
meleh a luat partea lui David, care era fugar si tinta ame-
nintirilor cu moartea si suferinta. Predicatorii care folo-
sesc aceste douid personaje secundare in aplicatii nu ar
trebui si facd acest lucru pe baza corespondentei unu-la-
unu, ci mai degrabi chemindu-si ascultitorii sa se gin-
deasci cu atentie la ce personaj vor imita. Vor fi ca Doeg,
care i-a luat partea lui Saul din dorinta dupi putere? Sau
vor fi ca Ahimelec, si vor fi de partea Fiului mai mare al
lui David, Isus, al cirui exemplu vine cu suferinta si cu
amenintarea mortii? Personajele pot fi o provocare. In-
vatd si le folosesti cu discernimant si eficientd in aplica-

tiile pe care le faci.

TIMPUL DEDICAT APLICATIILOR

In capitolul despre aranjament, am vizut ci fiecare

predici este alcituitd din trei pirti: introducere, corpus
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si incheiere. Si zicem pentru o clipi cd introducerea alca-
tuieste 10% din predici. Asta ar lisa 90% pentru corpus
siincheiere. Avind in vedere cd in introducere este de as-
teptat si se facd putine aplicatii, timpul disponibil pen-

tru acestea pare semnificativ.

Dar cind iei in considerare ideea lui Cicero despre
cele trei caracteristici esentiale ale vorbitului in public —
cd vorbitorul trebuie si petreacd timp in a instrui, atrage
si misca ascultdtorul — timpul pentru aplicatii este oare-

cum limitat.” Nu poti dedica intreaga predici aplicatiei.

Avind in vedere aceste doud realititi, cit timp ar tre-
bui dedicat aplicatiilor? Putem spune citeva lucruri si
aici. In primul rind, majoritatea predicatorilor expozi-
tivi ar face bine si aloce mai mult timp aplicatiilor decit
o fac in prezent. Gindeste-te la ilustratia noastri de la in-
ceput. Aplicagia este pentru predici ceea ce vopseaua este
pentru case. Ea este punctul de contact dintre pasajul bi-
blic si oamenii din audienta. Este adezivul care lipeste
textul pe care il predici de cei care au nevoie de ajutorul
lui in zilele noastre. Asa ci asiguri-te cd ai suficientd vop-
sea pe bidinea! Nimic nu este mai frustrant pentru un

pictor decit si aibd prea putinid vopsea pentru a duce la

3 Cicero, Brutus, in Brutus, Orator, tr. G. L. Hendrickson & H. M. Hubbell
(Harvard University Press, 1952), 49.185, 80.276, https://archive.org.
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bun sfirsit aceastd sarcini. Asadar, intinde vopseaua

intr-un strat gros.

Acestea fiind spuse, aplicatia poate fi ficutd uneori
eficient §i cu un efort minim. Inlocsite gindesti mereu
la cit timp si ii dedici, ia in considerare si aplici mesajul
cu mai multd frecventd, dar nu neapirat cu o duratd mai

mare. Aplicatiile rapide pot fi puternice.

In final, constientizeazi ci aplicatia poate functiona
ca un lac pe o suprafati de lemn. Uneori, o aplicatie tre-
buie si patrundi in sufletul ascultitorului. S-ar putea si
fie nevoie sd aloci mai mult timp pentru a face o astfel de
aplicatie. Iti doresti si pitrundd adinc, iar un strat apli-

cat la suprafatd pur si simplu nu este suficient.

In toate aceste lucruri este nevoie de intelepciune.

CONCLUZIE

La inceputul acestui capitol, am comparat elementul
convingitor al aplicatiei cu momentul in care partea din
fatd a sigetii atinge tinta principald, cu acel moment in
care argumentatia predicatorului intdimpini audienta cu
o forti care 1i schimbi viata. In capitolul urmitor, vom
relua aceastd analogie, analizind in schimb partea din
spate a sigetii noastre. Ne vom indrepta atentia spre im-

podobire, pana care nu doar ci stabilizeazi sigeata in
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zbor, ci o face si un lucru plicut de privit, asa cum ar tre-

bui si fie toate predicile noastre.






iIMPODOBIREA

Cei care trag cu arcul sunt atenti si foloseasci sigeti
care zboard drept si care aratd bine in timp ce fac asta.
Altfel spus, arcasii urmdresc atit precizia, cit si impodo-
birea. Ambele pot fi obtinute prin pene. Penele sunt
acele terminatii luate de la penele de pisiri (sau pene sin-
tetice) care sunt fixate la capitul tijei sigetii, la partea
opusi varfului acesteia. Pe vremuri, ele erau ficute din
pene de pasire, dar in prezent sunt confectionate din
materiale diverse si avind culori diferite. Asadar, ce
anume cauzeazd nevoia de impodobire cu pene? Darin
Cooper, arcas si scriitor, a oferit aceastd explicatie: ,,Ai
nevoie de cantitatea potriviti de rezistentd pentru a sta-
biliza sigeata. Nu prea mult, nici prea putin, ci suficient

ca sd obtii performantd optimi”.!

La fel este in cazul podoabelor in predicarea expozi-

tivd. Asa cum arcasii au nevoie de pene, predicatorii

! Darin Cooper, “Arrow Fletching and Its Effects on Flight,” Western Hunter, 2
nov. 2025, https://westernhunter.net.
127
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convingitori au nevoie exact de cantitatea potrivitd de
podoabe pentru a imbunatiti acuratetea si stabilitatea
predicilor lor. Cu alte cuvinte, predicatorul convingi-
tor isi impodobeste predica pentru a evidentia frumu-

setea argumentului su.

Capitolul de fati analizeazi rolul pe care podoabele il
joacd in predicarea convingitoare, discutind despre ne-
voia predicatorului de a fi abil prin cuvintele sale, viu
prin ilustratiile folosite si intelept cu umorul i sarcasmul

utilizate.

FII ABIL PRIN CUVINTELE FOLOSITE

Ce sens are termenul ab7/? Pentru inceput, ideea de a fi
abil prin cuvinte nu necesiti o intoarcere la Anglia din pe-
rioada victoriana si la discursul ei plin de inflorituri. Nici
nu trebuie si ne duci la discursul pretentios care vine
odati cu fiecare epoci. Gindeste-te in schimb la arta raz-
boiului. Asa cum a scris apostolul Pavel, ,armele cu care
ne luptim noi nu sunt supuse firii pimantesti, ci sunt pu-
ternice, intirite de Dumnezeu ca si surpe intiriturile.
Noi risturnim izvodirile mintii si orice indltime care se ri-
dicd impotriva cunostintei lui Dumnezeu; si orice gind il
facem rob ascultirii de Hristos” (2 Cor. 10:4-5).

Pavel nu se juca cu cuvintele lui. El isi vedea chemarea
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de slujitor ca o parte a unui rizboi divin. Dar armele lui
erau cuvintele. El s-a dedicat artei de a transmite mesaje
care demontau argumente puternice si opinii contrare
»cunoasterii lui Dumnezeu”. Predicatorul convingitor
face acest lucru, la fel ca Pavel, nu doar prin surparea a
ceea ce este fals, ci §i prin construirea a ceea ce este ade-
virat. Daci armele predicatorului sunt cuvintele, atunci
ar fi util sd Invigim si le folosim bine. Acesta este sensul

termenului abil.

Reflecti Scriptura

Dar de ce trebuie si ne impodobim predicile? Nu este
argumentatia suficientd? Chiar trebuie si o colorim cu
povestioare, analogii, umor si alte lucruri aseminatoare?
Herman Bavinck a explicat rolul necesar pe care il joacd

impodobirea in arta persuasiunii:

Desigur, Evanghelia lui Hristos nu are nevoie de deco-
ratiunile noastre, de cuvintele noastre energice de inte-
lepciune omeneasci; ea este adeviratd, frumoasi si bo-
gatd in sine. Dar pentru a o prezenta in toati splendoa-
rea ei, pentru a o vesti intr-o demonstratie a duhului si
a puterii, este nevoie de practici constanti, de efort

perseverent si de o dedicare plind de dragoste.”

> Herman Bavinck, Herman Bavinck on Preaching and Preachers, ed. James P.
Eglinton (Hendrickson, 2017), 19.
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Pe scurt, folosirea cuvintelor iscusite ar trebui si vini
din dorinta ca predicile noastre si se ridice la iniltimea

maiiestriei CuvAntului lui Dumnezeu in sine.

Desigur, Biblia este iscusitd in folosirea cuvintelor.

Gandeste-te doar la Exod 15:10:

Dar Tu ai suflat cu suflarea Ta:
Si marea i-a acoperit;
Ca plumbul s-au afundat

In adincimea apelor.

Versurile sunt inalgitoare. Dar imagineaza-ti daci
Moise ar fi fost mai putin abil si ar fi scris pur si simplu:
»1u ai lucrat, iar ei s-au inecat repede”. El si-ar fi expri-
mat ideea, dar nu cu puterea, tiria si frumusetea pe care

o descriere a actiunilor lui Dumnezeu o meritd pe deplin.

Sau sd privim la exprimarea lui Isus din Matei 6:28-29:
»91 de ce vi ingrijorati de imbriciminte? Uitati-vd cu bi-
gare de seamd cum cresc crinii de pe cAmp: ei nici nu torc,
nici nu tes; totusi, vd spun ci nici chiar Solomon, in toati
slava lui, nu s-a imbricat ca unul dintre ei”. El ar fi putut
spune: ,,Ganditi-vi la florile frumoase: ele nu fac mare lu-
cru, dar cu sigurantd ci sunt ceva ce meritd privit”. Din
nou, ultima frazi transmite ideea doriti, dar nu are la fel

de multi putere sd miste sau sd convinga oamenii.
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Asadar, cum poti creste in capacitatea de a fi abil in
folosirea cuvintelor? Iati citeva instrumente de ajutor

pentru cei care sperd sd fie convingatori.

Invati de la poeti

Predicatorii spun adesea multe lucruri, dar vor si
spuni putin. Poetii spun putin, dar sensul este bogat.
Gindeste-te cit de multe lucruri sunt incluse in urma-

toarea poezie despre relatia dintre sot si sotie:
Dragostea ta este precum ceaiul in api fierbinte.

Ea imbibi frumos viata noastrd impreuni.

Aceste cuvinte exprimd ceva cu un impact atit de
mare in atit de putine cuvinte. Noi, cei care predicim, ar
trebui sa fim incurajati in a urmdri si dezvoltim abilita-
tea unui poet de a spune putine cuvinte, dar cu un inte-
les bogat. Poezia puternici este peste tot in jurul nostru.

Ganditi-vi doar la aceste sloganuri publicitare:
e Sprite: ,Asculti-ti setea”.
e Olay: ,Iubeste pielea in care esti”.

e Mastercard: ,,Sunt lucruri pe care banii nu le pot

cumpira; pentru restul, existd Mastercard”.

Aceste sloganuri fac mai mult decit simpla publici-

tate. Ele sund bine in timp ce fac asta.
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Profitd de fiecare ocazie pentru a reflecta asupra cu-
vintelor care te miscd sau care ti se par convingdtoare. In-
treabi-te: De ce este aceasti frazi atit de puternici? Apoi
intreabd-te: Cum ar suna si exprim argumentul predicii
mele cu aceeasi putere? Cind faci acest lucru, vei fi pe

calea spre iscusinta poetica.

Urmadreste eficacitatea neobositi

Acest aspect rezultd in mare parte din cel precedent.
Spune mai putin, dar fi asta concret. Fii nemilos in acest
domeniu. Acesta este un argument nu pentru predici
mai scurte, ci pentru cuvinte mai putine. Intreabi-te:
Trebuie si spun asta? Existd o modalitate mai scurti de a
spune acelasi lucru? Existd o modalitate mai concreti de

a transmite asta?

Doar gindeste-te din nou la poemul pe care I-am fo-
losit ca exemplu. Prin efort semnificativ, sotul a gisit o
modalitate de a inghesui un munte de sensuri in doar

paisprezece cuvinte.

Folosirea a mai putine cuvinte iti permite si faci ceea
ce multi predicatori se striduiesc sd facd, si anume si in-
cetinesti, si te opresti si sd repeti. Spunind mai putin,
faci mai usor pentru ascultitori si inteleagi ceea ce

spui.
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Foloseste cuvintele pe care le folosesc membrii bisericii

tale

Fred Craddock a petrecut decenii la rind instruind
predicatori. Spre sfarsitul vietii sale, un fost elev I-a intre-
bat cum ar incepe o lectie de predicare dacd ar mai pre-
dica. Craddock a rispuns firi ezitare: ,Le-as spune elevi-
lor sd asculte la felul cum oamenii obisnuiti exprima lu-
crurile in cuvinte”.? Craddock avea dreptate. Cunoagte-
ti oamenii. Fii atent la felul in care ei vorbesc, si comu-

nicd argumentul tiu in modalititi similare.

Counstruieste-ti vocabularul

Cuvintele sunt tot ce ai la dispozitie pentru a-ti im-
plini slujba. Asadar, creste-ti vocabularul. Fiecare cuvint
are 0 gama semanticd, care necesitd trei sau patru cuvinte
diferite pentru a-i transmite sensul in contextul dat. Pre-
dicatorii convingitori isi insusesc o multime de cuvinte,

cuvinte potrivite pentru orice ocazie si nuanta.

R. Kent Hughes, pastorul College Church din Whea-
ton, Illinois timp de 27 de ani, a fost un bun model in
acest sens. Fiind un cititor infocat si iubitor de cuvinte,

Hughes incercuia in mod obisnuit cuvinte pe care nu le

3 Fred Craddock, citat in Thomas G. Long, What’s Right with Preaching Today?
The Enduring Influence of Fred B. Craddock, ed. Mike Graves & André Resner
(Cascade Books, 2021), 26.
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cunostea si se punea pe a le invita. Nu toate aceste cuvinte
au ajuns in predici, dar au devenit parte din vocabularul
lui. Ar trebui si-i imitim dragostea pentru cuvinte, pen-
tru cd viata crestind este, prin natura €i, o formi de edu-

catie.

Unul dintre cele mai fascinante lucruri legate de Bi-
blie este ci Dumnezeu a inspirat un grup de autori si
scrie cuvintele respective in modalititi diverse. Si fim
predicatori convingitori care iubesc nu doar continutul
Bibliei, ci si limbajul §i formele in care Biblia exprimi
continutul ei. Limbajul este arsenalul lui Dumnezeu. Fo-

loseste bine armele ei.

FII VIU IN ILUSTRATII

Multe feluri de ilustratii pot impodobi o predici: in-
tAmpliri, imagini in cuvinte, citate, umor decent (si lista
ar putea continua). Unii predicatori adori ilustratiile si
nu-si pot imagina si predice fird una care si ilumineze
fiecare punct. Alti predicatori evitd ilustratiile in favoa-

rea unui stil mai direct.

Pentru cei care preferd si nu facd prea multe ilustratii,
tineti minte asta: Biblia este bogati in ilustratii. Citim
despre grija lui Dumnezeu fati de poporul Siu, care este

asemdnat cu o closcd ce isi protejeazd puii (Luca 13:34;
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cf. Ps. 91:4). Citim despre unul dintre profetii Lui care a
construit un model din cirimidi al Ierusalimului asediat
pentru a ilustra judecata lui Dumnezeu (Ezec. 4:1-3).
Asadar, ce poate face predicatorul convingitor? Ar tre-
bui si se arunce cu capul inainte in ilustratii, sau si le
evite complet? Ca in majoritatea lucrurilor, calea citre
intelepciune este una de mijloc. Nu te teme si-ti ilustrezi

mesajul cu imagini vii, dar fi asta cu intelepciune.

Foloseste ilustratiile cu intelepcinne

Este important si intelegem cum functioneazi ilustra-
tiile in persuasiune — ca niste ferestre. Ele lasd s3 patrundi
lumina si aerul proaspit. Ele ne ajuti si vedem adevirul
diferit, aritindu-l in modalititi de neuitat. Cum asa?
Gandeste-te la portretul din Cuvint cu Dumnezeu ca o
closci ce isi ocroteste puii. Aceasta zugriveste intr-un fel
viu grija pe care Dumnezeu o are fati de poporul Siu.
Avem nevoie de ilustratie ca si stim ci Dumnezeu Isi iu-
beste poporul? Nu, dar nu vom privi niciodati o clogci
la fel dupi ce citim acest lucru. $i, sperim noi, vom simti
mai bine siguranta care vine din a ne odihni sub umbra

aripilor lui Dumnezeu.

In mod aseminitor, invitim ceva privind prin fereas-

tra nebuniei din cartea Ezechiel. Judecata lui Dumnezeu
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era inevitabild, dar, mai mult decit atat, avea si fie dure-
roasi si indelungati, asemenea dramatizirii de citre Eze-

chiel a asedierii Ierusalimului (Ezec. 4:4-13).

Cu siguranti cd este posibil ca predicile noastre si aibi
o abundenti de ferestre ilustrative, la fel cum este posibil
ca o casd sd aibd prea multe ferestre. Dar majoritatea din-
tre noi suntem tentati si avem prea putine ilustra'gii. Si,
ca rezultat, ascultitorii nostri pot fi tentati s jasd si ia
putin aer si lumind cu mult inainte ca predicile noastre

sa se termine.

Analogiile sunt aliatul tiu

Folosirea analogiilor pentru ilustratii meriti citeva
cuvinte. Ce este o analogie? Gindeste-te la ea cala o com-
paratie compacti intre doui lucruri. Jurnalistul si poetul
Don Marquis ne oferd un exemplu minunat: ,A scrie o
carte de poezie este ca si cum ai arunca o petald de tran-

dafiri in Marele Canion si ai astepta ecoul”.*

In acest exemplu, analogia surprinde imaginatia si fo-
lose§te ceva obi§nuit pentru a aprecia ceva extraordinar.
Noi gisim analogii (ca si metafore, verisoarele analogiei)

in toatd Biblia. Gindeste-te la cuvintele lui Isus din Matei

* Don Marquis, citat in Edward Anthony, O Rare Don Marquis: A Biography
(Doubleday, 1962), 146.



CAPITOLUL 6 137

13:24: ,,Tmpérégia Cerurilor se aseamdnd cu un om care a
semdnat o simintd buni in tarina lui”. Nu te-ai putea
gindi la un concept mai miret decit Tmpiré'gia lui Dum-
nezeu, si totusi Isus I-a ilustrat vorbind despre unul din-

tre cele mai elementare actiuni dintr-o societate agrari.

Aici invitim o lectie importanti despre analogiile
bune: lucrurile comparate pot fi foarte diferite, si totusi
sd existe o corespondentd semnificativi intre ele. O ana-
logie gresitd apare atunci cind lucrurile comparate tre-

buie explicate, ca atunci cind faci o gluma proasti.

Cultura pop din zilele noastre este si ea plin de ana-
logii. Gindeste-te la filmul Forrest Gump. Cum este viata
in ochii personajului principal? ,,O cutie de ciocolatd”.
In ce sens? ,Niciodati nu stii ce vei primi”.°> De ce func-
tioneazd atit de bine aceastd analogie? Datoritd cores-

pondentei pe care o are cu partea intriganti a povestii.

Analogiile sunt puternice tocmai pentru cd sunt com-
pacte. Felul lor de a fiadaugila vitalitatea lor. Nu ar trebui
s folosim prea multe sau si le bazim pe propriile noastre
interese, fie cd suntem fani ai sportului sau ai seriei Nar-
nia. Dar analogiile bune 1i ajutd pe ascultitori s inteleaga

textul biblic, seamini curiozitate in ceea ce el spune si, cu

5 Forrest Gump, regizat de Robert Zemeckis, Special Collector’s Edition (1994;
Paramount Pictures, 2001), DVD.



138 PREDICAREA CONVINGATOARE | HELM & MEEKS

ajutorul lui Dumnezeu, conving oamenii si creada.

Nu deveni prea personal

Inainte de a trece la a treia recomandare privind po-
doabele in predicarea convingitoare, vrem si facem un
scurt avertisment despre a te pune pe tine in predicile
tale la fiecare pas. Referirea la propria persoani sau la fa-
milia ta poate fi ceva potrivit. La urma urmei, Pavel folo-
seste experientele sale si ale altora pentru a-si ilustra
punctul de vedere din 2 Corinteni 11:16-33. Totusi, este

necesar un element de prudenti in aceasta.

Pizeste-te de citeva modalititi in care predicatorii
ajung si fie prea personali. Primul este cind predicatorul
este eroul (sau victima) din fiecare ilustratie. Amvonul
nu este loc pentru felicitarea de sine sau pentru jelirea de
sine. Care este o cale mai buni de urmat? Referi-te la
tine ca la un tovaris de cilitorie, cineva care este comun

cu noi, cu toti.

In al doilea rind, predicatorii devin prea personali
atunci cind fac din familia lor banca de ilustratii. Amvo-
nul nu este un loc unde si-ti expui sotia sau copiii in pu-
blic, nici in bine, nici in riu. In rarele ocazii cind o ilus-
tratie din experienta lor este justificatd, asiguri-te ci ai

permisiunea lor.
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FII iNIELEPT CU UMORUL SI SARCASMUL

Au umorul i sarcasmul vreun loc la amvon? Inainte
de a rispunde prea repede, trebuie si ne definim terme-
nii. Prin #mor intelegem ,facultatea mentali de a desco-
peri, exprima sau aprecia ceea ce este ridicol sau absurd
de nepotrivit”.® Prin sarcasm intelegem ,un fel de spirit
satiric, bazat pentru efectul lui pe un limbaj amar, caus-
tic §i adesea ironic, care este indreptat de obicei impo-
triva unui individ”.” Aceste doud aspecte ale impodobirii
merg adesea mand in mind, dar pot scipa de sub control

chiar fird si ne dim seama.

Avind in vedere acest lucru, pare util si facem citeva
comentarii generale despre umor si sarcasm, si utilizarea
lor la amvon, inainte de a explora cum si gestionim bine

aceste lucruri tiioase.

Comentarii generale despre folosirea umorului la am-

von

Dupi toate relatirile, Martyn Lloyd-Jones era o per-

soand cu simtul umorului.® Acest lucru poate fi un soc

¢ Definitia din Merriam-Webster Dictionary, 3 nov. 2025, https://www.mer-
riam-webster.com.

7 Definitia din Merriam-Webster Dictionary, 3 nov. 2025, https://www.mer-
riam-webster.com.

# Christopher Catherwood, Martyn Lloyd-Jones: His Life and Relevance for the
21st Century (Crossway, 2015), 15.
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pentru cei care il cunosc doar prin predicarea lui. La
urma urmei, el a spus cindva:
Imi este greu si fiu amuzant la amvon. Intotdeauna
simt la amvon ci ma aflu in pozitia groaznici de a sta
intre Dumnezeu si sufletele care ar putea ajunge in Tad.

Acea pOZI§1€ este prea 1nspa1mantatoare pentru a apela

la umor.’

Aceasta este o atitudine de inteles, iar predicatorii in-
clinati spre umor ar trebui si o ia in serios. In ales parte,
Lloyd-Jones a scris: ,Omul care incearci si fie amuzant
este 0 abominatie si nu ar trebui lisat niciodati si se ri-
dice la amvon”." La prima vedere, aceste cuvinte par si
afirme ca umorul nu are niciun loc in predicare. Insiun
cuvint-cheie din remarca lui este ,incearci”. Chiar si
Lloyd-Jones a recunoscut ci unii oameni sunt glumeti in
mod natural, precum Charles Spurgeon, ' care isi impo-

dobea predicile cu succes prin folosirea umorului.

Lucrul important de retinut cu privire la Spurgeon si
altii care ar putea citi aceastd carte este ¢ nu toti predi-
catorii care folosesc umorul cu regularitate la amvon se

striduiesc si facd asta. Umorul poate fi pur si simplu o

?D. Martyn Lloyd-Jones, “Martyn Lloyd-Jones: From Buckingham to Westmin-
ster,” interviu de Carl F. H. Henry, Christianity Today, 8 feb. 1980, 29.

1'D. Martyn Lloyd-Jones, Preaching and Preachers, 40th anniversary ed. (Zon-
dervan, 2011), 252.

" Lloyd-Jones, Preaching and Preachers, 251.
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expresie naturali si 0 extensie a ceea ce sunt ei. Dar vrem
sd fim clari in aceastd privintd: nimic nu este mai putin
amuzant sau mai dureros pentru ascultitori dect si fii
supus unui predicator care ncearcd si-si decoreze mesa-
jele cu umor. Dumnezeu ne-a ficut pe toti diferiti. Siasta
este un lucru bun. Asa ci, spus ca reguld generald, nu in-

cerca si fii cineva ce Dumnezeu nu te-a ficut si fii.

Acestea fiind spuse, daci est7 o persoand inclinata na-
tural spre umor, straduieste-te si fii cea mai buni versiune
a ta. Cunoaste-ti limitele si nu hrini muchiile ascutite.
Altfel spus, daci esti un bun povestitor de glume, cineva
care are un talent inndscut in ce priveste momentul cind
sd spui o gluma potrivitd, foloseste-1 spre slava lui Dum-
nezeu. Nu-l folosi pentru a-ti hrini propriul ego. Intelege
scopurile potrivite ale umorului la amvon. Aici, predica-
torii talentati in umor pot gresi. Adesea este mai bine si
incepi cu umorul pentru a determina publicul sa-si lase
garda jos, decit si folosesti umorul pe tot parcursul mesa-
jului. Procedand astfel, iti pregitesti mai bine congregatia
sd primeasci adevirul lui Dumnezeu. Ceea ce spui poate

rimane mai bine in memoria ascultitorilor tii.

Comentarii generale despre sarcasmul la amvon

Poate ci te gindesti, bine, am inteles. Umornl poate avea
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un rol constructiv in predicare. Dar sarcasmul? Rezervele
care pandesc in spatele acestei intrebiri sunt justificate,
pentru ci sarcasmul ar putea fi cel mai tiios cutit din sertar.

El i poate tiia §i rini pe cei care te ascultd predicind.

Asadar, ce putem spune despre sarcasm si avantajul
productiv pe care il poate avea pentru predicarea convin-
gitoare? Putem spune pur si simplu urmitorul lucru:
pentru a folosi sarcasmul bine, un predicator trebuie si-
| foloseascd cu moderatie. Poate ci ai auzit vechea zicald
despre cei cirora le place si joace rolul avocatului dia-
volului — daci nu sunt atenti, devin ceea ce pretind ci

sunt.

In mod aseminitor, predicatorii care adori si folo-
seascd sarcasmul in predici trideazi faptul cd au devenit
cinici, rizbundtori si pasiv-agresivi, si sunt, in general,
nefolositori pentru cei care asisti la o astfel de expunere

bruti a sarcasmului.

Asadar, ar trebui si folosim sarcasmul? Da, dar cu in-
gelepciune. La urma urmei, aga cum vom vedea in secti-
unea urmatoare, chiar si Dumnezeu foloseste sarcasmul
in Biblie. Sarcasmul poate fi un mijloc eficient de impo-
dobire, deoarece cutitele ascutite rezolvi rapid sarcini
complexe. Dar jati care este cheia: cAnd este folosit bine,

sarcasmul doboari cu intentia de a rezidi.
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Cum si gestionezi bine lucrurile ascutite

Prin urmare, cum putem folosi bine podoabele sar-

casmului si umorului?

Trebuie sd avem in vedere un scop moral, nu spre ri-
diculizare. Interesant este cd Biblia ne oferd exemple
exact In acest sens. S3 analizim doui pasaje pentru a ve-

dea felul cum umorul si sarcasmul slujesc persuasiunii.

1 Impirati 18. In 1 Impirati 18:20-40, confruntarea
de pe Muntele Carmel a fost un eveniment serios, o ba-
tilie a zeilor. Ilie 1l reprezenta pe Dumnezeul lui Israel,
iar Ahab (regele lui Israel) si cei 450 de profeti ai sii il
reprezentau pe Baal. Ilie a lansat provocarea: fiecare
parte urma si puna o vitd pe lemne de foc si sd vada care
zeu poate aprinde focul. Ilie a lisat profetii din Baal si
incerce primii, in timp ce el stitea i privea. Comentariul
saudin 1 impiragi 18:27 a venit dupd citeva ore de la in-
ceputul luptei: ,La amiazi, Ilie si-a bitut joc de ei, si a zis:
,Strigati tare, fiindcd [Baal] este dumnezeu; se gindeste
la ceva, sau are treabd, sau este in cilitorie, sau poate cd
doarme, si se va trezi’”. Aceasta a fost o batjocurd amu-
zanti, cu un sens moral. De ce? Aceastd competitie a fost
nebuneasci de la inceput. Ahab nu avea ce ciuta si se
incurce cu Baal! Ar fi trebuit 53 fie un soc ci aceastd con-

fruntare avea loc. Desigur, Ilie ar fi pirut un prost demn
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de batjocurd daca Dumnezeul Israelului nu ar fi apirut.
Totusi, cind Ilie s-a rugat, Dumnezeul adevirat a apirut
si a dat foc vitei si lemnului, fird s lase vreo indoiali cine

era adeviratul Dumnezeu.

Isaia 44. Un alt exemplu este in Isaia 44:14-17:

[Tamplarul] Isi taie cedri, goruni si stejari, pe care si-i
alege dintre copacii din pidure. Sideste brazi, si ploaia
i face si creasci. Copacii acestia {i slujesc omului pen-
tru ars, el ii ia §i se incilzeste cu ei. Ii pune pe foc, ca si
coacd piine, si tot din ei face si un dumnezeu ciruia i
se inchind, isi face din ei un idol, si ingenunche inain-
tea lui! O parte din lemnul acesta o arde in foc, cu o
parte fierbe carne, pregiteste o fripturi, si se saturd; se
siincilzeste, si zice: ,Ha! ha! M-am incilzit, simt focul!’
Cu ce mai rimine insi, face un dumnezeu, idolul lui.
Tngenunche tnaintea lui, i se inchini, il cheamai, si

strigd: ,Méntuieste-ma, cici tu esti dumnezeul meu!””

In acest exemplu, gisim un scop moral in spatele sar-
casmului si umorului. Portretizarea de citre Dumnezeu
a actiunii timplarului este ilard. Totusi, ea nu este o sim-
pli ridiculizare. Ea nu arunci suspiciuni asupra inchini-
rii la idoli.

Pentru a invita cum am putea folosi bine umorul si

sarcasmul, ar trebui si ne punem doud intrebiri despre

acest exemplu.
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In primul rind, ce incearcd Dumnezeu si faca? El ca-
utd sa-Si intoarcd poporul inapoi la Sine. Pentru a vedea
acest lucru in Isaia 44:14-17 este nevoie si citim contex-
tul. Dumnezeu nu doar batjocoreste facerea de idoli, ci
Isi cheami poporul si vadi cit de nechibzuit este si pri-
veascd spre idoli cind El este Dumnezeu peste tot (cf.
44:6-8). Astfel, El cheamai in Isaia 44:22,

Eu iti sterg firidelegile ca un nor, si picatele ca o ceati:
intoarce-te la Mine, cici Eu te-am riscumpirat.
Dumnezeu are scopuri potrivite pentru umorul Siu
sarcastic. El rineste pentru a vindeca. El doboari pentru

a rezidi. Si ar fi bine si facem la fel.

In al doilea rind, de ce este eficienti folosirea umorului
si a sarcasmului de citre Dumnezeu? Asa cum este des-
crisd in acest pasaj, facerea de idoli este in mod clar ab-
surdi. Chiar daci 1l lasi pe Dumnezeu in afara ecuatiei,
actiunile idolatrului sunt nebunesti. El taie un copac doar
pentru a modela o parte din el intr-un obiect la care se
pleacd, incilzindu-se cu cealaltd parte. Prietenul timpla-
rului ar putea fi tentat si-l intrebe: ,,Cum stii ¢4 ai folosit
piesa potriviti? De unde stii ci n-ai gresit total, adici sa fi
ars idolul si sd te pleci in fata unei frumoase buciti de lemn
de foc?” Modul in care Dumnezeu descrie actiunile tim-

plarului 1i face pe cititori si-si regindeascd actiunile.
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Combini asta cu afirmatia lui Dumnezeu privind supre-
matia Sa, citeva dovezi in sprijinul afirmatiilor Sale si
chemarea compasionali de a ne intoarce la El si, ei bine,
poti intelege ci Dumnezeu formuleazi un argument

convingdtor.

Putem invita citeva lucruri din aceste exemple despre
cum si folosim bine lucrurile ascutite. Fii intotdeauna
corect. Folosirea umorului si a sarcasmului ar trebui sd se
potriveasci momentului. Asiguri-te ci zidesti, nu doar
cd demolezi. Asiguri-te ci eviti minia si ridiculizarea. In
Isaia 44, Dumnezeu transmite adevirul in modalititi in-
circate de sarcasm si umor; El nu incearcd si fie doar
amuzant. La fel este si in cazul lu Ilie in 1 Tmpiragi 18, si

in multe alte exemple din Biblie.

DE LA iIMPODOBIRE PANA
LA LINIA DE SOSIRE

Asemenea cioplirii unei sigeti, impodobirea intr-o
predicd nu este ceva magic, dar nici ceva lipsit de sens.
Tmpodobirea ajutd o sigeatd dreaptd cu virf bun si lo-
veascd tinta cu precizie — si cu frumusete. Tot astfel, pe-
nele colorate ale podoabei ajuti predica in doud modali-
tati. Ele nu doar cresc precizia, ci oferi si ceea ce este ne-

cesar pentru ca predica si fie plicutd. Desi predicatorii
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pot analiza prea mult acest element al predicii, ei nu in-
driznesc si-l analizeze prea mult. Asadar, fi progrese in
3 g
folosirea cuvintelor cu miiestrie, ilustratiile cu vivacitate
b b

si lucrurile ascutite cu intelepciune.

Ne rimine o ultimi intrebare: Cum ar trebui si lan-
sdm sigeata predicii sub puterea Duhului Sfint, impinsi
inainte cu toate mijloacele pe care Dumnezeu ni le-a dat?
Pentru a rispunde la aceastd intrebare, trecem de la im-
podobire la linia de sosire. $i, ironic, ne intoarcem la

punctul de plecare, la chestiunea ethosului.






CULTIVAREA ETHOSULUI
IN PREDICARE

Aceastd scurtd carte a avut un scop clar: si ajute pre-
dicatorii si exploreze chestiunea predicarii convingi-
toare. Am vizut cd sarcina persuasiunii care ne std ina-
inte este multifatetatd. Ea ne cere sd invitim si modelim
fiecare predici asemenea unui argument care ia in consi-
derare audienta noastri intr-un fel corect. Mai mult, ea
ne determini si reflectim la felul cum aranjarea mesaju-
lui poate implini cel mai bine scopul Duhului Sfint legat
de pasajul nostru. Dincolo de asta, ea ne cheami si cu-
noastem felul cum si facem aplicatii solide, intirite prin

impodobire iscusita.

Intr-un anumit sens, ai putea crede ci am incheiat dis-
cutia, cd nu mai este nevoie si spunem nimic. Dar nu asa
stau lucrurile. Noi credem cd, inainte si pui deoparte
aceastd scurtd carte, ar fi bine si te inchizi cercul complet,
sd revii la chestiunea ethosului. Poemul lui T. S. Eliot,
intitulat ,Little Gidding” [Putin niuc], exprimi bine

149
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aceastd idee de a reveni la inceputul cercului inainte de a-

ti incheia studiul:
Si finalul tuturor exploririlor noastre

Va fi si ajungem de unde am plecat.'

Asadar, si ne intoarcem la inceput. In capitolul 1 am
afirmat cd predicatorul convingitor cultivi un ethos po-
zitiv in persoana sa. Dar aici, in capitolul 7, avind bene-
ficiul timpului petrecut in a analiza toate celelalte ele-
mente ale persuasiunii, afirmam si cd predicatorul con-
vingitor cultivi un ethos pozitiv in predicarea sa. Tre-
buie si analizim felul cum birbatul cu integritate auten-
ticd poate predica avind o credibilitate legitima. Pe scurt,
ethosul este o chestiune care tine de om s7 de mesajul lui.
El tine deopotrivi de sufletul lui si de predica sa, de arcas

si de sigeatd.
b

In acest capitol, vom rispunde la doui intrebiri fun-
damentale care au de-a face cu ethosul in predicile noas-
tre expozitive. In primul rind, de ce trebuie si trudim si
cultivim credibilitatea in predicarea noastri? In al doilea
rind, ce obiceiuri legate de pregatire au predicatorii per-

suasivi pentru a produce un ethos pozitiv la amvon?

UT. S. Eliot, ,Little Gidding”, in Four Quartets (Harcourt, Brace, 1943), 39,
https://archive.org.
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DE CE SA CULTIVI ETHOSUL IN PREDICARE

Nu ar trebui ca integritatea persoanei noastre s fie su-
ficientd pentru a-i convinge pe ascultitorii nostri? De ce
trebuie si si vorbim in feluri care si reveleze credibilita-

tea? De ce trebuie si demonstrim cd suntem de incre-

dere?

Pentru a incepe sd rispunzi la aceste intrebiri, imagi-
neazd-ti cd esti un avocat care prezintd un caz in faga unui
juriu. Juriul este format din trei tipuri de persoane: cei
pe care ii consideri favorabili cazului tiu, cei despre care
crezi ci nu iti sunt favorabili, si cei despre care nu stii ni-
mic — cei imprevizibili.

Unii predicatori par si creadi ci toti ascultdtorii lor
ii vor considera implicit a fi barbati credibili, de incre-
dere si autentici. Dar trebuie si ni se aducd aminte ca
acest lucru nu este adevirat. Din ce in ce mai des, ascul-
titorii de astizi trebuie pusi intr-o anumiti stare de spi-
rit pentru a reflecta asupra a ceea ce noi avem de spus.
Si acest fapt inseamni cd trebuie s stim cum si ajun-
gem la un ethos pozitiv in actul predicirii. Predicatorii
convingitori sunt constienti de acest lucru. Prin ur-
mare, ei trudesc in predicarea lor pentru a crea predici
care demonstreazi abilitatea de a cistiga toate cele trei

categorii de ascultitori.
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Predicatorii convingitori nu sucombid in fata credin-
tei neglijente cd toti cei care vin si-i asculte sunt de partea
lor. Adevirul este cd, In fiecare siptimani in care stim in
spatele biroului sacru, mesajele noastre trebuie si se do-
vedeascd demne de a fi urmate si crezute. Credibilitatea
depinde adesea de un ethos inridicinat in mesaj 57 in me-

Sager.

Noi lucrim sirguincios pentru a cultiva un ethos po-
zitiv in predicarea noastrd dintr-un alt motiv. In joc sunt
lucruri importante. Predicarea este o lupta. $i suntem
hotiriti si cistigim sufletele fiecirui birbat, femeie si
copil cu sunetul vocii noastre. Daci predicile noastre nu
sunt rationale i credibile; daci vorbirea noastri se ba-
zeazd doar pe bunitatea caracterului nostru pentru a
convinge ascultitorii; sau dacid predicarea noastrd de-
pinde de o pasiune fabricati in loc de precizie logici,

atunci putem pierde lupta.

Charles Spurgeon a numit amvonul ,, Termopile al
crestindtitii”, amintindu-i pe cei 300 de rizboinici spar-
tani care au luptat cu vitejie pAnd la moarte incercind si
apere trecitoarea Termopile din munti. Forta si contex-
tul complet al cuvintelor lui Spurgeon au fost acestea:

Amvonul este Termopile al crestinititii: acolo va fi

pierduti sau cistigatd lupta. Pentru noi, predicatorii,
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pistrarea puterii noastre la amvon ar trebui si fie ma-
rea noastrd griji; trebuie si ocupim acel turn de ve-
ghere spiritual cu inimile si mintile noastre treze i in
plini vigoare. Nu ne va folosi si fim pistori harnici
daci nu suntem si predicatori devotati. Ni se vor ierta
multe picate in privinta vizitelor pastorale daci sufle-
tele oamenilor sunt hrinite cu adevirat in ziua de du-
minicd; dar ele trebuie si fie hrinite, cici nimic altceva
nu va compensa acest lucru. Esecurile majorititii pre-
dicatorilor pot fi atribuite ineficientei la amvon. Prin-
cipala lucrare a unui cipitan de vas este s stie cum si-
si manevreze corabia; nimic nu poate compensa lipsa
in acest aspect, asa ci amvoanele noastre trebuie si fie

grija noastri principald, altfel totul va merge prost.”

Diferenta intre aceia dintre noi care predicim astfel si
rizboinicii greci care au luptat pentru Termopile este
aceasta: spartanii au pierdut, dar noi vom cistiga. Asa cd

dedici-te cultivirii unui ethos pozitiv in predicarea ta.

CUM SA CULTIVI ETHOSUL IN PREDICARE

A fost odati ca niciodati, in 1989, cind Stephen Co-
vey a publicat bestsellerul siu perpetuu, The 7 Habits of
Highly Effective People [Cele 7 deprinderi ale persoane-
lor eficienti]. Pentru cultivarea obiceiurilor predicatori-

lor eficienti, ar putea fi alcituiti o listd lunga de practici.

2 Charles Spurgeon, Lectures to My Students (Zondervan, 1979), 305-6.



154 PREDICAREA CONVINGATOARE | HELM & MEEKS

Dar si ne uitim la sapte dintre ele, care te vor ajuta si

progresezi in aceastd lucrare a persuasiunii.

1. Demonstreazd empatie

Aristotel a scris pe larg despre nevoia oratorului de a
manifesta empatie fatd de publicul siu. In particular,
Aristotel a indicat trei caracteristici ale empatiei necesare

pentru persuasiune: bunul simt, virtutea si bunivointa.’

Prin bunul simg, Aristotel se referea la continutul me-
sajului. El ar trebui si fie rational. Ascultitorii nostri tre-
buie si stie ci opiniile pe care le promovim si argumen-
tele pe care le formulim nu sunt detasate de rationamen-
tul de bun simt. Argumentele noastre trebuie si fie im-

bricate in vesmintele gindirii cinstite.

Prin virtute, Aristotel a vrut pur si simplu sd spuni ca
toti ascultdtorii trebuie si stie cd vorbitorul are cele mai
bune intentii legate de ei. Apostolul Pavel a demonstrat
bine aceasti calitate in Faptele Apostolilor 20:18-19, in
introducerea discursului siu citre prezbiterii din Efes:
»Cind au venit la el, le-a zis: Stiti cum m-am purtat cu
voi in toatd vremea, din ziua dintii, in care am pus picio-

rul pe pimintul Asiei. I-am slujit Domnului cu toatd

? Aristotle, The “Art” of Rhetoric, tr. John Henry Freese, Loeb Classical Library
(G. P. Putnam’s Sons, 1926), 2.1.7, https://archive.org.
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smerenia, cu multe lacrimi, si in mijlocul incercirilor, pe

33

care mi le ridicau uneltirile iudeilor’”. Observati cum Pa-
vel a inceput aceastd predicd prin cuvinte care emand vir-
tutea aristotelicd. Apelul lui la experienta avuta printre
efeseni — slujind cu smerenie si lacrimi, indurind incer-
cirile care au venit peste el — ajutd mult la a surprinde
credibilitatea care a stat in spatele apelului siu fati de

prezbiteri.

Prin bundvointd, Aristotel a vrut pur si simplu si
spund ci un vorbitor nu ar trebui sd ascundi nimic bene-
fic de ascultatorii lui, mai ales lucruri care sunt bune pen-
tru ei, chiar daci pot fi greu de acceptat. Predica aposto-
lului Pavel citre prezbiterii din Efes ne oferd un bun mo-
del in acest sens. El a spus: ,,Stiti cd n-am ascuns nimic din
ce vi era de folos, si nu m-am temut s vi propoviduiesc
si sd v invit tnaintea norodului §i in case, §i sd vestesc iu-
deilor si grecilor: pociinta fatd de Dumnezeu si credinta
in Domnul nostru Isus Hristos” (F.A. 20:20-21).

Se vid aceleasi trei caracteristici in predicarea ta? Sau
predicile tale sunt ilogice si dezordonate? Mesajele tale
manifestd dragoste pentru audienta ta? Dovedesc ele cd
esti de partea lor? In esentd, predicarea ta ascunde ceva
de ascultitori doar pentru ci altfel ar contine adeviruri

dure, care pot fi greu de auzit pentru ei? Predicatorii
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convingitori pun dovada predicii in predicd, adici o
scriu cu empatie si o subliniaza in schitele lor de pre-

dici.
2. Respecti-ti ascultitorul

Un al doilea obicei cultivat de cei care cauti si fie con-
vingitori este respectul hotirit fatd de ascultitorii lor.
Predica lui Pavel inaintea lui Agripa a dovedit exact acest
lucru:

Pavel a intins mana si a inceput si se apere astfel: ,Mi
socotesc fericit, impirate Agripa, cd am si md apdr as-
tizi inaintea ta, pentru toate lucrurile de care sunt pa-
rit de iudei; cici tu cunosti foarte bine toate obiceiu-
rile si neintelegerile lor. De aceea, te rog si mi asculti
cu ingiduinti” (F.A. 26:1-3).

In acest discurs, Pavel a ficut mai mult decit sd-si
multumeascd ascultitorul prin complimente. Mai de-
grabi el a folosit introducerea mesajului siu pentru a-si
dovedi credibilitatea prin respect. El a evidentiat faptul
cd Agripa stia de lucrurile despre care Pavel urma si vor-
beascd. Ficind asta, Pavel si-a pus ascultitorul intr-o

stare buni de spirit.

Observati, de asemenea, felul cum Pavel l-a pregitit
pe Agripa pentru o disputi care putea dura ceva timp.

Pavel spera ca regele si-l asculte ,,cu ingaduinti” (26:3).
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El nu dorea doar si fie ascultat, ci si fie ascultat pentru
un timp. Si aici se giseste ceva util pentru predicator: fo-
loseste cuvinte care apeleazi la cunoasterea ascultitorilor
tdi, si i asta in modalititi care si prelungeascd timpul pe

care acestia sunt dispusi sa ti-l ofere.

A manifesta respect inseamnd si si urmirim deopo-
trivi ce spunem s§i cum spunem. Nu fi lingu§itor, ci
blind. Nu te prezenta ca si cum ai sti mai multe decit
chiar stii. Nu vorbi ca si cum publicul tiu ar avea o va-
loare mai mici decit tine. Manifestd har, nu venin, fatd
de cei care incd nu cred. Vorbeste-le asa cum ti-ai fi dorit
sd fi vorbit cineva cu tine inainte si fii convertit. Vor-

beste asa cum vrei si ti se vorbeascd acum. Arati respect.

3. Nu fi neintelept

Evitarea nesibuintei in predicarea ta ajutd mult in abi-
litatea ta de a-ti convinge ascultitorii. De fapt, nimic nu
submineaza credibilitatea unui predicator mai repede
decit maniera lui neinspirati de a folosi cuvinte nesibu-
ite. Printr-o vorbire impinati de trivialititi, prin conti-
nuarea discursului in exces sau prin neatentia la contex-
tul cultural al audientei, predicatorii anuleazi chiar lu-
crurile pe care isi doresc si le realizeze. De exemplu, pre-

dicatorii americani care cilitoresc in Anglia nu ar trebui
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si-si urle mesajul cu pasiune. Desi aceastd pasiune la am-
von poate fi necesard pentru un ethos pozitiv in rindul
multor ascultitori din Statele Unite, cu siguranti ci ea
submineaza caracterul predicatorului in anumite locuri
din striinitate. De fapt, in aceste locuri, cu cit cineva
fluturd mai mult din brate si isi ridicd vocea, cu atit este

mai putin probabil si fie crezut.

Iar cind predicatorii americani sunt la nord de gra-
nitd, nu ar trebui niciodati si inceapi cu o glumi pe
seama ascultitorilor lor canadieni. Daci fac asta, s-ar pu-
tea si-si piardd increderea ascultitorilor inainte de a trece
de introducerea mesajului. Si nu fim neintelepti prin
discursul nostru, pentru cd nesibuinta distruge ethosul

si reputatia noastra de oameni de bun-simt.

4. Nu exagera

Un predicator convingitor invatid s nu exagereze ni-
ciodati la amvon. Exagerarea in aceastd privintd are loc
atunci cind un predicator pretinde ci stie mai multe des-
pre un subiect decit stie in realitate. Acest tip de exage-

rare nu face decit si ii diminueze credibilitatea.

Imagineazi-ti ci slujesti in zona de influentd a unei
universititi de talie mondiald. Ai putea si fii tentat si

manifesti o anumitd expertizd in drept, stiintd, religie,
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codul genetic sau scrierile clasicilor. Desigur, ar fi o pros-
tie s faci asta dacd nu ai o astfel de expertizi. Totusi,
daci eviti si exagerezi, integritatea ta va creste, iar mintile
si inimile ascultitorilor tii pot fi mai deschise si pri-
meascd ceea ce ai de spus. Desi stiu cd pastorul lor nu este
academician, ei pot simti cu adevirat ci el se striduieste
si fie un om care invatd mereu. Cauti si devii expert in
interpretarea Bibliei §i exceleaza in dezviluirea adeviru-
rilor spirituale din textul sub care audienta ta trebuie si

traiasca.
5. Foloseste-ti propria voce
3 3

Un ethos pozitiv {i scapi oricirui predicator care nu
isi foloseste propria voce. Spurgeon a spus cindva: ,,Un
om care nu are foloseste o voce naturali §i autentici nu
ar trebui si fie lisat niciodatd si ocupe amvonul”.* Din
picate, multi incd fac asta. Asadar, dacd congregatia pri-
etenului tiu te invitd si vorbesti, nu incerca si vorbesti
imitdndu-i vocea. Aminteste-ti cd nu trebuie si faci asta.
Desi trebuie si te conformezi putin noului tiu context,
a incerca si te conformezi prea mult nu face decit si iti
diminueze credibilitatea. Este mult mai bine si ascultim

deintelepciunea bunului nostru prieten, predicatorul K.

* Spurgeon, Lectures to My Students, 111.
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ol : » i
Edward Copeland, care a spus: ,Desi fiecare context
poate necesita si pun la lucru o parte diferitd din mine,

tot ar trebui si fiu in Intregime cine sunt”.

Nu aduce acea temuti ,,voce de predicator” la amvon.
Poate ci stii la ce fel de voce ne referim, cea care este ar-
tificiald si falsi. Este vocea predicatorului care imitd si in-
cepe si sune ca predecesorul lui sau ca a predicatorului
€xpozitiv care nu are nimic de spus, ci isi exprima cuvin-
tele in cel mai bland ton. Este vocea oratorului afectuos,
al cirui glas surprinde tot ce este falsetto. Nu, ci folo-
seste-ti propria voce. Asta face mult in a-i ajuta pe altii s
te considere autentic. Adu-ti aminte de lucrul de care
Spurgeon se plingea: ,Abia daci vezi la amvon un bar-

bat dintr-o duzini care vorbeste ca un barbat”.”

6. Ai griji de tine

In Statele Unite, unde eu si Jeremy locuim, oamenii
abia incep si accepte faptul cd populatia este teribil de
nesinitoasi. Trupurile noastre sunt in dificultate. Nive-
lul nostru actual de sinitate fizici ne dd mari probleme.
Greutatea noastrd, potrivit profesionistilor din sinitate,
ne omoari. Poti fi sigur cd un pistor nepotrivit poate

constitui un obstacol pentru ascultitorii lui, unul pe

* Spurgeon, Lectures to My Students, 111.
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care trebuie si-l depdseascd pentru a intelege adevirurile
glorioase pe care el le propoviduieste. Asa ci ai griji de
tine. Ar trebui si ne dedicim cu totii si ne mentinem

intr-o formi buni.

In plus, imbraci-te adecvat pentru ocaziile in care
vorbesti. Unii barbati nu sunt auziti, dar nu din lipsi de
vorbire buni, ci din cauza neglijentei sau nepotrivirii fe-
lului in care aratd cAnd vorbesc. Aminteste-ti ci, atunci
cand predici, persoana ta chiar conteazi — cd prezentarea

ta nu se limiteaza la cuvintele pe care le spui.

7. Utilizarea eficienti a gesturilor

In cartea Faptelor Apostolilor, Pavel a tinut un discurs
improvizat in fata unui tribun roman §i a unei multimi de
oameni instigati la violentd. Tribunul tocmai il scipase pe
Pavel de 0 multime furioasi, hotiriti si-l omoare. Pentru
Pavel, acesta a fost un moment de viatd si moarte, si nu
avea timp de pierdut. Nu avea timp si pregiteasca o expli-
catie care si-i transmitd ethosul. Observati in Faptele
Apostolilor 21:40 felul cum el a obtinut imediat o audi-
ere. Totul s-a redus la un gest simplu care i-a oferit usa ci-
tre audientd. Iatd ce consemneazi Luca:

Dupi ce i-a dat voie cipitanul, Pavel a stat in picioare

pe trepte, si i-a ficut semn norodului cu ména. S-a fi-

cut o mare ticere, si Pavel le-a vorbit in limba evreiasci
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astfel: ,Fratilor si parintilor, ascultati acum cuvantul
meu de apirare fatd de voi!” Cind au auzit ei ci le vor-
beste in limba evreiascd, au tinut si mai multd liniste
(F.A. 21:40-22:2).
Paul a captat audienta printr-un gest simplu. S-a ridi-
cat, a ficut un gest, si s-a ficut o mare ticere. Aici putem

vedea puterea gesturilor. Nu orice comunicare este ver-

bali.

Pe peretii din birourile Simeon Trust este agitatd o
copie din a doua generatie a unei serii de siluete care apar-
tin National Gallery din Londra. Aceste gravuri, toate
zugravindu-l pe Charles Simeon, au fost surprinse in
timp ce el predica. Fiecare este rafinati i prezintd gesturi
diferite. De-a lungul timpului, au fost oferite titluri pen-
tru fiecare. Existd un Simeon care aplicd si un Simeon
care instruieste. Il vedem explicdnd siimplordnd. Simplu
fapt ci vezi aceste imagini pe perete este o buni amintire

a puterii unui simplu gest.

Ai griji si folosesti bine gesturile. Renunti la orice
obicei prost pe care il ai. Nu méingéia microfonul. Nu te
misca prea mult. Nu atrage atentia asupra unor gesturi.
Toate aceste lucruri iti submineazi capacitatea de a-ti
convinge audienta, pentru ci distrag atentia de la adevi-

rurile pe care le propoviduiesti. Spurgeon a spus: ,,Este
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picat... cd nu ii putem forta pe predicatori sd vorbeasci
si sd gesticuleze ca alte persoane rationale, cici le este im-

posibil s captiveze masele pinid nu fac asta”.®

Aceste sapte obiceiuri caracterizeazi predicatorii care
devin priceputi in arta persuasiunii. Ei sunt predicatorii
care demonstreazi empatie. T§i respectd asculttorii. Nu
sunt nesibuiti. Nu-si exagereazd cunostintele. Tgi folo-
sesc propriile voci. Au griji de ei insisi. Stiu cum si folo-
seascd gesturile eficient. Ficind aceste lucruri, ei dove-
desc cd iau in serios ideea de a cultiva un ethos pozitiv
atit In predicarea lor, cit si in persoana lor. Fie ca aceste

lucruri s se spuni si despre tine!

MANGAIERE PENTRU SITUATIA
CAND CULTIVAREA ETHOSULUI ESUEAZA

Am acoperit multe subiecte in aceastd scurtd carte.
Asa cum am spus de la inceput, predicarea convingi-
toare necesiti muncd — multd munci. Efortul te va
duce dincolo de pregitirea predicilor bazate pe exegezi
si reflectie teologici. Striduinta persuasiunii necesiti si
timp. Ea ne cere si facem progrese in modalititi care de-
pasesc fidelitatea noastrd legitima fata de textul biblic.

De asemenea, ea necesitd atentie legat de felul in care

¢ Spurgeon, Lectures to My Students, 300.
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comunicim forta textului nostru.

Vrem si venim cu un cuvant de final, un cuvint de
mangiiere pentru cititorii care simt — chiar si dupi ce au
citit aceastd carte — cd s-ar putea si nu ajungd niciodatd
la o pozitie de competentd in arta persuasiunii. Acestor
cititori vrem s le impdrtisim cuvintele lui Augustin:

Daci el [predicatorul] nici micar nu este capabil de
asta [de a stipini elementele necesare pentru persuasi-
une], ar trebui sd caute s triiascd astfel incit nu doar
si obtind o risplatd pentru sine, ci i si le ofere un
exemplu altora, astfel incit modul lui de a trii si de-

vind, intr-un fel, o sursi abundenti de elocventi.”
Ce frazi minunati de final!

Fie ca aceste cuvinte si fie valabile pentru voi - si pen-

tru noi toti!

7 Augustin, On Christian Teaching, tr. R. P. H. Green (Oxford University Press,
2008), 28.4.61.









ANEXA.
INSTRUMENTE ALE
PREDICATORULUI
CONVINGATOR

CULTIVAREA ETHOSULUI IN PREDICATOR

1. Caracterul tiu conteazi mai mult decit orice. Stri-
duieste-te si fii, cu ajutorul Domnului, persoana potri-
vitd.

2. Tnvagi lectiile despre etica pozitivd si negativa de la
personajele din Biblie.

3. Urmireste si cultivi un ethos pozitiv.

a. Fugi de lucrurile gresite si urmireste-le pe cele

corecte.
b. O viatd triitd cu Isus te va face smerit.
c. O constiinta curatd este de cea mai mare im-
portanta.
ARGUMENTAREA

1. Trebuie si formulezi un argument, chiar daci

multi predicatori nu fac asta.
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2. Alinjazi-ti argumentul la cel al autorului biblic si

prezinti-l congregatiei tale.
a. Fi-l si fie clar.
b. Asiguri-te cd este unicul.
c. Exprimi-] pozitiv.
d. Valorifici forta lui generativi.
3. Fi argumentul usor de inteles si de tinut minte.
a. Foloseste un limbaj familiar.

b. Foloseste argumentul in diferite momente ale

predicii tale.

AUDIENTA
1. Fi tot posibilul si 1i vorbesti direct audientei tale.
a. Cunoaste-ti ascultitorii.
b. Cunoaste contextul in care ei triiesc.
2. Cunoaste felul in care oamenii cunosc lucrurile.

a. Dovezile biblice ocupi intotdeauna locul de

cinste.

b. Ragiunea omeneasca poate ajuta audien’ga tasa
inteleagd si sd creada ceea ce Cuvantul lui Dum-

nezeu spunc.
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C. Autoritégi recunoscute cu expertiza in acel su-

biect pot ajuta la afirmarea adevirului Scripturii.

d. Experienta personali poate demonstra efectele

Cuvantului lui Dumnezeu.

3. Uite-te la exemple din Scripturd pentru a vedea
cum ai putea apela fidel si eficient la diversele mijloace de

cunoa§ter c.

ARANJAREA

1. Fiecare predici include o introducere, un corpus si
o incheiere. Principiile generale (nu reguli rigide) te pot

ajuta si organizezi bine materialul.
2. In introducere:
a. Capteazi atentia.
b. Explici traseul.
c. Orienteazi ascultitorii spre destinatie.
3. In corpus:
a. Progreseazi logic prin continutul predicii.

b. Aliniazi-ti punctele pentru a-i ajuta pe asculti-

tori sd treacd usor de la unul la altul.

c. Oglindeste textul in subpunctele tale omile-

tice.
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d. Foloseste tranzitii convingitoare care si clari-

fice trecerile de la un subpunct la altul.

e. Identificd obstacolele care pot fi in mintea as-
cultitorilor tii (credinciosi si necredinciosi) si

ajutd audienta si le depdseasci.
4. In incheiere:

a. Rezumi in modalititi care duc la convingere si

nadejde.
b. Asazi-te — Invatd cum si stii cAnd este timpul
sd inchei predica.

APLICATIA

1. Pune textul in contact cu vietile celor din audienta

ta.

2. Fi aplicatii din text care si se conecteze cu tot felul

de oameni din audienta ta.
3. Adopta strategii pentru a face aplicatii mai bune.
a. Lasi-te constrins de text.
b. Fi aplicatiile colective.
c. Oglindeste imaginile din text.

d. Nu exagera scopul textului.
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e. Foloseste contextul pentru relevanta lui in zi-

lele noastre.

f. Intoarce moneda — fi aplicatii pentru diferite

grupuri de ascultitori.
4. Fi aplicatii pe parcursul predicii.

5. Fii intelept in felul in care folosesti personajele din

textele narative pe misuri ce faci aplicatii.

IMPODOBIREA

1. Fa predica ta si fie precisi si potrivitd pentru ascul-

titori.
2. Fii abil cu vorbele.

a. Scriptura este scrisi frumos; incearcd si vor-

besti cu iscusinti pentru a o reflecta.

b. Invati de la poeti — spune putin, dar cu sens

bogat.

c. Urmireste eficienta insistentd.

d. Foloseste cuvinte pe care le folosesc ascultito-
rii tai.

e. Construieste-ti vocabularul.

3. Fii viu in ilustratii.
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a. Fii atent la felul in care Biblia ilustreaza si ur-

meazi tipare similare.

b. Foloseste ilustratii precum ferestrele, ajutind
ascultdtorii si vadi clar si dincolo de experienta

lor.
c. Trateazid analogiile ca pe aliatul tiu.

d. Nu deveni prea personal.

4. Fii intelept in folosirea umorului si a sarcasmului.

a. Umorul si sarcasmul sunt eficiente pentru ci
sunt ascutite, ceea ce inseamna cd pot fi si pericu-

loase.

b. Umorul si sarcasmul pot avea un loc potrivit
in predicare, iar cele mai bune modele se gasesc in
Biblie.

c. Cand folosesti umorul sau sarcasmul, invati si

stii ce faci §i de ce.

d. Construieste mai mult decit vrei si demolezi.

CULTIVAREA ETHOSULUI IN PREDICARE

1. Cine esti conteazd — asa cd aratd integritate in pre-

dicarea ta.

2. In predicare sunt multe in joc, asa ci demonstreazi-
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ti credibilitatea prin ceea ce spui si prin felul cum spui.
a. Aratd empatie.
b. Respecti-ti ascultatorii.
c. Evita stupiditatea.
d. Eviti si exagerezi.
e. Folosegte—gi propria voce.
f. Ai griji de tine.
g. Foloseste gesturile eficient.

3. Nu uita niciodati ci, desi poate ci nu vei fi nicio-
datid cel mai elocvent predicator, o viatd de evlavie este

cea mai puternicd armi de convingere la care poti apela.
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ESTE SANATOASA BISERICA TA?

9Marks existi pentru echiparea liderilor bisericii cu o viziune biblici
si cu resurse practice pentru ilustrarea gloriei lui Dumnezeu inaintea
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Noi vestim Evanghelia harului

Asociatia MAGNA GRATIA este o organizatie crestina non-profit
care isi concentreaza eforturile pe proclamarea Evangheliei prin

literatura consecventa doctrinar, prin evanghelizare si echiparea

bisericilor evanghelice de limba romana.

Dac3 ai fost binecuvantat citind aceasta carte, poti ajuta la bine-

cuvantarea altor credinciosi, astfel:
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Recomandd mai departe aceasta carte!

Scrie o recenzie pe pagina noastra de internet de unde ai
descércat aceasté carte.

Viziteaza pagina noastré de internet la magnagratia.org si
afla mai multe despre lucrarea noastra, si citeste GRATUIT
cele peste 450 de carti ale unora dintre cei mai buni autori
crestini din istorie.
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Roaga-te pentru noi.
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